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Sammanfattning
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SAMMANFEAT TNING

Detta prospekt har upprattats med anledning av
den forestdende emissionen i Heart of Brands AB
(publ), 556712-4176.

Forkortningarna "Heart of Brands” och "Bolaget”
som anvands i detta prospekt avser Heart of Brands
AB (publ).

Sammanfattningen utgdr en introduktion till pro-
spektet. Den innehaller inte nddvandigtvis all infor-
mation som kan behdvas for ett investeringsbeslut.
Varje beslut att delta i nyemissionen maste darfor
baseras pa en beddmning av prospektet i dess
helhet. Civilrattsligt ansvar fér de personer som lagt
fram sammanfattningen kan utkravas endast om den
ar vilseledande, felaktig eller oférenlig med de andra
delarna av prospektet.

Den som eventuellt vacker talan i domstol i anled-
ning av prospektet kan komma att bli skyldig att
bekosta en dversattning av prospektet, om en sadan
skulle behovas.

Riskfaktorer

Ett antal riskfaktorer kan komma att paverka verk-
samheten i Bolaget. Vid en beddmning av Bolaget
ar det av yttersta vikt att beakta dessa risker. Har
anges nagra av de faktorer som kan fa betydelse for
bolagets framtida verksamhet, resultat och stallning.
Dessa beskrivs narmare under rubriken Riskfaktorer.

Riskfaktorer avseende verksamheten:

Omvéridsférhallanden

Utvecklingen inom detaljhandeln i stort kan fa en
avgOrande betydelse for mojligheterna till framgang
for Bolaget.

Konjunkturpaverkan
Efterfragan pa Bolagets produkter paverkas av for-
andringar i konjunkturen.

Leverantérsrisker

Bolaget stravar efter att tillse att de produkter som
Bolaget séljer ar tillverkade under goda arbetsforhal-
landen och med iakttagande av huvudleverantdrens
etiska principer och normer. Det gar dock inte att
utesluta att efterfrdgan pa Bolagets produkter kan
paverkas negativt eller varumarket skadas vid bris-
tande uppfyllelse av dessa normer.

Risk fér 6kade produktions- och distributions-
kostnader

Det finns risk for att Bolagets kostnader fér inkdpta
produkter och distribution av dessa kan komma att
Oka utan att kostnadsdkningen kan tas ut av Bola-
gets kunder.

Kort verksamhetshistorik
Bolaget ar nybildat och har &nnu inte redovisat vinst.

Intjigningsférmaga och framtida kapitalbehov

Bolaget har fortfarande begransade intékter. Detta i
kombination med att verksamheten ar nystartad har



medfort att bolaget hitintills varit beroende av att
tillféras externt kapital.

Tillvaxt

Avsikten ar att verksamheten och antalet anstéllda
skall 6ka snabbt. Detta staller hoga krav pa bade
Bolagets ledning och dess infrastruktur. Om Bolaget
inte kan hantera tillvaxt effektivt kan detta komma
att paverka Bolaget negativt.

Konkurrens

Konkurrensen inom den bransch Bolaget verkar i ar
betydande. Flera av konkurrenterna ar kedjor med
ett stort antal butiker. De har ocksa stdrre ekonomis-
ka resurser, redan inarbetade varumarken och stérre
kundlojalitet 4n Bolaget.

Konkurrenter

Det finns redan ett stort antal etablerade varumar-
ken som vander sig till samma malgrupp som bola-
get. Det finns ingen garanti for att konsumenterna

kommer att foredra Bolagets produkter fére dessa.

Avtalet med licensgivaren

Bolaget har tecknat licensavtal med Fashion Brands
Collection B.V roérande forsaliningen av ELLE-pro-
dukter vilket ar av betydelse for Bolaget. | takt med
att nya licensavtal tecknas och antalet varumaéarken
Okar minskar dock beroendet av avtalet med Fa-
shion Brands.

Kollektioner och mode

Bolaget verkar inom en bransch som kan utsattas
for snabba ofdérutsedda modesvangningar dar felbe-
domningar kan leda till minskad forsaljning. Forsalj-
ningen av bolagets produkter kan ocksa paverkas
negativt av ovanliga vaderforhallanden och sena
arstidsvaxlingar.

Beroende av nyckelpersoner

Bolagets framtida utveckling ar delvis beroende av
att Bolaget kan rekrytera och behélla nyckelpersoner.

Sammanfattning
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Riskfaktorer avseende aktierna:

Kursférandringar

Bolaget aktiekurs kan komma att sjunka bland annat
beroende pa bolagets resultat, konjunkturforand-
ringar och minskat intresse fér Bolagets aktie. En
lagre aktiekurs kan ocksd medféra att kapitalan-
skaffning genom ytterligare en emission forsvaras.

Agarférhallandena med en dgare med betydande
inflytande

Bolagets huvudagare, Pangaea Invest AB, innehar,
per 28 december 2007, 58,1 % av rosterna och 22,2 %
av kapitalet. Denna koncentration kan vara till nack-
del for andra aktiedgare och kan paverka aktiekur-
sen negativt.

Kursforédndringar och utebliven utdelning

Bolaget aktiekurs kan i framtiden komma att fluktu-
era. Det finns inga garantier for att aktiekursen inte
kommer att sjunka.

Tidpunkten fér och storleken av eventuella framtida
utdelningar foreslas av styrelsen och beslutas av
bolagsstamman. Infér framtida beslut om utdelning
kommer styrelsen att vaga in ett antal faktorer som
paverkar mojligheterna att ldmna utdelning. Sa lange
ingen utdelning ld&mnas kan eventuell avkastning

pa investeringen endast genereras om aktiekursen
stiger.

Det kan inte heller uteslutas att Bolagets aktie under
perioder handlas i begransad utstrackning vilket kan
medfora stora kurssvangningar.

Finansiella risker:

Bolaget utsatts genom sin verksamhet fér finansiella
risker sdsom marknadsrisk (inkl. valutarisk, ranterisk
och prisrisk), kreditrisk och likviditetsrisk.
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Om Heart of Brands

Heart of Brands bildades i oktober 2006 fér att
etablera, marknadsfdéra och salja kvalitativa varumar-
ken, ledande i sina segment, inom konfektion och
accessoarer pa den nordiska marknaden.

| november 2006 tecknade Heart of Brands ett
exklusivt aterférsaljaravtal med Fashion Brands Col-
lections B.V om att med ensamréatt f& marknadsfora
och salja ELLE prét-a-porter collection i Sverige,
Norge, Finland, Danmark och Island. Avtalet avser
saval distribution och forsaljning via egna butiker
som via grossistverksamhet till aterférsaljare. Avtalet
mellan Fashion Brands och Heart of Brands |6per pa
en period om 10 &r med mojlighet till forlangning.
Om avtalet inte forlangs skall Fashion Brands aterko-
pa licensrattigheterna fér Norden till marknadsvarde

Under ar 2007 har bolaget forvarvat samtliga aktier
i Pour AB samt traffat avtal om distribution av tva
varumarken, Stylesnob och Pinko pa den svenska
marknaden. | januari 2008 har Heart of Brands bred-
dat sin varumarkesportfélj med varumarkena Zet-
terberg Collection, Nina Ricci, Pierre Cardin, Pierre
Clarence, Dormeuil och Fruit of The Loom.

Heart of Brands har sitt sate i Stockholm. Huvudkon-
tor och showroom ligger pa Sibyllegatan 19 i Stock-
holm, telefon 46 8 718 12 50, fax 46 8 660 06 51.

Samarbetspartners

Fashion Brands Collections B.V har tecknat avtal
med Hachette Filipachi Presse S.A, &gare av varu-
market ELLE och ingdende i samma koncern som
Hachette Filipacchi Media som ger ut tidsskriften
ELLE, om att fa rattigheten att marknadsfora och
sdlja ELLE prét-a-porter collection i 43 lander i Eu-
ropa och Mellanéstern.

Fashion Brands har anlitat Heart of Brands for att
lansera varumarket och kollektionerna pa de nord-
iska marknaderna och i Estland. Avtalet mellan Fa-
shion Brands och Heart of Brands |6per pa en period
om 10 ar med moajlighet till forlangning. Om avtalet
inte forlangs skall Fashion Brands aterkdpa licensrat-
tigheterna for Norden till marknadsvarde.

Heart of Brands har under 2007 traffat avtal med
de danska bolagen Stylesnob A/S och Green Gloves
A/S som ger forsaljiningsrattigheter till ytterligare
tva varumarken, Stylesnob respektive Pinko. Under
januari 2008 fick Heart of Brands genom avtal med
Therese Zetterberg rattigheterna till Zetterberg Col-
lection, genom avtal med Rosseau S.A.S rattigheter-
na till Nina Ricci, Pierre Cardin, Pierre Clarence och
Dormeuil och genom avtal med Fruit of the Loom
Ltd retailrattigheterna till Fruit of the Loom.

Ledande befattningshavare

Styrelsen i Heart of Brands utgdrs av styrelsens
ordférande, Bjérn Johansson och ledamoterna Len-
nart Nylander och Jenny Grundén. Bolagets VD ar
Pia Imbro Ericson. Huvudansvarig revisor ar aukto-
riserade revisorn Maria Jalkenas, Lindebergs Grant
Thornton.

Erbjudandet i korthet

Bolagsstamman i Heart of Brands bemyndigade den
19 december 2007 styrelsen att besluta om emission
av nya aktier. Den 18 januari 2008 beslutade styrelsen
att genomfdra en nyemission av hégst 6 OO0 000
aktier av serie B till en kurs pa 4 kr.

Befintliga aktiedgare i Heart of Brands AB (publ)
inbjuds att delta i forestdende foretradesemission av
hégst 6 000 000 B-aktier. Emissionskursen ar satt



till 4 kronor per B-aktie vilket medfor att Bolaget vid
full teckning tillférs 24 OO0 000 kronor. Vid fullteck-
nad emission kommer Bolagets varde att uppga till
64 000 000 kronor. (Varderingen ar berdknad som
antalet aktier multiplicerat med emissionskursen.
Bolagets 1000 OO0 A-aktier &r dock ej noterade.)

Nyemissionen motsvarar en utspadning pa 24 pro-
cent av rosterna vid fullteckning. Bolaget kommer
vid fullteckning att tillféras knappt 23 miljoner kr
efter avdrag for kostnaderna for erbjudandet som
uppgar till ca 1,1 miljon kr.

Bakgrund till erbjudandet

Bakgrund och motiv till féoreliggande emission ar att
tillfora bolaget externt kapital for att finansiera en
kommande fortsatt expansion. Detta inkluderar dven
uppkdp av nya intressanta féretag och varumarken
som styrelsen bed®mer skall ge stora konkurrensfor-
delar.

Kapitaltillskottet skall anvandas dels till att expan-
dera det nyligen férvarvade bolaget Pour AB péa
internationell basis, dels till att utveckla marknads-
foringen och distributionen, saval i Sverige som i

de &vriga nordiska landerna, av de varumarken dar
Bolaget har distributionsrattigheter. Del av tillskottet
ar ocksd avsett for slutbetalning av kopeskillingen
for aktierna i Pour AB.

Det kapital som tillférdes bolaget vid emissionen
under varen 2007 har anvants for att

bygga upp en mycket stark varumarkesportfélj, del-
betala forvarvet av det heldgda dotterbolaget Pour
AB, etablera grossistverksamheten, anstéalla perso-
nal i sadljande funktion samt fér att dppna en Mono
Brand Store for ELLE pret a porter collection.

Sammanfattning
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Bolaget raknar med att det tar ytterligare cirka ett
ar innan verksamheten uppvisar |bnsamhet, men att
bolaget darefter kommer att uppvisa en sadan |6n-
samhet som gor det méjligt att under kontrollerade
former expandera verksamheten utifran en stabil
finansiell plattform.

Handel pa AktieTorget

B-aktierna i Heart of Brands AB ar sedan den 14 maj
2007 listade pa AktieTorget. Den 1 november 2007
infdrdes EU:s direktiv om marknader for finansiella
instrument, det sa kallade MiFID-direktivet. Aktie-
Torget har darefter varit en s.k. multilateral han-
delsplattform, MTF. Att ha aktien listad pa en MTF
innebar att ett stort antal regler och férhallnings-
satt maste foljas. Vissa regler framgar av lag eller av
anslutningsavtalet med AktieTorget, andra ar endast
rekommendationer.

Genom avtal med OM Stockholmsbdrsen anvander
AktieTorget fondbdrsens handelssystem SAXESS.
Det innebar att den som vill kdpa eller salja aktier
som ar listade pa AktieTorget anvander sin vanliga
bank eller fondkommissionar.

Bolagets hemvist och juridiska form

Styrelsen har sitt sate i Stockholm. Adress till Bola-
get ar Sibyllegatan 19, 114 42 Stockholm. Gallande
lagstiftning for verksamheten ar svensk ratt. Bo-
lagets juridiska form regleras av aktiebolagslagen.
Den 5 oktober 2006 registrerades bolaget och dess
juridiska form ar publikt aktiebolag.
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Utvald finansiell information

Heart of Brands forsta rakenskapsar omfattar pe-
rioden 2006-10-05 - 2007-12-31. Bolagets forsta
bokslut kommer darmed att upprattas per den
31/12-2007.

Under perioden 2006-10-05 - 2006-12-31 har Bo-
laget genom nyemissioner tillféorts 2 065 tkr och
hojt aktiekapitalet till 500 tkr samt omvandlats fran
privat till publikt bolag.

Under varen 2007 genomférdes en nyemission rik-
tad till allmanheten. Bolaget tillférdes darigenom
10 OO0 tkr. Aktiekapitalet uppgick darefter till

1 000 tkr och antalet aktier till 10 OO0 O0O0O.

Den 28 december 2007 beslutades om en riktad ny-
emission i samband med férvarvet av aktierna i Pour
AB. Aktiekapitalet uppgar darefter till 1 030 tkr och
antalet aktier till 10 300 O0O.

Nedanstdende sammandrag av Bolagets resultat
och balansrakningar boér lasas tillsammans med det
avsnitt som presenterar Bolagets finansiella stallning
som aterfinns pa sidorna 32-41i detta prospekt.

Resultatrakning i sammandrag
2006-10-05 - 2007-09-30
Resultatrakning, belopp i tkr

Roérelseintakter
Nettoomsattning 84

Rérelsekostnader -4 649
Avskrivningar -20
Rorelseresultat - 4 585
Resultat fran finansiella investeringar -60
Periodens resultat -4 645

Balansrakningar i sammandrag

Balansrakning, belopp i tkr 2007-09-30
Tillgdngar

Anlaggningstillgangar 1565
Omsattningstillgangar 6277
Eget kapital och skulder

Aktiekapital 1000
Overkursfond 9 951
Periodens resultat -4 645
Kortfristiga skulder 1536

Stallda sdkerheter och ansvarsférbindelser 590

Framtiden

Heart of Brands dvergripande mal ar att utveckla
bolaget till ett ledande féretag inom mode i Norden.
Detta skall med hjalp av en mycket stark varumar-
kesportfolj redan idag bestdende av etablerade
mycket internationellt valkadnda varumarken som t.ex
ELLE, Nina Ricci, Pierre Cardin och Fruit of the Loom
i kombination med nya svenska varumarken pa kraf-
tig frammarsch som Pour och Zetterberg Collection.
Inom Heart of Brands finns idag en kompetent per-
sonal med gedigen erfarenhet fran modebranschen.
Genom foérvarvet av Pour AB erholl Bolaget sitt
forsta egna varumarke och lade grunden till en egen
design- och produktionsavdelning under ledning av
Pours skapare, designern Robert Berggren.

Bolagets huvudsakliga verksamhet kommer att vara
att bedriva grossistverksamhet i de nordiska lander-
na och i Estland och att komplettera denna med en
egen butiksrorelse. | september 2007 dppnades Bo-
lagets forsta egna butik i Sturegallerian i Stockholm.



RISKFAKTORER

Allt dgande av aktier ar férenat med risker. Likaval
som vardet pa en aktie kan stiga sa kan det falla.
Kurs- och volymsvangningar &r vanliga pa aktie-
marknaden. Det &r inte alltid som sédana svangning-
ar har samband med eller ar i proportion till féreta-
gens resultat.

En investering i ett litet och nystartat féretag som
befinner sig i en sa pass tidig utvecklingsfas som
Heart of Brands ar utdver den allmanna risken for
vardeminskning férenat med sarskilda risker. Flera
riskfaktorer kan komma att paverka bolaget. Nagra
av de faktorer som kan fa betydelse for Bolagets
framtida verksamhet, resultat och finansiella stall-
ning anges nedan. Redovisningen ar inte uttém-
mande. Aven andra faktorer kan komma att paverka
bolaget. Ett beslut att investera i Bolaget maste déar-
for tas inte bara med beaktande av de redovisade
riskfaktorerna utan med hansyn till dvrig information
i prospektet och en allman omvarldsbeddmning.

Risker avseende bolaget och
verksamheten

Omvaérldsforhallanden

Utvecklingen av varldsekonomin kan ha betydelse
for mojligheterna att etablera verksamheten. Sarskilt
utvecklingen inom detaljhandeln i stort det nadrmaste
aret kan fa avgorande betydelse for mojligheterna till
framgang.

Konjunkturpaverkan mm

Det allm&nna konjunkturldget paverkar efterfrdgan
pa Bolagets produkter. En hdgkonjunktur medfor
generellt en dkad kdpkraft féor konsumenterna vilket
i sin tur kan medfdéra en dkad konsumtion. Vid en
ldgkonjunktur daremot ar risken betydande for mins-
kad konsumtion vilket pdverkar Bolaget negativt. |

Riskfaktorer
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Bolagets strategi ingar dock att etablera flera va-
rumarken i olika prissegment med olika konjunktur-
kanslighet.

Aven den demografiska utvecklingen paverkar bola-
gets verksamhet och resultat.

Leverantorsrisker

De varor som Bolaget skall marknadsféra och sélja
skall antingen direkt eller via aterférsaljare kbpas
och anvandas av allmanheten. Konsumenterna har
idag en hog medvetandegrad kring fragor som ror
de forhallanden under vilka varor har producerats.
Bolagets varor produceras till betydande del i lander
dar villkor och regler avseende milj6- och arbets-
forhallanden skiljer sig fran reglerna i de nordiska
landerna. Det finns andra féretag inom branschen
som har rakat ut fér negativ publicitet i anledning av
att kritik kunnat riktas mot anstallningsvillkoren och
ovriga forhallanden for dem som tillverkar produk-
terna. Den eventuella miljopaverkan produktionen
ger kan ocksa leda till kritik. Bolaget stravar efter att
tillse att de produkter som Bolaget saljer ar tillver-
kade under goda arbetsférhallanden och med iakt-
tagande av huvudleverantdrens etiska principer och
normer. Skulle Bolaget komma att utsattas fér ne-
gativ publicitet av det slag som ndmns ovan kan det,
atminstone under en tid, paverka Bolaget negativt.

Risk for 6kade produktions- och distributions-
kostnader

En betydande del av de varor som Bolaget kommer
att marknadsfdra och salja har ursprungligen produ-
cerats i lander med lagre |6ner och &vriga kostnader
an i Norden. Detta medfdr att Bolaget kan kdpa in

varorna till 1dgre kostnader &n om varorna produce-
rats i Norden. Det finns en risk for att utvecklingen i
producentlanderna pa sikt kan leda till hojda inkodps-
priser fran Bolagets huvudleverantor. Kan Bolagets
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inte kompensera prisbkningen genom att hdja
priserna fér sina kunder kommer detta att leda till
minskade marginaler.

Kort verksamhetshistorik
Heart of Brands har en kort verksamhetshistorik.

Bolaget har inte redovisat vinst pa basis av att det &r
nybildat utan har for sin finansiering varit beroende
av att tillféra externt kapital.

Intjaningsférmaga och framtida kapitalbehov

Bolaget har i dagslaget fortfarande begransade in-
takter. Det kan inte sakert forutsédgas om och i sa fall
vid vilken tidpunkt Bolaget kommer att lyckas med
att bli vinstgivande och darvid generera tillrackliga
intakter for det framtida kapitalbehovet. Omstan-
digheten att verksamheten &r relativt nystartad har
medfort att Bolaget maste sdka nytt externt kapital
genom denna nyemission. Misslyckas Bolaget med
att generera tillrdckliga vinster eller med att 16sa det
framtida finansieringsbehovet kan detta komma att
paverka Bolaget negativt.

Tillvaxt

Bade verksamheten och antalet anstallda planeras
véxa snabbt. Detta staller stora krav pa ledningen
och infrastrukturen i Bolaget. | takt med att verk-
samheten vaxer och personal rekryteras ar det
vasentligt for Bolaget att ha effektiva modeller for
ledning och planering.

Tillvéxten i Bolaget ar ocksa beroende av en val
fungerande logistik for att Bolaget skall kunna han-
tera den planerade dkningen av verksamheten och
omsattningsvolymerna. Skulle férsaljningsvolymerna
komma att 6ka snabbare &n prognostiserat kan det
medfdra en belastning for Bolagets infrastruktur.
Om inte Bolaget lyckas hantera sadana belastningar

kan det skada Bolagets relationer med kunder och
aterforsaljare och déarmed kan resultatet komma att
paverkas negativt.

Konkurrens pa marknaden

Bolaget ar verksamt inom en mycket konkurrensut-
satt bransch. Aterférséljarnas och konsumenternas
val vid kdp av klader, skor och accessoarer styrs av
bland annat attraktionskraften i varumarket, priset,
tillgadngligheten och kvalitén pa produkterna. De
tankta kdparna paverkas ocksa av marknadsforing
och annan publicitet kring varumarket och produk-
terna.

Bolaget kommer att konkurrera med redan etable-
rade foretag som har mer omfattande ekonomiska
resurser. Bolaget kommer visserligen att marknads-
fora ett starkt varumarke men detta ar annu inte
etablerat pa den Nordiska marknaden. Manga av
konkurrenterna har redan inarbetade varumarken
och kan férmodas ha férdelar av kundernas lojalitet.

Konkurrenter

Det finns idag ett stort antal etablerade varumarken
for klader och accessoarer som riktar sig till samma
malgrupp som bolaget. Det finns ingen garanti att
konsumenterna kommer att féredra bolagets kollek-
tioner framfdr de redan etablerade varumarkena.

Beroende av licens- och distributionsavtal

Att bibehalla licens- och distributionsavtalen avse-
ende de befintliga varumarkena ar av storsta vikt for
Bolagets mojligheter till intakter i framtiden.

Bolagets avtal med Fashion Brands Collection B.V
avseende ELLE pret a porter ar fortfarande av stor
betydelse for bolagets verksamhet. | takt med att an-
talet varumarken utdkats har dock Bolagets beroen-
de av avtalet med Fashion Brands vasentligt minskat.



Kollektioner och mode

Bolaget verkar inom en bransch som kan utsattas
for snabba oférutsedda modesvangningar. Det finns
darfér en risk for tillfalliga minskningar av forsalj-
ningen pa grund av huvudleverantdrens missbeddm-
ning av trender eller Bolagets felbeddmning av vilka
varor som kommer att efterfragas.

Forsaliningen av bolagets produkter kan ocksa pa-
verkas negativt av ovanliga vaderférhallanden och
sena arstidsvaxlingar.

Beroendet av nyckelpersoner

Bolaget ar for narvarande beroende av ett fatal
nyckelpersoner. For att Bolaget skall kunna expan-
dera ar en forutsattning att det framgangsrikt kan
rekrytera och utbilda personal. En positiv utveckling
av verksamheten ar i mycket beroende av att bo-
laget kan behalla och attrahera nyckelpersoner for
marknadsfdringen av kldadmarket. Om Bolaget skulle
misslyckas med detta finns en risk att etableringen
pa den svenska och nordiska marknaden forsenas.

| takt med att Bolaget vaxer minskar beroendet av
enskilda nyckelpersoner.

Risker avseende aktien

Kursférandringar

Bolaget aktiekurs kan i framtiden komma att fluk-
tuera bland annat beroende pa bolagets resultat,
konjunkturférandringar och marknadens intresse

for Bolagets aktie. Det finns inga garantier for att ak-
tiekursen inte kommer att sjunka. En lagre aktiekurs
kan ocksd medfdra att kapitalanskaffning genom
ytterligare en emission forsvaras.

Riskfaktorer

HEART OF BRANDS®

Agarférhallanden

Huvudagare i Heart of Brands per den 28 december
2007 ar det svenska bolaget Pangaea Invest AB som
fore emissionen innehar 22,2 % av kapitalet och 58,1 %
av rdsterna och Lager 157 AB som innehar 11,0% av
kapitalet och 5,8 % av rdsterna. Denna koncentration
av kontrollen dver bolaget kan vara till nackdel for
andra aktiedgare som har andra intressen an huvud-
agaren. Det finns en risk att aktiekursen kan komma
att paverkas negativt eftersom somliga investerare
ser nackdelar med att dga aktier i féretag med en
stark &garkoncentration.

Kursféorandringar och utebliven utdelning

Bolaget aktiekurs kan i framtiden komma att fluk-
tuera bland annat beroende pa bolagets resultat,
konjunkturférandringar och marknadens intresse for
Bolagets aktie. Det finns inga garantier for att aktie-
kursen inte kommer att sjunka.

Tidpunkten fér och storleken av eventuella framtida
utdelningar foreslas av styrelsen och beslutas av
bolagsstdmman. Infér framtida beslut om utdelning
kommer styrelsen att vaga in ett antal faktorer som
paverkar mojligheterna att ldmna utdelning. Sa lange
ingen utdelning ldmnas kan eventuell avkastning

pa investeringen endast genereras om aktiekursen
stiger.

Det kan inte heller uteslutas att Bolagets aktie, i lik-
het med vad som sker i manga mindre bolag, under
perioder handlas i begrédnsad utstrackning vilket kan
medfdra stora kurssvangningar och att kursen kom-
mer att avvika fran aktiekursen som anges i detta
Erbjudande.
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Finansiella risker

Bolaget utsatts genom sin verksamhet fér finansiella
risker sasom marknadsrisk (inkl. valutarisk, ranterisk
och prisrisk), kreditrisk och likviditetsrisk. Bolagets
overgripande riskhanteringspolicy ar att efterstrava
minimala ogynnsamma effekter pa finansiellt resultat
och stallning.

Valutarisk

Bolaget kommer att verka internationellt och kom-
mer da att utsattas for valutarisker fran olika valuta-
exponeringar, framférallt avseende EUR, dollar och
pund.

Ranterisk

Ranterisk ar risken att vardet pa finansiella instru-
ment varierar pa grund av forédndringar i marknads-
rantor. Bolaget har finansiella tillgdngar som ar ran-
tebarande. Bolagets mal for overskottslikviditet ar
att maximera avkastningen inom faststallda riktlinjer
samtidigt som ranterisken begransas. Dessutom
efterstravas en hog finansiell flexibilitet for att kunna
tillgodose uppkommande behov av likviditet.

Bolaget hade per sista december banklan om
3 000 000 kronor. Kostnaden for krediten kan
komma att dka till foljd av hdjda marknadsrantor.

Hantering av kapitalrisk

Bolagets mal avseende kapitalstruktur ar att trygga
formagan att fortsatta verksamheten for att kunna
generera avkastning till aktiedgarna och nytta till
andra intressenter samt att kapitalstrukturen ar op-
timal med hansyn till kostnaden fér kapitalet. Utdel-
ning till aktiedgarna, utfardande av nya aktier eller
forsalining av tillgangar ar exempel pa atgarder som
koncernen kan anvanda sig av for att justera kapital-
strukturen.
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GENERELL INFORMATION

Detta prospekt har upprattats med anledning av den
forestdende emissionen i Heart of Brands AB (publ),
org. nr 556712-4176. Med "Heart of Brands” eller
"Bolaget” avses i detta prospekt Heart of Brands AB
(publ) om inte annat framgar av sammanhanget.

Erbjudandet riktar sig inte till personer vars delta-
gande fdrutsatter ytterligare prospekt, registrerings-
atgarder eller andra atgarder an vad som féljer av
svensk ratt. Prospektet far inte distribueras i Kanada,
USA eller ndgot annat land dar distributionen eller
denna inbjudan kraver ytterligare atgarder enligt fo-
regadende mening eller strider mot regler i ett sddant
land.

En investering i Heart of Brands ar férenat med hog
risk. Den som Overvager att investera i bolaget bor
darfér noggrant studera prospektet i dess helhet,
inklusive dess bilagor. Lasaren uppmanas sarskilt att
noggrant studera avsnittet "Riskfaktorer”.

Prospektet innehaller uttalanden om framtiden.
Sadana uttalanden &r baserade pad nuvarande mark-
nadsforhallanden. Lasaren bor ha i dtanke att Bola-
gets framtida utveckling och resultat kan skilja sig
vasentligt fran Bolagets férvantningar. Bolaget gor
inga utfastelser att offentligt uppdatera eller revide-
ra framatriktade uttalanden till féljd av ny informa-
tion, framtida handelser eller annat utdéver vad som
foljer av lag.

For prospektet galler svensk ratt. Tvister rorande
innehallet i prospektet eller ddrmed sammanhang-
ande rattsférhallanden skall avgdras av svensk
domstol.

Handel pa AktieTorget

B-aktierna i Heart of Brands AB ar sedan den 14 maj
2007 noterade pa AktieTorget. Den 1 november
2007 inférdes EU:s direktiv om marknader for fi-
nansiella instrument, det sa kallade MiFID-direktivet.
AktieTorget har darefter varit en s.k. multilateral han-
delsplattform, MTF. Att ha aktien listad pa en MTF
innebar att ett stort antal regler och férhallnings-
satt maste foljas. Vissa regler framgar av lag eller av
anslutningsavtalet med AktieTorget, andra ar endast
rekommendationer.

Genom avtal med OM Stockholmsbdrsen anvander
AktieTorget fondbdrsens handelssystem SAXESS.
Det innebar att den som vill kdpa eller salja aktier
som ar listade pa AktieTorget anvander sin vanliga
bank eller fondkommissionar.

Registrering hos Finansinspektionen

Prospektet har upprattats i enlighet med lagen
(1991:980) om handel med finansiella instrument och
kommissionens forordning (EG) nr 809/2004 av den
29 april 2004 om genomfdrande av Europaparla-
mentets och radets direktiv 2003/71/EG i frdga om
informationen i prospekt, utformningen av dessa, in-
forlivande genom hanvisning samt offentliggdrande
av prospekt och spridning av annonser.

Prospektet har godkants och registrerats av Finans-
inspektionen i enlighet med bestammelserna i 2 kap.
25 och 26 §§ lagen om handel med finansiella instru-
ment. Det bér papekas att detta inte innebéar nagon
garanti frdn Finansinspektionen, att uppgifterna i
prospektet ar riktiga eller fullstandiga.
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Generell information

VILLKOREN | SAMMANDRAG

Anmalningsperiod m.m.

Anmalningsperiod
Teckningskurs
Avstdmningsdag

Sista dag fér handel
inkl teckningsratter

Forsta dag for handel
exkl teckningsratter

Tilldelning

Teckningsratter

Period for handel med
teckningsratter

Handel i BTA
Kortnamn
ISIN-kod
Emissionsinstitut

18 februari - 14 mars 2008
4 SEK per aktie
13 februari 2008
8 februari 2008

11 februari 2008

Innehav av 5 aktier, oav-
sett aktieslag, medfor ratt
att teckna 3 nya aktier av
serie B. Om emissionen

ej fulltecknas med fore-
tradesratt dger styrelsen
ratt att tilldela aktier utan
foretradesratt till emissio-
nens hdgsta belopp.

For varje pa avstamnings-

dagen den 13 februari 2008,

innehavd aktie oavsett
serie, erhaller aktiedgare
3 teckningsratter serie B,
for att teckna en ny aktie
i Heart of Brands serie B
kravs 5 teckningsratter.

18 februari - 11 mars 2008

18 februari -
HOB B
SEO001966136

Aktieinvest FK AB
113 89 Stockholm

Kommande ekonomisk information

Heart of Brands lamnar aterkommande ekonomisk
information enligt féljande plan. Bolagets raken-
skapsar ar 1januari - 31 december.

Bokslutskommuniké 2007 2008-02-25
Bolagsstamma 2008 2008-04-02
Delarsrapport jan - mar 2008 2008-05-08
Delarsrapport jan - jun 2008 2008-08-15
Delarsrapport jan - sep 2008 2008-11-07

Handlingar som halls tillgangliga for inspektion

Handlingar som Bolagets bolagsordning och delars-
rapporter som ingar i eller hanvisas till i detta pro-
spekt finns tillgangliga for inspektion hos Bolagets
huvudkontor med adress

Heart of Brands AB
Sibyllegatan 19
14 42 Stockholm

Dar finns dven dotterbolagets arsredovisningar till-
gangliga. Om aktiedgare eller intresserade investe-
rare dnskar ta del av dessa handlingar i pappersfor-
mat, vanligen kontakta Bolaget, tel 08 718 12 50.

Uttalanden och beddmningar om framtiden

Detta prospekt innehéaller uttalanden och bedém-
ningar av framtidsinriktad karaktar som aterspeglar
styrelsens nuvarande uppfattning och beddmning
om framtida tankbara handelser och finansiell
utveckling. Orden "avser”, "beddmer”, "fdrvantar”,
“skall”, "férutser”, "planerar”, "prognostiserar”, "an-
ser”, "borde” och liknande uttryck anger att informa-
tionen i fraga handlar om framtidsinriktade utta-
landen och bed®dmningar. Aven om bolaget anser
att gjorda uttalanden och beddmningar om fram-
tidsinriktad information ar rimliga, kan inga garan-



tier ldmnas att dessa uttalanden och beddmningar
kommer att infrias. Framtidsinriktade uttalanden och
beddmningar uttrycker endast bolagets antaganden
vid tidpunkten for prospektets publicering. Lasaren
uppmanas att ta del av den samlade informationen

i prospektet och samtidigt ha i atanke att bolagets
framtida utveckling, resultat och framgang kan skilja
sig vasentligt fran bolagets nuvarande uttalanden
och bedédmningar. Bolaget gdr inga utfastelser att
offentligt uppdatera eller revidera framtidsinriktade
uttalanden och beddmningar till f6ljd av ny informa-
tion, framtida handelser eller annat utdbver vad som
kravs enligt lag.

Information fran tredje part

Detta prospekt innehaller information om Heart of
Brands marknad och bransch. Bolaget har hdmtat
denna information fran ett flertal kéllor, bland annat
branschpublikationer, marknadsundersdkningar fran
tredje part och ledande marknadsinstitut, patent och
allméant tillganglig information, exempelvis Internet.
Varken bolaget, styrelsen, ledande befattningsha-
vare eller bolagets huvudaktiedgare garanterar att
informationen fran dessa kallor &ar korrekt. | synner-
het skall papekas att marknadsbeddmningar i olika
former ar forenade med mycket stor osakerhet och
att inga garantier kan lamnas att sddana beddm-
ningar kommer att infrias. Information fran tredje
part, har atergivits korrekt och, savitt bolaget kan
kadnna till och férsdkra genom jamfdrelse med an-
nan information som offentliggjorts av berérd tredje
part, har inga uppgifter uteldamnats pd ett satt som
skulle kunna gdra den atergivna informationen felak-
tig eller missvisande.

Generell information
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INBJUDAN TILL
TECKNING AV AKTIER

Styrelsen i Heart of Brands beslutade den 18 januari
2008 med stdd av bolagsstdmmans bemyndigande
att genomfdra en dkning av aktiekapitalet genom
en nyemission av hdgst 6 OO0 000 aktier av serie B.
Efter genomfodrd nyemission kommer aktiekapitalet
vid fullteckning att dka med 600 000 kr fran

1000 000 till 1600 000. Antalet aktier av serie B
kommer att 6ka med 6 000 000 st. fran 9 000 000
st. till 15 000 00O st.

Nyemissionen genomférs med foretradesratt for de
aktiedgare som péd avstdmningsdagen den 13 febru-
ari 2008 &r registrerade som agare av aktier av serie
A eller serie B. Innehav av 5 aktier, oavsett aktieslag,
medfor ratt att teckna 3 nya aktier av serie B. Om
emissionen gj fulltecknas med foretradesratt ager
styrelsen ratt att tilldela aktier utan foéretradesratt till
emissionens hdgsta belopp pa satt som framgar pa
sid 19. Emissionskursen har faststallts till 4 kr per ak-
tie, vilket medfdr att bolaget vid fullteckning tillférs
24 000 000 kr féore emissionskostnader, vilka be-
raknas uppga till cirka 1100 000 kr. De nya aktierna
av serie B medfér samma ratt som de forutvarande
aktierna av serie B.

For den som avstar fran att teckna aktier i den fore-
stdende nyemissionen uppstar en utspadningseffekt
om 6 000 00O aktier, motsvarande 37,5 % av aktie-
kapitalet, genom nyemissionen. Den inbjudan som
aktierna avser kommer, efter genomférd full emis-
sion, att representera 24 % av rosterna.

Bolagets huvudagare, Pangaea Invest AB, har ge-
nom villkorat aktiedgartillskott tillfért bolaget

6 160 OO0 kr i december 2007. Pangaea Invest AB
kommer darfér att teckna ett begransat antal aktier |
nyemissionen.

Inbjudan till teckning av aktier

Dokument som detta prospekt hanvisar till

Betraffande Heart of Brands ekonomiska infor-
mation aterfinns under avsnittet "Utvald finansiell
information” pa sid 32 en sammanfattning av del-
arsrapporter for perioden okt 2006 - sep 2007. Den
fullstandiga kvartalsrapporten for perioden 1 juli -
30 september 2007 aterfinns pa sid 62.



STYRELSENS
FORSAKRAN

Prospektet har upprattats av Bolagets styrelse med
anledning av nyemissionen. Det &r bolagets styrelse
som ansvarar for prospektet. Styrelsen forsakrar att
den har vidtagit alla rimliga forsiktighetsatgarder for
att sakerstalla att uppgifterna i dokumentet, savitt
styrelsen vet, dverensstdmmer med de faktiska fér-
hallandena och att ingenting &r uteldamnat som skulle
kunna paverka dess innebodrd.

Stockholm i januari 2008
Heart of Brands AB (publ)

Bjorn Johansson
Lennart Nylander
Jenny Grundén

Styrelsens forsakran

HEART OF BRANDS®
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VILLKOR OCH ANVISNINGAR

Styrelsen i Heart of Brands AB beslutade den 18 ja-
nuari 2008, i enlighet med bolagsstdmmans bemyn-
digande av den 19 december 2007, om en nyemis-
sion med foretradesratt for befintliga aktiedagare.
Nedan anges villkor och anvisningar for Erbjudandet.

Foretradesratt till teckning

Den som pa avstdamningsdagen den 13 februari 2008
ar registrerad som aktiedgare i Heart of Brands AB
ager foretradesratt att for fem (5) innehavda aktier,
oavsett aktieslag, teckna tre (3) nya aktier av serie B
i Heart of Brands AB.

Teckningsratter

Aktiedgare i Heart of Brands AB erhéller TRE (3)
teckningsratter serie B for varje, pa avstdamningsda-
gen, innehavd aktie oavsett serie. FEM (5) tecknings-
ratter berattigar till teckning av EN (1) nyemitterad
aktie av serie B i Heart of Brands AB.

Avstadmningsdag

Avstdmningsdag hos VPC AB ("VPC”) for faststal-
lande av vem som skall erhalla teckningsratter ar
den 13 februari 2008. Sista dag for handel i aktien
inklusive ratt till deltagande i emissionen ar den 8 fe-
bruari 2008. Aktierna i Heart of Brands AB kommer
att noteras exklusive ratt tilldeltagande i nyemissio-
nen fran och med den 11 februari 2008.

Teckningstid

Teckning av nya aktier skall ske under tiden fran och
med den 18 februari 2008 till och med den 14 mars
2008. Efter teckningstidens utgang blir outnyttjade
teckningsratter ogiltiga och saknar darmed varde.
Styrelsen i Heart of Brands AB férbehaller sig ratt-
ten att forlanga den tidsperiod under vilken teckning
kan ske.

Teckningskurs

De nya aktierna i Heart of Brands AB emitteras till en
kurs om 4 kronor per aktie. Courtage utgar ej.

Handel med teckningsratter

Handel med teckningsratter vid Aktietorget ager
rum under perioden 18 februari - 11 mars 2008. Ak-
tiedgare skall vanda sig direkt till sin bank eller for-
valtare, med erforderligt tillstand, for att genomfora
kdp och férsaljning av teckningsratter. Outnyttjade
teckningsratter kommmer, utan avisering fran VPC, att
avforas fran VP-kontot.

Obs! For att forhindra att du forlorar vardet pa dina
teckningsratter maste du antingen utnyttja teck-
ningsratterna for att teckna nya aktier i Heart of
Brands AB senast den 14 mars 2008 eller sélja teck-
ningsratterna senast den 11 mars 2008.

Information fran VPC till direktregistrerade
aktieagare

De aktiedgare eller foretradare for aktiedgare som
pa ovan namnda avstamningsdag var registrerade |
den av VPC for Bolagets rakning forda aktieboken,
erhaller fortryckt emissionsredovisning med vid-
h&ngande inbetalningsavi fran VPC, sarskild anmal-
ningssedel och Informationsmemorandum. Av den
fortryckta emissionsredovisningen framgar bland
annat antalet erhallna teckningsratter och det hela
antalet aktier som kan tecknas. Den som ar uppta-
gen i denianslutning till aktieboken sarskilt férda
forteckningen dver panthavare och férmyndare
erhéller inte emissionsredovisning utan meddelas se-
parat. VP-avi som redovisar registreringen av teck-
ningsratter pa aktiedgares VP-konto kommer inte att
skickas ut.



Forvaltarregistrerade innehav

Aktiedgare vars innehav av aktier i Heart of Brands
AB ar forvaltarregistrerade hos bank eller annan fér-
valtare erhéller varken emissionsredovisning, Infor-

mationsmemorandum eller sarskild anmalningssedel.

Teckning och betalning skall da ske i enlighet med
anvisningar fran respektive forvaltare.

Teckning med stdd av foretradesratt

Teckning med stdd av foretradesratt skall ske genom
samtidig kontant betalning senast den 14 mars 2008.
Teckning genom betalning skall géras antingen med
den, med emissionsredovisningen utsanda, fortryckta
inbetalningsavin eller med den inbetalningsavi som
ar fogad till den sarskilda anmalningssedeln enligt
foljande alternativ:

D Inbetalningsavi

| de fall samtliga pa avstémningsdagen erhallna
teckningsratter utnyttjas for teckning skall endast
den fértryckta inbetalningsavin anvandas som under-
lag for teckning genom kontant betalning. Sarskild
anmalningssedel skall da ej anvandas. Observera att
teckning ar bindande.

2) Sdrskild anmdliningssede/

| de fall teckningsratter férvarvas eller avyttras, eller
ett annat antal teckningsratter an vad som framgar
av den fortryckta emissionsredovisningen utnyttjas
for teckning av nya aktier, skall den sarskilda an-
malningssedeln anvandas som underlag for teck-
ning genom kontant betalning. Aktiedgaren skall pa
anmalningssedeln under rubriken Anmaéalan 1, uppge
det antal aktier som denna tecknar sig fér och pa
inbetalningsavin fylla i det belopp som skall betalas.
Betalning sker saledes genom utnyttjande av inbe-
talningsavin. Ofullstandig eller felaktigt ifylld anmal-
ningssedel kan komma att Id&mnas utan avseende.
Sarskild anmalningssedel kan erhallas fran Aktie-
invest AB pad nedanstdende telefonnummer. Ifylld
anmalningssedel skall i samband med betalning
skickas eller ldamnas pa nedanstdende adress och

Villkor och anvisningar
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vara Aktieinvest AB tillhanda senast kl 17.00. Det ar
endast tillatet att insdnda en (1) sarskild anmalnings-
sedel. | det fall fler &n en anmalningssedel insdndes
kommer enbart den sist erhallna att beaktas. Ovriga
anmalningssedlar kommer séledes att [&mnas utan
avseende. Observera att teckning ar bindande.

Aktieinvest FK AB
Emittentservice
13 89 Stockholm

Teckning utan stéd av foretradesratt

| de fall samtliga aktier inte tecknas med foretrades-
ratt skall styrelsen besluta om tilldelning av aktier

till annan som tecknat aktier utan stéd av féretra-
desratt. Sadan fordelning skall i forsta hand ske till
dem som tecknat aktier med stdd av teckningsratter
varvid tilldelning skall ske i forhallande till det antal
teckningsratter som var och en utnyttjat for teck-
ning av aktier och, om detta inte ar méjligt, genom
lottning, i andra hand, till annan som tecknat aktier

i emissionen varvid fordelning skall ske i forhallande
till det antal aktier som respektive tecknare tecknat
och, om detta inte ar mojligt, genom lottning. Teck-
ning av aktier utan foretradesratt skall ske under
samma period som teckning av aktier med féretra-
desratt, det vill sdga fran och med den 18 februari
2008. Anmalan om teckning utan féretradesratt sker
genom att den sarskilda anmalningssedeln under
Anmalan 2 ifylls, undertecknas och skickas till Aktie-
invest FK AB pa adress enligt ovan. Nagon betalning
skall ej ske i samband med anmalan om teckning av
aktier utan féretradesratt utan sker i enlighet med
vad som anges nedan. Den sarskilda anmalnings-
sedeln skall vara Aktieinvest FK AB tillhanda senast
den 14 mars kl. 17.00. Det &r endast tillatet att in-
sanda en (1) sarskild anmalningssedel. | det fall fler
an en anmalningssedel insdndes kommer enbart den
sist erhallna att beaktas. Ovriga anméalningssedlar
kommer saledes att lamnas utan avseende. Obser-
vera att anmalan ar bindande.
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Tilldelning vid teckning utan foretradesratt

Besked om eventuell tilldelning av aktier tecknade
utan foretradesratt Idmnas genom éversandande av
tilldelningsbesked i form av en avrakningsnota. Likvid
skall erlaggas senast tre (3) bankdagar efter utfar-
dandet av avrakningsnotan, dock senast den 26 mars
2008 . Nagot meddelande lamnas ¢j till den som

inte erhallit tilldelning. Erléggs ej likvid i ratt tid kan
aktierna komma att dverlatas till annan. Skulle forsalj-
ningspriset vid sddan dverlatelse komma att under-
stiga priset enligt detta erbjudande, kan den som ur-
sprungligen erhallit tilldelning av dessa aktier kommma
att fa svara for hela eller delar av mellanskillnaden.

Aktiedgare bosatta i utlandet

Aktiedgare vilka ar bosatta utanfdr Sverige (avser ej
bosatta i USA, Kanada, Japan, Sydafrika, Nya Zee-
land och Australien) och vilka dger ratt att teckna i
nyemissionen, kan vanda sig till Aktieinvest FK pa
ovanstaende telefonnummer fér information om
teckning och betalning.

Betalda och tecknade aktier ("BTA”)

Teckning genom betalning registreras hos VPC s&
snart detta kan ske, vilket normalt innebar nagra
bankdagar efter betalning. Darefter erhaller teckna-
ren en VP-avi med bekraftelse pa att inbokning av
BTA skett pa tecknarens VP-konto.

Teckning av BTA kommer att ske i tva steg, de som
tecknar med stdd av teckningsratt, kommer att er-
halla BTA B 1, vilka beraknas skickas till Bolagsverket
den 20 mars 2008.

De som tecknar utan féoretradesratt kommer att er-
halla BTA B 2, vilka beraknas skickas till Bolagsverket
for registrering den 3 april 2008.

Sedan Nyemissionen registrerats av Bolagsverket
kommer BTA, utan avisering fran VPC, att bokas om
till aktier.

For de aktiedgare som har sitt aktieinnehav férval-
tarregistrerat kommer information fran respektive
forvaltare.

Handel i BTA

Handel i BTA kommer att ske pa Aktietorget fran
den 18 februari 2008 till och med att emissionen
registrerats vid Bolagsverket. Registrering berdknas
ske omkring den 11 april 2008.

Notering

Aktierna i Heart of Brands AB &r noterade pa Aktie-
torget och handlas under kortnamnet HOB och har
ISIN-kod SEO001966136. Aktierna handlas i poster
om 500 aktier.

Ratt till utdelning

De nya aktierna medfér ratt till utdelning fran och
med rakenskapsaret 2008.

Offentliggdrande av utfallet i emissionen

Snarast mojligt efter att teckningstiden avslutats och
senast omkring den 20 mars 2008 kommer Bolaget

att offentliggdra utfallet av emissionen. Offentliggd-

rande kommer att ske genom pressmeddelande och
finnas tillgangligt pa Bolagets hemsida.



BAKGRUND
OCH MOTIV

Efter den nyemission som genomférdes i samband
med att Heart of Brands AB listades pa AktieTorget
har lanseringen pa den nordiska marknaden pa-
baérjats. Kapitaltillskottet som bolaget da erhdll har
anvants till att paborja etableringen av grossistverk-
samheten och fér att finansiera etableringen av den
forsta egna butiken i Sturegallerian i Stockholm.

Heart of Brands befinner sig i ett stadium med kraf-
tig tillvaxt. Férutom Elle prét-a-porter har bolaget
fran och med i ar dven varumarkena Pour, Zetter-
berg Collection, Fruit of the Loom, Nina Ricci, Pierre
Cardin, Pierre Clarence och Dormeuil. Den nyemis-
sion som erbjudandet avser genomfoérs for att Heart
of Brands skall kunna finansiera en kommande fort-
satt expansion av bolaget och for att Bolaget skall
erhalla kapital for att vidareutveckla verksamheten
saval i Sverige som i de dvriga nordiska landerna och
for att mojliggodra etablering av fler egna butiker |
Sverige. Del av tillskottet ar ocksad avsett for slutbe-
talning av kdépeskillingen fér aktierna i Pour AB. Pour
har fatt stor internationell uppmarksamhet och del
av det tillskjutna kapitalet kommer att anvandas for
en global lansering av varumarket.

Styrelsen gér beddmningen att det inte kommer att
behdva genomfdras ytterligare emissioner under
2008.

Emissionskostnad

Emissionskostnaderna berdknas uppga till
ca 1100 000 kronor.

Bakgrund och motiv
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VD HAR ORDET

Det har varit en mycket aktiv och expansiv period
under det forsta verksamhetsaret i Heart of Brands.
Férutom att bygga upp en stabil och fungerande
grossistverksamhet i Sverige foér det marke som lade
grunden for verksamheten ndmligen ELLE, har vi
utdkat var varumarkesportfolj med distributionsrat-
tigheter for inte mindre an ytterligare atta hogintres-
santa marken. Under 2007 tillkom Stylesnob och
Pinko samt i januari 2008 Zetterberg Collection,
Nina Ricci, Pierre Cardin, Pierre Clarence och Dor-
meuil. De sistndmnda haller inte bara en mycket hog
internationell klass utan ger oss ocksa en otroligt att-
raktiv herravdelning med allt fran skjortor och trojor
till kostym och accessoarer. Det mycket valkanda
market Fruit of The Loom har tillkommit under ja-
nuari 2008. Detta marke ger oss en stabil och jamn
saljcykel da denna kollektion kommer att rulla under
hela aret.

Den 28 december 2007 forvarvade vi 100 % av
aktierna i Pour AB. Darigenom har vi fatt vart forsta
egna varumarke. Pour har redan fatt stor internatio-
nell uppmarksamhet och kommer att saljas via distri-
butdrer i flera ldnder. Modeskaparen Robert Berg-
gren har varit konsekvent i sin stil och fatt mycket
uppmarksamhet fér skapelse av ett nytt modernt
livsstilskoncept. | och med férvarvet har Heart of
Brands nu hela kedjan fran design och tillverkning till
distribution och férsaljning.

Vi bppnade ocksa i september 2007 var forsta Flag-
ship Store fér ELLE i Sturegallerian i centrala Stock-
holm.

Mycket kompetenta och erfarna medarbetare inom
sdval marknadsforing som design har knutits till
bolaget under aret och vi har nu ett starkt och span-
nande lag infor framtiden. Det modehus som vi idag
pa Heart of Brands bygger upp skulle jag vilja pasta
ar unikt. Vi erbjuder flera starka marken och bér
darfér bli det naturliga och mest intressanta valet for
aterforsaljare och kedjor da dessa skall se dver sina
sortiment. Vi har nu en komplett herravdelning och
en mycket bra damavdelning samt ett eget trendigt
livsstilskoncept genom vart heldgda Pour.

Med den kompetens och de varumarken som finns i
Heart of Brands ser jag mycket goda mojligheter att
vi kommer att hora till modevarldens mest intres-
santa inom ett par ar.

Valkommen pa en mycket rolig fortsattning av var
resal

Pia Imbro
VD
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CENTRAL INFORMATION OM
HEART OF BRANDS AB (pubh

Associationsform mm

Bolagets firma ar Heart of Brands AB (publ) och
dess organisationsnummer ar 556712-4176. Bolaget
grundades i Sverige och registrerades den 5 okto-
ber 2006. Den nuvarande firman registrerades den
18 januari 2007. Bolaget ar publikt (publ). Heart of
Brands verksamhet bestar i att bedriva grossist-,
detaljist- och franchiseverksamhet inom konfektion
sadsom klader, skor, smycken, accessoarer, sport- och
fritid, samt &ga och foérvalta bolag med likartad verk-
samhet och idka darmed foérenlig verksamhet.

Bolaget regleras av aktiebolagslagen (2005:551).
Aktierna i bolaget har uppréattats och utgivits i en-
lighet med svensk lagstiftning. Bolaget har sitt sate
i Stockholms kommun. Huvudkontorets adress ar
Sibyllegatan 19, 114 42 Stockholm, tel 08 718 12 50.

Historisk utveckling

Bolaget registrerades ursprungligen den 5 oktober
2006 under firman AB Startkapitalet nr 4362 som
ett s.k. lagerbolag. Den 10 oktober 2006 forvarva-
des aktierna av Pangaea Invest AB (98%) och Sv
Kalkyl & Co Redovisning AB (2%). | december 2006
utvidgades dgarkretsen med ytterligare fyra dgare
genom nyemissioner. Den 18 januari 2007 registre-
rades firman Heart of Brands AB. | april 2007 ge-
nomférde Bolaget en nyemission till allmanheten och
erholl darvid dver 1 000 nya aktiedgare. | samband
darmed listades Bolaget pa AktieTorget.

Viktiga handelser i Bolagets historia

2006-10-05 Bolaget bildas

2006-1-21 Avtalet tecknas med Fashion
Brands

2006-12-22 Bolaget beslutar om nyemissioner

om totalt 2 065 tkr

2007-01-24 Beslut tas pa bolagsstdmma om
att bemyndiga styrelsen att
besluta om nyemission och anso-

ka om notering pa AktieTorget

Bolagets verkstallande direktor
Pia Imbro Ericson tilltrader

Distributionsavtal avseende Pinko
traffas

2007-02-01

2007-08-08

Distributionsavtal avseende
Stylesnob traffas

2007-08-10
2007-09-26 Invigning av Elle-butiken i
Sturegallerian

2007-10-09 Magnus Senke tilltréder som

marknadsansvarig och affars-
utvecklare

2007-12-28
2008-01-09

Forvarv av Pour AB

Distributionsavtal avseende
Zetterberg Collection traffas

Distributionsavtal tecknas med
det franska modehuset
Rousseau med varumarken som
Pierre Clarence, Pierre Cardin,
Nina Ricci och Dormeuil.

2008-01-17

Distributionsavtal avseende
Fruit of the Loom traffas

2008-01- 22

Investeringar

Bolaget har under tredje kvartalet 2007 gjort in-
vesteringar om 3 237 tkr frdmst i hyresratten och
butiksinredning till den nya butiken i Sturegallerian i
Stockholm. Av detta belopp har 1680 tkr for butiks-
inredningen aterfinansierats via ett finansbolag.

Bolaget har den 28 december 2007 foérvarvat 100 %
av aktierna i Pour AB. Séaljare var Lager 157 AB,
Robert Berggren och Peter Rosell. Pour ABs tidigare
huvudagare, Lager 157 AB, som innehade 72 % av
aktierna ersattes med 3 00O tkr, varav halften
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betalades pa tilltréadesdagen och halften skall betalas
senast den 31 mars 2008, samt évertog 1100 000
B-aktier i Heart of Brands. Huvudagaren i Heart of
Brands, Pangaea Invest AB, minskade samtidigt sitt
adgande med motsvarande antal aktier och ldmnade
Heart of Brands ett villkorat aktiedgartillskott mot-
svarande vardet av de dverlatna aktierna. De tva
Ovriga aktiedgarna i Pour AB, Robert Berggren och
Peter Rosell, ersattes med sammanlagt 300 000 ny-
emitterade B-aktier i Heart of Brands. Den samman-
lagda képeskillingen for aktierna i Pour AB uppgick
till 10 840 tkr.

Bolaget har inga pagaende investeringar. Bolaget
har inte heller gjort nagra dtaganden om framtida
investeringar.

Vid detta prospekts avgivande férekommer férhand-
lingar om ytterligare foretagsfodrvary.

Rorelsekapital

Av kvartalsrapporten per den 30 september 2007
framgar att bolaget da hade ett rorelsekapital om
4 741 tkr.

Det &r styrelsens uppfattning att det befintliga
rorelsekapitalet inte motsvarar de aktuella behoven
men att de medel som kommer att tillféras bolaget
genom den férestdende emissionen kommer att
vara tillrackliga for de behov som framgar av detta
prospekt.

Bristen pa rorelsekapital uppkommer genom att
Bolaget dels har genomfért en foretagsféorvary med
delvis kontant kdpeskilling dels genom att Bolaget
tvingas gora betydande betalningar till leverantdrer
for bestallda varor innan Bolaget i sin tur kan faktu-
rera sina kunder. Bolaget kommer att strava efter att
|6sa detta genom battre kreditvillkor hos leverant®d-
rerna.

Central information om Heart of Brands AB (publ)

Styrelsen har stark tilltro till att den planerade emis-
sionen kommer att kunna genomfoéras. Fran och
med ar 2009 beraknas Bolaget vara sjalvfinansie-
rande. Skulle den planerande emissionen inte kunna
genomfdras berdknar Bolaget fortsatta verksamhe-
ten men den planerade expansionen genom foérvarv
av nya bolag och varumarken, kommer att behdva
genomfdras i langsammare takt.

Ledningen i Bolaget ar av den uppfattningen att det
inte kommer att behdvas ytterligare nyemissioner
under det kommmande aret.

Eget kapital och skuldsattning

Bolagets egna kapital per den 30 september 2007
uppgick till 6 306 tkr, vilket motsvarar 0,63 SEK per
aktie. Per den 30 september hade bolaget 1536 tkr i
totala skulder.

Koncernens egna kapital per den 31 december 2007
uppgick till ca 11 600 tkr, vilket motsvarar 1,16 SEK
per aktie. Per den 31 december hade koncernen ca
9 200 tkr i totala skulder.

Langfristiga skulder

Inga langfristiga skulder finns eller har funnits i Bola-
get.

Kortfristiga skulder

Per den 30 september utgjordes de kortfristiga
skulderna huvudsakligen av leverantérsskulder och
upplupna kostnader och férutbetalda intédkter. Under
december 2007 har ett kortfristigt banklan tagits
upp om 3 000 tkr.

Intressekonflikter

Bolaget har anlitat Aktieinvest FK AB for adminis-
trationen av denna emission. Aktieinvest FK AB ager
inte aktier i Heart of Brands och har inte fér avsikt
att teckna aktier i emissionen.
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VARDEPAPPER SOM EMITTERAS

ISIN-kod, lagstiftning, valuta och registrering hos VPC

Aktierna kommer att emitteras i enlighet med
svensk lagstiftning och de kommer att vara denomi-
nerade i svenska kronor. Aktierna kommer att regi-
streras pa person och utfardas i elektroniskt format
genom VPC-systemet. Aktiernas ISIN-kod ar
SEO001966136.

Aktiens s k kortnamn ar HOB B. Handelsposten ar
500 aktier. Kontoférande institut ar VPC AB, Reger-
ingsgatan 65, SE-103 97 Stockholm.

Rattigheter och begransningar

Aktierna medfor ratt till utdelning fran och med for
rakenskapsaret 2008. Eventuell utdelning beslutas
av och betalas ut efter arsstdmma 2009. Ratt till
utdelning tillfaller de placerare som pa avstamnings-
dagen for arsstdmman 2009 &r registrerade som
aktiedgare i bolaget. Utbetalning av eventuell utdel-
ning ombesodrjs av VPC. Om aktiedgare inte kan nas
genom VPC AB kvarstar aktiedgarens fordran pa
bolaget avseende utdelningsbelopp och begréansas
endast genom regler om preskription. Nuvarande
styrelsen avser inte foresla arsstdmman nagon
utdelning avseende det innevarande rékenskaps-
aret. Samtliga aktier har lika ratt till andel i bolagets
tillgangar och vinster. Samtliga aktier har samma
kapitalandel i bolaget och innehavare av aktier har
foretradesratt vid nyteckning av aktier. Avsteg fran
foretradesratten kan dock férekomma. | handelse av
eventuell likvidation, inldsen eller konvertering har
samtliga aktier samma prioritet.

Grund for emissionen

Emissionen grundar sig pa bemyndigande av bo-
lagsstamman den 19 december 2007 och darpa
foljande styrelsebeslut den 18 januari 2008. Sa snart
samtliga emissionslikvider till fullo inkommit kommer
emissionen att registreras hos Bolagsverket. Daref-
ter registreras de nya aktierna i VPC-systemet och
distribueras till de tecknande placerarnas VP-konton
och/eller depaer.

Uppkdpserbjudanden och budplikt

Bolagets aktier har under det innevarande eller fére-
gaende rakenskapsaret ej varit foremal for offentligt
uppkdpserbjudande. Aktierna ar ej foremal for erbju-
dande som lamnats till foljd av budplikt.

Kallskatt

Heart of Brands patar sig ej ansvaret for att innehalla
kallskatt pd eventuella inkomster av aktierna.

Kontroll

Baserat pa rostetal kommer bolagets storsta aktiea-
gare efter genomfdrd emission att vara Pangaea
Invest AB. Om Pangaea Invest AB utnyttjar samtliga
teckningsratter kommer de efter nyemissionen att
ha 49,51 % av rosterna. Om de inte tecknar nagra nya
aktier kommer de efter nyemissionen att ha 44,17 %
av rdsterna. Den kontroll som finns foér att denna po-
sition inte missbrukas ar att Heart of Brands genom
bolagets styrelse lagger fram forslag om beslut pa
arsstdmmor och att styrelsen utses av arsstamma
eller extra bolagsstdmma.
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Bolaget skall bedriva grossist-, detaljist- och franchi-
severksamhet inom konfektion sasom klader, skor,
smycken, accessoarer, sport- och fritid, samt dga
och forvalta bolag med likartad verksamhet och idka
darmed forenlig verksamhet.

| enlighet med de ambitioner som féretaget Heart of
Brands har att bredda sitt sortiment av erbjudanden
har Bolaget under ar 2007 férvarvat samtliga aktier
i Pour AB samt traffat avtal om distribution av tva
varumarken, Stylesnob och Pinko pd den svenska
marknaden. | januari 2008 har Heart of Brands bred-
dat sin varumarkesportfolj ytterligare genom att
teckna avtal om distributionsrattigheterna till va-
rumarkena Zetterberg Collection, Nina Ricci, Pierre
Cardin, Pierre Clarence, Dormeuil och Fruit of the
Loom.

Bolagets verksamhet idag ar att bedriva distribu-
torsverksamhet i de fem nordiska ldnderna och i
Estland, kompletterad med en egen butiksrdrelse i
storre stdder. Heart of Brands kommer dessutom att
fortsatta att bedriva och utdka den internationella
grossistverksamhet som idag finns i dotterbolaget
Pour.

En sa kallad Flagship Store foér ELLE pret a porter
collection dppnade i september 2007 i Sturegalle-
rian i Stockholm. | affarsplanen ingdr att &ven fort-
sattningsvis dppna butiker. Dessa kan bade vara s.k.
mono-brand stores som saljer ndgot av Bolagets
mest attraktiva varumarken och multi-brand sto-

res som erbjuder ett sortiment dar flera av eller alla
Bolagets varumaéarken ingar. Bolaget kommer ocksa
att medverka till dppnandet av s.k. shop-in-shop, dar
Bolagets varumaéarken far en egen avdelning i utvalda
butiker. De egna butikerna skall alla ligga pa utvalda
adresser med absolut basta affarslage ur kommersi-
ell synpunkt i de stoérre staderna i Norden.

Heart of Brands kommer att verka bade i detaljistle-
det genom de egna butikerna och i grossistledet ge-
nom distributionen till aterférsaljare runt om i Nor-

den. | och med foérvarvet av Pour AB kommer Heart
of Brands ocksa att bedriva grossistverksamhet for
POUR aven utanfér Norden och séka efter samar-

betspartners sdsom distributdrer pa nya marknader.

Bolaget har fram till november 2007 haft kontor och
show-room i Modecenter i Nacka. Den 1 november
2007 flyttade Bolaget in i centralt belagna lokaler pa
Sibyllegatan i Stockholm. Dar har Bolaget numera
sitt huvudkontor tillsammans med ett show-room
som ar val anpassat for den expanderande verksam-
heten.

ELLE prét a-porter

Kollektionen kannetecknas av att vara feminin och
sexig men dnda ha lekfulla detaljer i hdga kvaliteter.
Priset ligger pa samma niva som andra méarkesva-
ror som har en bra kvalitet och bra konfektion samt
kvalitativ tillverkning.

ELLEs designteam leds av Nikki Hillier, som tidigare
arbetat fér bland andra Laura Ashley och TopShop.
Bland designerna i teamet kan namnas Oscar Ra-
aijmaker och Suleyman Demir, bada tidigare Oscar
Suleyman, Kim Bekker, tidigare Chloé Paris, Esther
Loonen och Jagueline Korpershoek. "People do not
come so much for our basics, but for the developed
styles with the fine detailing. This is not only an ELLE
trend but is generally identified” sdger designerna
Oscar Raaijmaker och Stleyman Demir som star
bakom kollektionen.

Malgrupp for ELLE prét a-porter ar kladvarumarkes-
intresserade kvinnor, priméart mellan 24 och 39 ar,
vilket ar en kdpstark malgrupp.

Sedan 1981 marknadsférs och saljs klader och acces-
soarer under varumarket ELLE. Under varumarket
tillhandahalls ocksa skor, glaségon, vaskor, sport-
och fritidsklader, ungdomsklader, juveler och smyck-
en, underklader och nattkldder samt mobiltelefoner.



Kollektionen fran ELLE finns idag pa over 25 000
forsaljningsstallen runt om i varlden. Av dessa till-
handahaller fler an 250 butiker enbart klader under
varumarket ELLE. Den sammanlagda omsattningen
for dessa varor uppskattas till cirka 1 miljard euro.

POUR AB

Pour ar ett svenskt varumarke med stor internatio-
nell potential. Pour startades 2001 och har redan
rént stora framgangar bade nationellt och interna-
tionellt.

Pour omsatter idag 17 miljoner, och finns represen-
terade i 100-talet butiker runt om i varlden. Bland
annat finns butiker i Skandinavien, Italien, Holland,
Belgien, Japan, USA, Singapore, och Australien.
Pours designteam leds av Creative Director Robert
Berggren. Robert har tidigare bl a arbetat som Sveri-
gechef pa Diesel och som marknadschef pa

J Lindeberg.

Pour ar en uppsattning favoritklader, plagg som

man vill ha pa sig ar efter ar. Malsattningen ar att
skapa tidldsa klassiker, plagg som har sin sjalvklara
plats i garderoben och som plockas fram oavsett var
man ar och nar. Kollektionerna praglas av classique
nouveau, dvs som forr, men anda inte. Det &r snarare
moderna klassiker; fracken, carcoaten, skepparkava-
jen, vasten finns dar, men i ny tappning. Bomullen,
fleecen och ullen har oljats och denimen vaxats.

P O U R k&nnetecknas av en valskraddad, lyxig look.

Inspirationen hamtas alltid ur det svarta och melan-
koliska. Kanslan som finns hos Nick Cave eller Patti
Smith. Pour personifieras av Robert Berggrens egen
stil som omnamnts i flera s k listor, bla i Elle ("Sveri-
ges sexigaste man”) och "béast kladda” i Expressen.

Pour ar ett fullkoncept for bade dam och herr. |
kollektionen ingar dven accessoarer sasom vaskor,
smycken och skarp.

Verksamheten
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Pour ar ett marke pa stark frammarsch. Robert
Berggren har fatt stor uppméarksamhet i media och
har varit intervjuad i DI, Attention (numera VA), DN,
King, Elle, Café, Plaza, DamernasVarld m fl tidningar.
Aven utldndsk press sdsom danska Cover och Eu-
roMan har skrivit om Pour. Japanska Vogue kallade
Pour A new movement in fashion”. Robert Berggren
har dven synts i TVsoffan bade pa SVT och TV4.

| ferbruari 2006 gjorde Pour sin férsta visning.
“Cosmic spanking” A/W 2006 visades infér staende
ovationer fran en upprymd modebransch, som alla
var eniga om ett nytt varumarke hade fotts. Visning-
en "Cosmic spanking” foljdes av "Serve the servants”
S/S 2007 och The latz waltz A/W 2007.

Stylesnob

Stylesnob ar ett tufft och ungt marke. Sortimen-

tet bestar i huvudsak utav accessoarer sdsom skor,
vaskor, skarp designade for unga tjejer/kvinnor. Det
finns aven en mindre kladkollektion som matchar ac-
cessoarerna och aven en liten smyckeslinje. Prislaget
ligger i ett mellanprislage som ar mycket kommersi-
ellt gangbart.

Foretaget bildades hosten 2003 och ar ett ungt fo-
retag. Designern och agaren Vibe Skov Bjerrehauus
har genom sin design och tillverkning funnit en att-
raktiv marknad fér produkterna. Ar 2007 férstarktes
organisationen med en rekrytering av en valmerite-
rad International Brand Manager fran Dyberg Kern
som forsaljningsdirektdr. STYLESNORB saljer idag till
dver 230 butiker i 7 europeiska ld&nder samt 3 butiker
i Florida, USA.

Hitintills har Stylesnob rdnt stor uppmarksamhet och
forsaliningen i Sverige har varit god. Det som skil-
jer Stylesnob fran andra sko- och véaskkollektioner
ar det fargspektra som kollektionen gar att finna i.
Oftast arbetar andra vaskleverantérer och likaledes
skoleverantérer i en mer neutral bas-skala. Idag ser
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vi att modet utvecklas mot mer farg och aven att
kunderna vagar kdopa mer fargstarka produkter. Sty-
lesnob distribueras idag till ledande konfektionsbu-
tiker men Heart of Brands planerar aven att inrikta
sig pa stdrre kedjor infor kommande sasonger.

Pinko

PINKO ar i dvriga Europa ett valkadnt méarke fér unga
kvinnor. Kollektionen &r valkladd och har matchande
accessoarer sasom skor, vaskor och béalten. PINKO
har 410 retail stores i Italien, inkluderat 60 single
brand shops, 100 corner stores, 250 multi-brand
stores och 210 utlandska sales points. Forsaljningen
har dkat fran 58 M Euro 2003 till bver 145 M Euro
2006 och totalt har mer &n 2 miljoner plagg salts
under 2006. Grundaren och VD’n ar Mr. Pietro Negra
- som genom sitt affarsmannaskap tagit market till
den punkt dar det befinner sig idag pa den krésna
trendmarknaden. PINKO har, med annonskampanjer
av varldskanda modeller som Naomi Campbell, Elle
McPhearson och Eva Herzigova, ett val etablerat
marke i varlden.

Zetterberg Collection

Zetterberg Collection skapas och designas av 27 ari-
ga Therese Zetterberg som &r fodd och just nu bo-
ende i Goteborg. Hennes plagg ar extremt valgjorda
med feminina detaljer i tuff stil. For denna sasong
har hon ocksa free-lansat och designat accessoa-
rer sdsom vaskor, skarp och planbdcker for Tiger of
Sweden. Hon har ocksa Saddler of Scandinavia som
uppdragsgivare och har designat deras kommande
vaskkollektion.

Therese Zetterberg sager sjalv, "Det aldrig ar fel med
lite extra glamour och kvinnlighet, jag tror pa kvali-
tet fore kvantitet.” Avsikten ar att dessa designade
tidlosa plagg i exklusiva material skall halla livet ut.
Therese Zetterberg anser ocksa att det ar viktigt att

ingen utnyttjas under processen att ta fram pro-
dukten. Hon har darfor lagt mycket tid pa att sjalv
dvervaka alla inkdp och produktionen i Bangkok.

Zetterbergs férsta fullskaliga kollektion kom ut i bu-
tik i augusti ar 2007 och saldes i 23 butiker i Sverige,
Norge och ett par butiker i Danmark och England.
Varkollektionen kommer att finnas i narmare 35
butiker med bland annat ett par nya aterforsaljare i
Italien och en fin liten butik i Bangkok.

Heart of Brands har hand om férsaljningen i Skan-
dinavien samt har ocksa optionsratt pa nya mark-
nader. |dag ar det ocksa ett stort internationellt
intresse och fokus pa skandinaviska méarken och
dess designers. Bolaget tror mycket pa detta lite
bohemiska marke med den danska "touch” som kan-
netecknar danska framgangsrika méarken.

Bolagets mal ar att Zetterberg inom 3 ar skall bli ett
respekterat och véletablerat varuméarke pa den euro-
peiska marknaden och &aven finnas i USA och Asien.
Inriktningen kommer att ligga pa klanningar i den
Ovre prisklassen.

Nina Ricci

Nina Ricci ar ett prestigevarumarke som fatt mycket
uppmarksamhet i Sverige. Detta beror inte minst pa
att dess svenske designer Lars Nilsson, fick det pre-
stigefyllda designpriset "Guldknappen” som 2006
ars internationella designer. Nina Ricci har i detta
sortiment herrskjortor som praglas av hég mode-
grad samt ett brett stickat sortiment.

Pierre Cardin

Pierre Cardin ar ett valetablerat marke med en anrik
historia. Snyggt valskurna skjortor till en klassiskt
kladd man. Toppklass till humana priser och ett
mycket kant varumarke.



Pierre Clarence

Pierre Clarence en dressad herrkollektion med allt
fran kostymer, skjortor, tréjor och accessoarer. Ett
elegant fullsortiment av mycket hdg klass men i en
prisniva som ar kommersiell. Pierre Clarence finns
idag i flertalet europeiska lander med Frankrike som

huvudland dar 61 corners finns pa Galeries Lafayette,

Printemps och Bon Marche.

Dormeuil

Dormeuil &r market som har inte bara snygga val-
skurna herrskjortor utan ocksa ett stérre sortiment
stickade plagg samt underklader.

Med dessa fyra senaste varumarken har Heart of
Brands fatt en nastintill komplett herrkollektions-
portfélj. Portféljen blir dessutom internationellt
mycket konkurrenskraftig. | konkurrens med andra
importodrer har Heart of Brands fatt rattigheter till
dessa starka varumarken fran och med inférsaljning-
en av Hést/Vinter kollektionen for 2008, som sker
under varen 2008.

Fruit of the Loom

Kollektionerna fran Fruit of the Loom bestar av pris-
varda basplagg samt dven underklader fér herr, dam
och barn. Heart of Brands har sedan januari 2008
distributionsratten inom retail f&r Norden.

Produkterna fran Fruit of the Loom &ar oberoende
av sasongens saljcyklar vilket for Heart of Brands
innebar en stabil orderingadng och ett jamnare kas-
safléde.

Verksamheten
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AFFARSIDE

Heart of Brands affarsidé ar att

- marknadsféra och salja konfektion och accessoarer
fran valkédnda internationella varumarken, ledande i
sina segment, pa i férsta hand den nordiska mark-
naden

- forvarva egna starka varumarken for att mark-
nadsféra och salja dessa globalt.

- driva egna butiker. Avsikt ar att ga vidare i Bola-
gets utveckling genom att 6ppna s.k. multi-brand-
stores med forsalining av produkter fran flera av
Bolagets varumarken. Om ledningen beddmer att
nagot av Bolagets varumarken starks av och kan
motivera mono-brand-stores &r man inte fram-
mande for att etablera dven sadana butiker.

Marknaden

Den nordiska Marknaden kadnnetecknas av tva till tre
giganter sdsom Lindex som forvarvades av finska
Stockman under hésten 2007, H&M och KappAhl.
Dartill kormmer Varner-gruppen i Norge.

Varumarkeshandeln i Sverige domineras utav med-
lemsagda kedjor som t.ex. JC, MQ och Brothers &
Sisters. | Danmark ar Deres framstaende. | Danmark
finns dock ett storre antal fristdende modebutiker.

2006 blev den svenska modebranschens dromar.
Aldrig forr har svenskarna shoppat sa mycket klader
och skor. De stdrsta modekedjorna kunde rappor-
tera om forsaljningsdkningar pa 13 % och skobran-
schen om dkad férsalining med 9 %. De stora vinnar-
na ar de integrerade klddleverantdrerna, det vill sdga
de som bedriver butiksférsaljning. Totalt hade de en
forsaljiningstillvaxt pa 17 %.

Svenskarnas totala modekonsumtion dkade rejalt
under 2006. Hushallens samlade inkdp av klader,
skor och accessoarer steg med 5,5 miljarder kronor
till totalt 73,4 miljarder kronor. Det ar tionde aret i

rad som bekladnadsinkdpen dkat - med andra ord
ett helt decennium av modemarknadsframgangar.
For tredje aret i rad handlar det ocksad om en ganska
stor uppgang, 8%.

Kladkonsumtionen som star for den dverlagset
dominerande delen med sina 82 % steg fran knappt
56 miljarder till 60 miljarder, dvs. en dkning med 8%.
Utvecklingen pa skosidan var dven den stark, en
Okning med 8,5% eller 800 miljoner, till 10,6 miljarder
kronor. Skosektorn star for en jamforelsevis mindre
del, drygt 14 % av den totala modemarknaden.

Accessoarer svarar for nastan 4 % av modemarkna-
den. Detta &r en liten del av branschen som stér for
en kraftig expansion. Konsumtionen av vaskor, skarp
och handskar har haft en rasande utveckling de se-
naste aren och blev dven 2006 bast i klassen. Nastan
10 % blev 6kningen, vilket motsvarar en 6kning pa
242 miljoner kronor och en totalforsaljning pa

2,7 miljarder.

Efter &r av stagnation bdrjade priserna krypa uppat
igen under fjolaret. Stigande priser kan konstateras
for samtliga varugrupper inom modebranschen. For
den dominerande kladsektorn steg prisutvecklingen
modest med 2,2% vilket anda ar en procent utdver
de sammanlagda priserna for varor och tjanster |
landet. Mest markant var prishdjningarna pa skor.
Priserna steg med 5 %. Pa accessoarsidan, som dkat
volymerna rejalt de senaste dren, var daremot pris-
utvecklingen blygsam, under 2%.

Enligt SCB 6kade svenskarna under 2006 sin mode-
konsumtion med 7,4%, vilket inbegriper bade ékad
forsaljning och 6kade priser. Den &vriga skandina-
viska marknaderna inom bekladnad och accessoarer
liknar den svenska.

Da ett par veckor aterstod av ar 2007 konstaterade
HUI i sin konjunkturprognos att férsaljningsékningen
for 2007 sallar sig till de kraftigaste i historien. Hur



stark tillvaxten blev kan konstateras nar forsaljnings-
siffrorna for de viktiga detaljhandelsmanaderna
november och december kommer. Beddmningen ar
dock att det blir goda utvecklingstal och att fér-
saljningstillvaxten landar pa 6,7 procent for helaret,
strax dver HUI:s prognos pa 6,5 procent. Sedan mat-
ningarna startade 1990 hamnar i sddana fall 2007
som en god tvaa endast slagen av tillvaxttakten
under 2006 som 1&g pa hela 7.4 procent. (kalla Habit
nr9/2007)

Tendenser for marknaden

Enligt HUI:s konjunkturprognos landar forsaljnings-
tillvaxten for 2008 pa 5,0 procent matt i [6pande
priser.

HUI skriver i sin prognos att den svenska detaljhan-
deln ar het. De spar att den kommer att fortsatta att
vara det dven om tillvaxten férsvagas nagot. En lang
rad ar med goda tillvéxttal hindrar inte en fortsatt
mycket god utveckling. Beddmningen blir att de nar-
maste aren far en nagot lagre tillvaxttakt som anda
beskrivs som stark.

HUI’s prognos for 2008 ar att férsaljningstillvaxten,
matt i [6pande priser, hamnar pa 5,0 procent och pa
4.0 procent for 2009. Matt i fasta priser hamnar till-
vaxtdkningen pa 4,5 procent 2008 och 3,0 procent
for 2009.

Hushallens konsumtion beddéms dka med 3,3 pro-
cent i ar, med 3,5 procent nasta ar och med 3,0
procent 2009. (kalla www.fashionnet.se)

Tendenser for aktien

Heart of Brands listades pa AktieTorget i maj 2007. |
samband med introduktionen gjordes en nyemission
av 5 000 000 B-aktier till teckningskursen 2 kronor.
Aktiekursens utveckling t.om. 2008-01-18 framgar
av vidstaende bild. (Den bla kurvan visar aktiekursen
och de réda staplarna omsattningen.)

Affarsidé
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Under de senaste aren har ett flertal riskkapitalister
och finansman lockats av vinstmojligheterna och
gjort stora sammanlagda investeringar i de svenska
modefdretagen. Bl. a. kan ndmnas att Proventus un-
der 2007 investerat 70 miljoner kronor i J Lindeberg
och i april 2006 képte finansmannen Sven Hagstro-
mer och Mats Qviberg 20 procent av Acne Jeans for
70 miljoner kronor. Axel Johnssons riskkapitalbolag
Novax dkade i augusti 2006 sitt innehav i Filippa K.
Novax ar ocksa delagare i Wesc. | juni 2006 kopte
Segulah, dar Gabriel Urwitz ar ordfdérande och stora-
gare, kladkedjan Joy. (kalla E24.se)
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UTVALD FINANSIELL
INFORMATION

Heart of Brands ar ett nybildat bolag vars forsta ra-
kenskapsar omfattar perioden 2006-10-05 - 2007-
12-31. Bolagets forsta bokslut kommer darmed att
upprattas per den 31/12-2007.

| det foljande aterges sammanfattande rakenska-
per for Heart of Brands. Sammanfattningen har inte
reviderats.

Den finansiella informationen for ar 2006 har ham-
tats ur bolagets periodbokslut for perioden 2006-
10-05 - 2006-12-31 vilket aterfinns pa sid 59. Den
finansiella informationen fér 2007 har hadmtats ur
kvartalsrapporten for perioden 2007-07-01 - 2007-
09-30. Kvartalsrapporten har dversiktligt granskats
av Bolagets revisor.

Redovisningsprinciper

Delérsrapporterna ar upprattade i enlighet med RR
20, delarsrapportering.

Utvald finansiell information

RESULTATRAKNING

Alla belopp anges i Tkr.

2007-07-01 2006-10-05
2007-09-30 2007-09-30
Rorelseintakter
Nettoomsattning 84 84

Rorelseintakter 84 84

Roérelsekostnader

Handelsvaror -130 -260
Ovriga externa kostnader -1979 -3558
Personalkostnader -384 -831
Avskrivningar av materiella -17 -20
anladggningstillgangar

Rorelseresultat -2 426 -4 585
Ranteintakter och 38 71
liknande resultatposter

Rantekostnader och -45 -131
liknande resultatposter

Resultat efter finansiella poster -2 433 -4 645
Periodens resultat -2 433 -4 645



BALANSRAKNINGAR

Alla belopp anges i Tkr.

Utvald finansiell information

EGET KAPITAL OCH SKULDER
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TILLGANGAR 2007-09-30
Anladggningstillgangar
Hyresratt 1450
Inventarier 15
Summa anlaggningstillgangar 1565
OMSATTNINGSTILLGANGAR
Varulager
Fardiga varor och handelsvaror 476
Kortfristiga fordringar
Ovriga fordringar 390
Foérututbetalda kostnader 99
och upplupna intakter
Kassa och Bank 5313
Summa omsattningstillgangar 6277
Summa tillgangar 7 842

Eget Kapital
Bundet eget kapital
Aktiekapital 1000
1000
Fritt eget kapital
Overkursfond 9 951
Periodens resultat -4 645
5306
Summa eget kapital 6 306
KORTFRISTIGA SKULDER
Leverantdrsskulder 914
Ovriga skulder 72
Upplupna kostnader och 550
forutbetalda intakter
Summa kortfristiga skulder 1536
Summa eget kapital och skulder 7 842
Férandring av 2007-07-01 2006-10-05

eget kapital 2007-09-30 2007-09-30
Belopp vid 8739 -
periodens ingang

Nyemissioner - 12165
avgar emmisionskostnader - -1214
Periodens resultat -2 433 -4 645
Belopp vid periodens utgadng 6 306 6 306
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Soliditet

Soliditeten, berdknad som eget kapital i procent
av balansomslutningen uppgick per 30 september
2007 till 80%.

Likviditet
Vid periodens utgdng uppgick bolagets likviditet till
5 313 tkr, periodens kassafldde ar - 2 971 tkr huvud-

sakligen beroende pa investeringar i butiken i Sture-
gallerian.

Rorelseresultat

Under perioden 2006-10-05 - 2007-09-30 uppgick
rorelseresultatet till en forlust om 4 585 tkr. Under
perioden uppgick intadkterna till 84 tkr. Intdkterna
kommer uteslutande fran forsaljningen i butiken

i Sturegallerian som invigdes den 25 september.
Under perioden uppgick kostnaderna till 4 649 tkr.
Kostnaderna utgjordes av personal- och konsult-
kostnader, marknadsféringskostnader, lokalkostna-
der samt inkdp av handelsvaror.

Aven resultatet for hela rakenskapsaret férvantas bli
negativt.

Anlédggningstillgangar

Under perioden 2006-10-05 - 2007-09-30 har

3 237 tkr investerats, framst i hyresratt och butiksin-
redning i den nya butiken i Sturegallerian, varav
1680 tkr for butiksinredningen har refinansierats via
ett finansbolag. Ett hyresavtal avseende butiksin-
redningen har upprattats med finansbolaget med en
[6ptid om 60 manader. Darutdver finns materiella

anladggningstillgangar i form av inventarier om 115 tkr.

Efter delarsrapportens avgivande har 200 tkr inves-
terats i en hyresratt pa Sibyllegatan i Stockholm som
anvands bade som Bolagets huvudkontor och som
showroom.

Den 28 december 2007 fdrvarvades samtliga aktier
i Pour AB till en anskaffningskostnad om 10 840 tkr.

Utvald finansiell information

Aktierna i Pour AB har pantférskrivits som sakerhet
for Bolagets banklan om 3 000 tkr.

Redogodrelse for eventuella miljéfaktorer som kan
paverka anvandningen av de materiella anldgg-
ningstillgdngarna

Bolagets verksamhet ar inte beroende av miljotill-
stand.

Omsattningstillgangar

Per den 30 september 2007 uppgick omsattnings-
tillgangarna till 6 277 tkr vilket utgjorde cirka 80 pro-
cent av de totala tillgdngarna. Omséattningstillgang-
arna fordelade sig pa varulager 476 tkr, kortfristiga
fordringar 489 tkr och likvida medel om 5 313 tkr.

Eget kapital

Bolagets egna kapital per den 30 september 2007
uppgick till 6 306 tkr, vilket motsvarar 0,63 SEK per
aktie. 1 000 tkr utgjordes av bundet eget kapital och
4 306 tkr av fritt eget kapital.

Koncernens egna kapital per den 31 december 2007
uppgick till ca 11 600 tkr, vilket motsvarar 1,16 SEK
per aktie. 1 000 tkr utgjordes av bundet eget kapital
och ca 10 600 tkr av fritt eget kapital.

Langfristiga skulder

Inga langfristiga skulder finns eller har funnits i Bola-
get.

Kortfristiga skulder

De kortfristiga skulderna uppgick per den 30 sep-
tember 2007 till 1 536 tkr. Skulderna féordelade sig
pa leverantorsskulder om 914 tkr, 6vriga skulder om
72 tkr och upplupna kostnader och forutbetalda
intdkter om 550 tkr.

Under december 2007 har ett kortfristigt banklan
tagits upp om 3 000 tkr.



Utvald finansiell information

KASSAFLODESANALYS

| SAMMANDRAG

Alla belopp anges i Tkr.

Kassafldde fran den 2007-07-01 2006-10-05
[6pande verksamheten 2007-09-30 2007-09-30
Resultat efter -2 433 -4 645

finansiella poster

Justeringar fér poster som 17 20
inte ingar i kassaflodet

Kassafldode for den -2 416 -4 625
[6pande verksamheten

Foérandringar av 1002 572
rorelsekapital

Totalt kassaflode fran den -1414 -4 053
I6pande verksamheten

Kassafldde fran -1557 -1585
investeringsverksamheten

Kassafldde fran - 10 951
finansieringsverksamheten

Periodens kassafldde -2 971 5 313
Likvida medel vid 8284 0]
periodens bérjan

Likvida medel vid 5313 5313
periodens slut

Férandring av eget kapital

Ingdende eget kapital 8739 0
Inbetalning av aktiekapital - 100
Nyemission - 10 851
Periodens resultat -2 433 -4 645
Utgaende eget kapital 6 306 6 306
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Kommentarer till kassaflddesanalyser

Bolaget har genom den férsta riktade nyemissionen
till ett fatal privata placerare i december 2006 och
den publika nyemissionen i samband med notering-
en pa Aktietorget tillforts 10 951 tkr. Delar av detta
kapitaltillskott har anvants for att etablera grossist-
verksamheten, anstalla kompetent personal samt
Oppna Bolagets forsta egna butik i Sturegallerian i
Stockholm.

Likvida medel vid rapportperiodens utgang uppgick
till 5 313 tkr.

Finansieringsstruktur, finansiella resurser och lane-
behov

Per den 30 september 2007 hade Bolaget ingen
extern finansiering férutom sedvanliga leverantér-
skrediter och hyresavtal avseende butiksinredning.

| december 2007 upptogs ett kortfristigt banklan
om 3 000 tkr. Nagra langfristiga skulder finns inte |
koncernen, dotterbolaget Pour AB har en checkrak-
ningslimit om 1500 tkr, varav 909 tkr utnyttjades
per 31 december 2007 .

Det ar styrelsens uppfattning att de medel som kom-
mer att tillféras bolaget genom den férestdende emis-
sionen kommer att vara tillrackliga for de behov som
framgar av detta prospekt och att ndgot annat lanebe-
hov ej féreligger férutom sedvanliga leverantdrs-
krediter, hyresavtal och checkrakningslimit namnd
ovan.

Sponsring

Bolaget har ej genomfért ndgra investeringar |
sponsring.
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Senaste viktiga tendenser

Under &r 2007 och fram till dagen for detta pro-
spekts inldmnande till Finansinspektionen (den 23 ja-
nuari 2008) har kostnader for inkdp och produktion
liksom forsaljiningspriser legat pa oférandrad niva
eller i vissa fall, svagt stigande i nivd med inflations-
utvecklingen. Bolagets styrelse kdnner ej till nagra
osakerhetsfaktorer, fordringar, krav, ataganden eller
andra handelser som kan fa vasentlig inverkan pa
bolagets affarsinriktning

Vasentliga férandringar i finansiell stallning och/el-
ler stallning pa marknaden

Sedan offentliggdrandet av kvartalsredovisningen
for tredje kvartalet 2007 och fram till dagen fér
detta prospekts inldmnande till Finansinspektionen
(den 23 januari 2008) har inga vasentliga férand-
ringar intraffat rérande bolagets finansiella stallning
eller stallning pad marknaden utdver vad som framgar
nedan.

Efter rapportperiodens utgadng har bolaget Pour AB
forvarvats. Bolaget har tagit upp ett banklan om
3 000 tkr

Utvald finansiell information

NYCKELTAL

Roérelsemarginal
Soliditet
Rantabilitet pa eget
kapital

Resultat per aktie,
kronor

Eget kapital per aktie,
kronor

Antal aktier vid
periodens ingang
Antal aktier vid
periodens utgang

Genomsnittligt antal
aktier under perioden

Bérskurs per aktie vid
periodens utgang

Definitioner nyckeltal

Rorelsemarginal

Soliditet

Rantabilitet pa eget kapital
Resultat per aktie, kronor

Eget kapital per aktie, kronor

2007-07-01
2007-09-30

neg
80%

-32%

-0,24

0,63

10 000 000
10 000 000
10 000 000

7,90

2006-10-05
2007-09-30

neg
80%

-147%

-0,58

0,63

1000

10 000 000
8 055 556

7,90

Rorelseresultat i procent av

omsattningen

Eget kapital i procent av balans-

omslutningen

Resultat efter skatt dividerat med
genomsnittligt eget kapital

Resultat efter skatt dividerat med
genomsnittligt antal aktier

Eget kapital dividerat med antal
utestdende aktier
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PROFORMAREDOVISNING

Per den 28 december 2007 forvarvade Heart of
Brands Pour AB, fér en total kdpeskilling om

10 840 tkr. Kdpeskillingen bestod av en fast kdpe-
skilling pa tilltradesdagen om 1500 tkr, en tillaggs-
kopeskilling om 1500 tkr att erldggas den 31 mars
2008, samt 300 000 nyemitterade B-aktier. Vidare
har Pangaea Invest AB, huvudagare i Heart of
Brands, overlatit 1100 000 B-aktier, motsvarande
ett varde om 6 160 tkr, till Pours huvudagare mot be-
talning i form av revers. Heart of Brands dvertog pa
tilltradesdagen betalningsansvaret f&r denna revers
som en del av kdpeskillingen.

Proformaredovisningen har upprattats endast i syfte
att informera om och belysa hur forvarvet av Pour AB
skulle ha paverkat Heart of Brands koncernbalans-

rakning per den 30 september 2007 och Heart of
Brands koncernresultatrakning for perioden januari -
september 2007 om forvarvet hade skett per ars-
skiftet 2006/2007 och dess resultat hade konsoli-
derats under hela perioden. Proformaredovisningen
har till syfte att informera och belysa fakta och ar till
sin natur avsedd att beskriva en hypotetisk situa-
tion och tjanar saledes inte till att beskriva Heart of
Brands faktiska eller férvantade finansiella stalining
som skulle ha géallt om férvarvet av Pour AB skett
vid ovan namnda tidpunkt.

Koncernens resultatrakning nedan omfattar perio-
den 2006-10-05 - 2007-09-30 for Heart of Brands
(bolagets forsta rakenskapsar) och perioden
1januari - 30 september fér Pour AB.
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Proformaredovisning

KONCERNENS RESULTATRAKNING

2007-01-01 - 2007-09-30

Alla belopp anges i Tkr Heart of Pour Totalt S.a proforma Proforma
Brands justeringar koncern

Roérelseintakter

Nettoomsattning 84 15 282 15 366 15 366

Ovriga rérelseintakter 9 9 9

Rorelseintakter 84 15 291 15 375 @) 15 375

Roérelsekostnader

Handelsvaror -260 -9 888 -10 148 -10 148

Ovriga externa kostnader -3 558 -4181 -7 739 -7 739

Personalkostnader -831 -635 -1466 -1466

Avskrivningar av materiella och -20 @) -20 -1610 -1630

immateriella anlaggningstillgédngar

Ovriga rorelsekostnader -24 -24 -24

Rorelseresultat -4 585 563 -4 022 -1610 -5632

Resultat fran finansiella

investeringar

Ranteintakter och liknande 71 O 71 71

resultatposter

Rantekostnader och liknande -131 -37 -168 -168

resultatposter

Resultat efter finansiella poster -4 645 526 -4 M9 -1610 -5729

Periodens resultat -4 645 526 -4 19 -1610 -5729
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Proforma justering i resultatrakning avser avskriv-
ning av den goodwill som skulle ha uppkommit om
forvarvet av Pour hade skett per den 1januari 2007.
Avskrivning av goodwill har skrivits av under perio-
den 1januari - 30 september 2007 efter en avskriv-
ningstakt om 20% per ar.

Kommentarer till proforma resultatrakning

Heart of Brands resultatrakning for perioden 2006-
10-05 - 2007-09-30 ar i enlighet med ackumuerade
siffror i kvartalsperioden fér perioden 1juli -30 sep-
tember 2007, en rapport som ar dversiktligt gran-
skad av bolagets revisorer.

Pours resultatrakning for perioden 1januari -30 sep-

tember ar ej granskad av bolaget revisorer.

KONCERNENS BALANSRAKNING

2007-09-30
Alla belopp anges i Tkr Heart of Pour Totalt S.a proforma Proforma
Brands justeringar koncern
Anlaggningstillgangar
Goodwill 9126 9126
Hyresratt 1450 1450 1450
Inventarier 15 115 15
Summa anldggningstillgangar 1565 @) 1565 9126 10 691
Omséattningstillgangar
Varulager 476 2245 2721 2721
Kundfordringar - 5077 5077 5077
Ovriga fordringar 389 14 403 403
Forutbetalda kostnader och 99 22 121 121
Upplupna intakter O 0 0
Kassa och Bank 5 313 4 5 317 -1500 3817
Summa omsattningstillgdngar 6277 7 362 13 639 -1500 12139
Periodens resultat 7 842 7 362 15 204 7 626 22 830



H EART O ’: B RAN DS ® Proformaredovisning

40

EGET KAPITAL OCH SKULDER

Eget Kapital

Bundet eget kapital

Aktiekapital 1000 100 1100 -70 1030
Bundna reserver - 1 1 -1 0
Summa bundet eget kapital 1000 101 1101 -71 1030
Fritt eget kapital

Fria reserver 9 951 3 9 954 7 807 17 761
Periodens resultat -4 645 526 -4 19 -1610 -5729
Summa fritt eget kapital 5 306 529 5835 6197 12 032
Summa eget kapital 6 306 630 6 936 6126 13 062
Kortfristiga skulder

Leverantdrsskulder 914 2278 3192 3192
Skatteskulder - 9 9 9
Ovriga skulder 72 3302 3374 1500 4 874
Upplupna kostnader 550 1143 1693 1693
Summa kortfristiga skulder 1536 6 732 8 268 1500 9768
Summa Eget kapital och skulder 7 842 7 362 15 204 7 626 22 830
Staéllda sékerheter

Féretagsinteckningar 2 000 2 000 2 000
Ansvarférbindelser

Bankgaranti till férman for hyresvard 540 540 540
Ovriga bankgarantier 50 50 50



Kommentarer till proforma balansrakning

Erlaggande av kdpeskillingen for kdpet av Pour AB,
om totalt 10 840 tkr, har medfért en proforma
justering om en minskning av Kassa och bank med
1500 tkr, en 6kad kortfristig dvrig skuld om 1500 tkr,
en dkning av fria reserver i form av erhallet villkorat
aktiedgartillskott om 6 160 tkr samt aktiekapital om
30 tkr och dverkursfond om 1650 tkr for 300 000
nyemitterade aktier.

Det foérvarvade egna kapitalet i Pour AB har sedan
eliminerats och dvervardet har tillfullo tagits upp
som koncernmassig goodwill. En goodwill som sedan

Proformaredovisning
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har skrivits av under perioden 1januari - 30 septem-
ber efter en avskrivningstakt om 20% per ar.

Vid berdkningen av det férvarvade egna kapitalet
per 1januari 2007 har dd inte beaktas fritt eget kapi-
tal om 300 tkr som sedan under 2007 har delats ut
till de tidigare aktiedgarna. Per den 30 september
2007 fanns erhallna villkorade aktiedgartillskott i
Pour AB om 765 tkr.

Aktierna i Pour AB har i samband med férvarvet den
28 december 2007 pantforskrivits som sakerhet for
Bolagets banklan om 3 000 tkr.
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OVRIG FINANSIELL
INFORMATION

Bolaget réknar med att det tar ytterligare ett ar
innan verksamheten uppvisar vinst. Etableringen av
nya butiker, uppstartande av distributérsverksamhe-
ten och lanseringen av saval Bolaget som Bolagets
varumarken i de nordiska landerna berdknas krava
cirka ett &r innan ldnsamhet uppnas.

Bolagets verksamhet kommer att bestd av tva hu-
vudsakliga affarsomraden, distributionsverksamhet
avseende bade egna varumarken och de for vilka
Bolaget erhallit distributionsrattigheter och egna
butiker.

Grossistverksamheten lanserades i samband med en
branschmassa i Stockholm i februari 2007. | bolagets
affarsplan ingar att efter bearbetning av marknaden
med de nya varumarken som Bolaget nu distribuerar
ha natt ut till sd manga aterforsaljare och ha uppnatt
sd stora volymer att verksamheten uppnar |[bnsam-
het till varen 2009.

| affarsplanen ingar &ven att lansera egna butiker.
Under 2007 har en butik dppnats. Aven butiksverk-
samheten kommer att uppvisa férlust under det
forsta verksamhetsaret men beraknas fran 2008 att
uppna lénsamhet.

Bolaget har under 2007 gjort investeringar framst
avseende butiken i Sturegallerian och i aktierna i
Pour AB. Bolaget har inte traffat nagra avtal om
kommande investeringar men i affarsplanen ingar
att expandera verksamheten vilket kan ske bland an-
nat genom férvarv av bolag eller varumarken.

Bolagets finansiella mal ar att under den kommande
tredrsperioden genom en stadig tillvaxt under kon-
trollerade former bygga en stabil plattform fér kom-
mande expansion och uppna en Ibnsamhet atmins-
tone i paritet med ett branschgenomsnitt.
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AKTIEN OCH
AGARFORHALLANDEN

Aktiekapital

Aktiekapitalet i Heart of Brands uppgar fore erbjudan-
det till TO00 000 kr och ar fordelat pa 10 000 000
aktier. Bolaget har tva aktieslag dar aktie av serie A
ger ratt till tio roster och aktie av serie B ger ratt till
en rost. Varje aktie medfor lika ratt i bolagets vinst

Aktien och dgarforhallanden

och tillgédngar och ar fritt dverladtbara. Alla rattig-

heter till f6ljd av dganderatten till aktien tillkommmer

den som &r registrerad som agare i den av VPC

forda aktieboken. Det finns foére erbjudandet 1000 000

aktier av serie A och 9 000 000 aktier av serie B.

Aktiernas kvotvarde ar 0,10 kr. Aktierna har upprat-

svenska kronor.

tats enligt aktiebolagslagen och &r denominerade i

Bolagets aktiekapital skall utgéra lagst 500 000
kronor och hégst 2 000 000 kronor. Antalet aktier
skall vara lagst 5 000 000 och hégst 20 000 00O0.

Aktiekapitalets utveckling

| tabellen nedan redovisas de férandringar i aktieka-

pitalet i svenska kronor som agt rum sedan bildan-

det till och med slutférandet av erbjudandet.

Ar Handelse Nominellt Forandring Aktiekapital  Antal Antal Totalt
varde/ Aktiekapital  Totalt A-aktier B-aktier Antal Aktier
kvotvarde

2006 Bildande 100 100 000 100 000 1000 1000

2006 Split 0,10 - 100 000 1000 000 1000 000

2006 Omvandling 0,10 - 100 000 1000 000 - 1000 000

2006 Nyemission 0,10 265 000 365000 1000 000 2 650 000 3650 000

2006 Nyemission 0,10 75 000 440 OO0 1000 000 3400 000 4 400 000

2006 Nyemission 0,10 60 000 500 000 1000 000 4 000 000 5000 000

2007 Nyemission 0,10 500 000 1000 000 1000 000 9 000 000 10 000 000

2008  Nyemission' 0,10 30 000 1030 OO0 71000 000 9300 000 10 300 000

2008  Foérestaende

nyemission 0,10 500 000 1500 000 1000000 14000000 15000 000

Vid nyemissionen 2007 emitterades 5 000 000
aktier till ett pris av 2 kronor styck

"Nyemissionen dar aktierna betalats med apport
egendom. Emissionen ar dnnu ej registrerad av
Bolagsverket.



Aktien och dgarforhallanden

Bemyndigande avseende férandring av aktie-

kapitalet

Pa extra bolagsstédmma den 19 december 2007
bemyndigades styrelsen att vid ett eller flera tillfal-
len under tiden fram till ndsta arsstédmma besluta
om nyemission om sammanlagt hégst 10 000 000
nya aktier av serie B. Syftet med bemyndigandet var
dels att skapa handlingsfrihet for styrelsen fér finan-
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siering for féoretags- och verksamhetsférvaryv och att
vidga aktiedgarkretsen dels att kunna genomfdra

nyemission i syfte att tillféra bolaget kapital.

Agarférhallanden

Heart of Brands hade per den 28 december 2007
drygt 1000 &dgare. Nedanstaende tabell visar agar-
forhallandena i bolaget sagda datum.

Aktiekap A-aktier B-aktier Réster % aktier % roster
nom
Pangaea Invest AB *) 222 350 980 000 1243500 11 043 500 22,24 58,12
Lager 157 AB 110 000 1100 000 1100 000 1 5,79
Nylanco Executive AB 57 500 575 500 575 500 5,76 3,03
Forsakringsaktiebolaget 44 047,50 440 475 440 475 4,40 2,32
Avanza Pension
Nordnet pensions- 41 002,60 410 026 410 026 410 2,16
forsakring AB
Sv Kalkyl & Co 5300 20 000 33 000 233000 0,53 1,23
Redovisning AB
Ovriga aktiedgare 519 799,90 5197 499 5197 499 51,97 27,35
Totalt 1000 000 1000 000 9 000 OO0 19000 000 100 100

*) Pangaea Invest ABs huvudagare ar Hakan
Hakansson (50,5%) och Bjoérn Johansson med familj
direkt och indirekt genom bolaget White On AB

(47,5%)
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Pangaea Invest AB har traffat optionsavtal med
Heart of Brands anstallde, Magnus Senke, som ger
Senke en oaterkallelig ratt att férvarva 200 000 B-
aktier i september ar 2009 under férutsattning att
han da fortfarande ar anstalld.

Styrelsen har den 28 december 2007 utnyttjat
bolagsstammans bemyndigande och beslutat om
nyemission av 300 000 B-aktier. Emissionen ar
riktad till Robert Berggren, 200 OO0 B-aktier, och till
Peter Rosell, 100 OO0 B-aktier, och avser ersattning
for deras respektive aktieinnehav i Pour AB. Nyemis-
sionen ar under registrering och dessa aktier ar ej
medtagna i tabellen ovan. Robert Berggren kommer
att inneha aktier motsvarande cirka 1,9 % av aktieka-
pitalet och 1% av résterna, Peter Rosell kommer att
inneha aktier motsvarande cirka 0,9 % av aktiekapi-
talet och 0,5 % av rosterna.

Skulle &dgandet i Bolaget forandras sd att de ur-
sprungliga dgarna som tillika var dgare vid under-
tecknandet av avtalet med Fashion Brands Compa-
ny B.V forlorar sin majoritet av roster | Bolaget ager
Fashion Brands Company B.V ratt att omedelbart
sdga upp avtalet om de inte dessférinnan lamnat sitt
godkannande till sddan forandring. | samband med
forvarvet av Pour AB begardes och ldmnade Fashion
Brands sddant godkannande.

Aktien och dgarforhallanden

Aktiedgaravtal

Det finns, savitt styrelsen kanner till, inga aktiedgar-
avtal eller motsvarande avtal mellan blivande aktiea-
gare i syfte att skapa ett gemensamt inflytande dver
bolaget. Ingen av huvudagarna har, savitt styrelsen
kanner till, nagot annat syfte med erbjudandet an
vad som redovisas i prospektet.

Optionsprogram

Bolaget har inga pagaende optionsprogram.
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STYRELSE, LEDANDE BEFAT TNINGS-
HAVARE, REVISORER MM

Styrelse

Lennart Nylander (fédd 1946)
Styrelseledamot sedan 2006-12-22.

Lennart Nylander ar civilekonom fran Handels-
hogskolan i Goteborg och har 1dng erfarenhet fran
konsumentvarubranschen i manga valkanda svenska
och internationella koncerner. Lennart Nylander har
bl.a varit varit VD fér Midelfart Sonesson AB, Fona
Gruppen AS, Philipson Bil AB, Oriflame International
SA och Arjo Wiggins SA.

Ovriga uppdrag m.m.

Stena Line Scandinavia AB Ledamot
S-Invest Trading AB Ledamot
Nylanco Executive AB Suppleant
Stena Line Holding BV Ledamot

Avslutade uppdrag m.m. de senaste fem aren

Midelfart Sonesson AB Extern verkstallande

direktor
Rottneros AB Ledamot
Stena Rederi Aktiebolag Ledamot
S-Invest Management i Goteborg AB Ledamot

HKC Egenvard AB
Miwana AB
Vitamex AB

AB Arctic Medica
MaxMedica AB

Ledamot, ordf
Ledamot, ordf
Ledamot, ordf
Ledamot, ordf
Ledamot, ordf

Bioglan AB Ledamot, ordf
Vitala’s AB Ledamot, ordf
Wilh Sonesson AB Ledamot
Vitamex Production AB Ledamot, ordf
Bioglan Pharma AB Suppleant
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Max Medica Holding AB Ledamot
HKC Holding AB Ledamot

Vitalas international AB Ledamot, ordf
Friggs AB Ledamot, VD, ordf

Aktieinnehav i Heart of Brands: 575 500 aktier indi-
rekt dgda genom Nylanco Executive AB.

Bjorn Johansson (fédd 1946)

Styrelseledamot sedan 2007-12-19.
Styrelsens ordférande.

Bjorn Johansson ar ekonom fran Stockholms Univer-
sitet med en lang svensk och internationell forsak-
ringskarriar bakom sig. Han har bl.a. varit grundare
och huvudagare till féorsakringsaktiebolaget SUSAB,
sedermera Tennant, numera ingdende i bank- och
forsakringsgruppen Gjensidige. Han ar ocksa grun-
dare av Mobillan AB samt delansvarig for det nya
privatfinansierade Barnakutsjukhuset Martina AB,
vid Sophiahemmet i Stockholm.

Han ar i ovrigt aktiv som affarsangel i olika startups.

Ovriga uppdrag m.m.

White ON AB Ledamot
Hyrekonomen i Jonkdping AB Ledamot
Mobillan Sverige AB Ledamot
Pangaea Invest AB Ledamot, ordf
Krefab International AB Ledamot
Brisingamen Invest AB Ledamot
Barnakuten Martina i Stockholm AB Ledamot
Bostadsrattsforeningen Jarnlodet 13 Ledamot
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Avslutade uppdrag m.m. de senaste fem aren

Ledamot, ordf
Ledamot,

VD, ordf
Ledamot, ordf
Ledamot. ordf

Spartica Construction AB
Naringspunktens Forsakringsservice AB

Spartica Bemanning AB
Spartica Holding AB

Aktieinnehav i Heart of Brands: Bjérn Johansson
ar genom bolag deldgare i Pangaea Invest AB som
innehar totalt 980 000 A-aktier och 1243 500
B-aktier.

Bjérn Johansson har under perioden 2006-02-14
- 2006-09-04 varit styrelseordférande och fran
2006-09-04 styrelseledamot i Spartica Construc-
tion AB som fdrsattes i konkurs 2006-09-15. Kon-
kursen ar inte avslutad.

Jenny Grundén (fodd 1961)
Styrelseledamot sedan 2007-12-19.

Jenny Grundén ar advokat och deldgare i Lindskog
Malmstrom Advokatbyra. Hon arbetar huvudsakligen
med affarsjuridik och obestandsratt. Hon erhaller
I6pande férordnanden som konkursférvaltare och
likvidator.

Ovriga uppdrag m.m.

Lindskog Malmstrom Advokatbyrd KB
(LMKB)

Jenny Grundén Advokat AB
(delagare i LMKB)

Lindskog Ullman Advokatbyra AB

Deldgare

Ledamot, dgare
Deldag genom
Jenny Grundén
Adv AB
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Avslutade uppdrag m.m. de senaste fem aren
Inga

Aktieinnehav i Heart of Brands: Narstaende ager
2 000 B-aktier.

Jenny Grundén har av Bolagsverket utsetts till lik-
vidator i ett antal bolag i samband med beslut om
tvangslikvidation. Vissa av dessa har darefter for-
satts i konkurs da det kunnat konstateras att det inte
funnits forutsattningar att genomféra en likvidation.

Ledande befattningshavare

Verkstallande direktor
Pia Imbro Ericson (fédd 1956)
Anstalld som VD sedan 2007-02-01.

Pia Imbro har en gedigen och 6ver 20 ars lang er-
farenhet fran konfektionsbranschen. Pia har arbetat
som inkdpschef och forsaljningschef pa valkanda
foretag i branschen bl.a In Wear. Pia har ocksa varit
VD for Onyx Clothing AB samt varit design- och se-
dermera férsaljningsansvarig pa Marc O Polo Inter-
nationellt.

Ovriga uppdrag m.m.

Quote AB
Profiles Nordic AB

Suppleant
Suppleant
Avslutade uppdrag m.m. de senaste fem aren

Inga

Aktieinnehav i Heart of Brands: 6 OO0 B-aktier.
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Marknadsansvarig och affarsutvecklare
Magnus Senke (fédd 1966)
Anstalld som affarsutvecklare sedan 2007-10-09.

Magnus Senke har arbetat med varumarken i mode-
branschen i snart 20 &r. Han har varit Sverigechef
for det amerikanska sportmodefdretaget Converse
och ocksa startat Diesel Footwear i Sverige samt
suttit i ledningsgruppen for Diesel Sweden AB. Han
startade 2001 Sixty Sweden AB med varumaéarken
som Miss Sixty, Energie, Killah och Refrigiwear och
arbetade som VD i bolaget. Han har ocksa varit VD
for J. Lindeberg Forsaljning AB.

Ovriga uppdrag m.m.

J. Lindeberg Foérsaljining AB Ledamot
Friberg Senke Berggren AB Ledamot, VD
Pour AB Ledamot

Avslutade uppdrag m.m. de senaste fem aren

J. Lindeberg Butiker AB Ledamot, VD
Sixty Sweden AB VD
Tan Van Klader i Malmé AB Ledamot, VD

Aktieinnehav i Heart of Brands: F&r narvarande ing-
et. Magnus Senke har ett optionsavtal med Pangaea
Invest AB som ger honom ratt att i september 2009
forvarva 200 000 aktier for 12 kronor per aktie.

Magnus Senke har under perioden 2006-06-03

- 2007-11-18 varit styrelseledamot och VD i Tan Van
Klader i Malmd AB. Bolaget har 2007-09-28 tratt i
frivillig likvidation efter beslut av bolagsstamman.

Styrelseledamoterna och ledningen kan nas via bola-
gets adress Sibyllegatan 19, Stockholm.
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Revisor

Vid extra bolagsstdmma den 22 december 2006
valdes revisionsbyran Lindebergs Grant Thornton till
revisor.

Huvudansvarig revisor dr Maria Jalkenas (fodd 1964)
med adress Lindebergs Grant Thornton, Box 255,
791 26 Falun.

Maria Jalkends ar auktoriserad revisor och medlem
i FAR SRS. Under 2006 har varken revisionsby-
ran eller Maria Jalkenas uppburit nagon ersattning
fran Bolaget. Under 2007 har revisionsbyran erhal-
lit 53.095 kronor exkl mervardesskatt i ersattning.
Darutdver har 59.920 kronor reserverats i Bolagets
redovisning for bokslutskostnader.

Fran bildandet till bolagsstdmma den 13 november
har bolagets revisor varit Svend Erik Bjarnd-Kaae,
Armfeltsgatan 3, 115 34 Stockholm. Han har inte
uppburit ndgon ersattning fran bolaget. P& extra bo-
lagsstdmma den 13 november valdes Johan Rendert,
Lundmans Revisionbyrd, Box 9163, 102 72 Stockholm
till bolagets revisor. Da Johan Rendert med tanke

pa den planerade noteringen bett att fa avsaga sig
uppdraget valdes pa extra bolagsstamma 2006-12-22
istallet Lindebergs Grant Thornton med huvudan-
svarig revisor Maria Jalkenas som bolagets revisorer.
Johan Rendert har inte uppburit nagon ersattning
fran Bolaget.
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Styrelsens arbetsformer

Styrelsen ar vald pa extra bolagsstémma den 22 de-
cember 2006 och den 19 december 2007. Samtliga
ledamodter ar valda for tiden intill dess att bolagets
arsstdmma 2008 har hallits. Styrelsens arbetsord-
ning reglerar féordelningen av arbetet inom styrelsen,
minsta antal styrelsemoten som skall hallas arligen
mm. Under 2006 holl styrelsen 1 styrelseméte. Un-
der 2007 har styrelsen hallit ssmmanlagt 11 styrelse-
moten.

Léner och ersattningar till styrelse och ledande
befattningshavare

Under 2007 har inga arvoden utgatt till styrelsens
ledamoter. Det finns inga pensionskostnader for
styrelsen.

Bolagets VD, Pia Imbro Ericson, uppbar 67 500 kro-
nor/manad i 16n inklusive sociala avgifter och even-
tuell avsattning till pension. VD har en uppsagnings-
tid om sex manader; utdver detta finns inte ndgon
overenskommelse om avgangsvederlag.

Bolagets marknadsansvarige och affarsutvecklare,
Magnus Senke, uppbér 60 000 kronor/manad i 16n.

Jenny Grundén, som valdes till styrelseledamot den
19 december 2007, &r frdn och med 1 januari 2008
delagare i Lindskog Malmstrom Advokatbyra. Ad-
vokatbyran har under 2007 erhallit 272 000 kr exkl
mervardesskatt i arvode for juridiska och administra-
tiva tjdnster vilket till stor del avser nedlagt arbete i
samband med introduktionen pa AktieTorget.

Bjérn Johansson, som valdes till styrelseledamot den
19 december 2007, ar styrelseledamot och deldgare i
White On AB. Bolaget har under 2007 erhallit

520 000 kr exkl mervardesskatt i konsultarvode.
Konsultavtalet har upphort.

Styrelse, ledande befattningshavare, revisorer mm

Hakan Hakansson, som &r delédgare i Pangaea Invest
AB, ar styrelseledamot och deldgare i Hajdox AB.
Bolaget har under 2007 erhallit 206 574 kr exkl
mervardesskatt i konsultarvode.

Ovrig information om styrelse-
ledamdter och ledande befattnings-
havare

Ingen styrelseledamot eller ledande befattnings-
havare har nagra familjerelationer till ndgon annan
styrelseledamot eller ledande befattningshavare.

Ingen styrelseledamot, ledande befattningshavare,
radgivare eller annan person knuten till Bolaget har
nagot intresse som star i strid med bolagets intres-
sen.

Ingen styrelseledamot eller ledande befattnings-
havare har, utdover vad som framgar ovan, under de
senaste fem aren domts i bedragerirelaterade mal,
varit stallfdoretradare i foretag som foérsatts i konkurs
eller likvidation, anklagats eller fatt vidkéannas sank-
tioner av myndigheter eller organisation som fore-
trader viss yrkesgrupp och som ar offentligrattsligt
reglerad eller fatt naringsforbud.

Bolaget har inte gjort ndgon séarskild dverenskom-
melse med stdrre aktiedgare, kunder, leverantdrer
eller andra parter om inval till styrelsen eller tillsat-
tande av ledande befattningshavare. Ingen styrelse-
ledamot eller ledande befattningshavare har nagot
annat ekonomiskt intresse av det forestaende erbju-
dandet an vad som redovisats i prospektet.

Det forekommer inga avtal mellan bolaget och na-
gon styrelseledamot eller ledande befattningshavare
som ger denne ratt till ndgon forman efter det att
uppdraget avslutats.
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Bolagskod m.m.

Den svenska koden fér bolagsstyrning ar frivillig fér
bolag av Heart of Brands storlek. Heart of Brands
tilldmpar fér narvarande ingen bolagskod.

Bolaget har inte ndgra sarskilda kommittéer for revi-
sions- och ersattningsfragor.

Anstallda

Vid utgadngen av ar 2006 fanns inga anstallda i Bola-
get. Bolaget hade vid utgangen av ar 2007 7 perso-
ner anstallda.

Intressekonflikter och transaktioner med narstadende

Heart of Brands har ej lamnat lan, stallt garantier,
ldmnat sdkerheter eller ingdtt borgensforbindel-
ser till forman for ndgon styrelseledamot, ledande
befattningshavare, revisor eller annan till bolaget
narstaende person. Mellan bolaget och de personer
som ndmns under rubriken Styrelse, ledande be-
fattningshavare och revisorer eller andra personer i
ledande befattningar fobrekommer inga intressekon-
flikter. Det férekommer inte och har ej heller fore-
kommit, nadgra avtalsférhallanden eller andra séar-
skilda dverenskommelser mellan bolaget och storre
aktiedgare, kunder, leverantérer eller andra parter,
enligt vilka nédgon av dessa personer valts in i bola-
gets forvaltnings-, lednings- eller kontrollorgan eller
tillsatts i annan ledande befattning.

| samband med forvarvet av aktierna i Pour AB i
december 2007 tillférde Pangaea Invest AB Bolaget
vardet av 1100 OO0 B-aktier, motsvarande

6 160 000 kronor, genom villkorat aktiedgartillskott.
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IMMATERIELLA RATTIGHETER

Innehavare av varumarket ELLE &r det franska bo-
laget Hachette Filipacchi S.A. Varumarket ar regist-
rerat for varor i ett antal olika klasser. Har redogdrs
endast for de registreringar som har betydelse for
Heart of Brands AB.

Varumarket ar registrerat for kldder och accessoa-
rer i samtliga nordiska ldnder. Den svenska regist-
reringen avser samtliga varor i bl.a. klasserna 18,
som i huvudsak omfattar lIader och laderimitationer,
varor framstallda av dessa material, koffertar och
resvaskor, paraplyer och sadelmakerivaror, och 25
som omfattar klader, fotbekladnader och huvudbo-
nader | dessa klasser &r ELLE ocksa registrerat som
gemenskapsvarumarke, det vill sdga ett varumarke
med giltighet for hela EU-omradet, det sa& kall-

lade EG-varumarket. Vidare finns dven internationell
registrering av varumarket. Heart of Brands ratt att
marknadsféra och sélja klader under varumarket
ELLE grundar sig i ett exklusivt licensavtal med det
hollandska bolaget Fashion Brands Collection B.V,,
som i sin tur har erhallit licens fran varumarkesinne-
havaren Hachette Filipacchi Presse S.A. Avtalet gal-
ler till 2016 och ger Heart of Brands en exklusiv ratt
att marknadsféra och distribuera en prét-a-porter
collection i Sverige, Danmark, Norge, Finland, Island
och Estland.

Savitt styrelsen kanner till finns det inga konflikter
med tredje part om ratten till varumarket Elle for kla-
der och accessoarer i nagot av de la&nder som om-
fattas av bolagets licensratt.

Dotterbolaget Pour AB har registrerat varumarket
POUR i nedanstaende lander och i nedan angivna
klasser

Sverige: Klass 3, 9, 11, 14, 18, 20 och 25
Klass 3 = parfym, kosmetika, tval, harlotion
Klass 9 = glasdgon

Klass 25 = klader, skor, scarves

Klass 3, 9 och 25

Benelux Danmark Frankrike Grekland
Island Italien Jugoslavien Lettland
Litauen Marocko Mexiko Norge
Portugal Ryssland Schweiz Spanien
Storbritannien  Turkiet Tyskland Osterrike
USA

Enbart klass 9 och 25

Finland Polen

Enbart klass 25

Estland Irland Ukraina



OVRIGA
UPPLYSNINGAR

Organisationsstruktur

Heart of Brands AB a&r moderbolag i en koncern be-
stdende av tva svenska aktiebolag.

Bolaget dger samtliga aktier i dotterbolaget Pour AB
med organisationsnummer 556598-3656. Bolaget
regleras av aktiebolagslagen (2005:551). Aktierna i bo-
laget har upprattats och utgivits i enlighet med svensk
lagstiftning.

Dotterbolaget Pour AB

Bolaget har den 28 december 2007 férvarvat 100 pro-
cent av aktierna i Pour AB, genom avtal med Lager
157 AB, Robert Berggren och Peter Rosell.

Pour AB har sitt sate i Ulricehamn och bedriver verk-
samhet i Sverige. Bolagets verksamhet ar enligt
bolagsordningen att bedriva partihandel med herr-,
dam- och barnkonfektion samt stalgrossistverksam-
het samt darmed férenlig verksamhet. Pour ABs
totala aktiekapital uppgar till 100.000 kronor. Pour
ABs resultat efter skatt for rakenskapsaret 2006
uppgar till 107 745 kr och for rakenskapsaret 2007
till 449 399 kr. Vardet av aktierna uppgar till

10 840 00O0. Mellan Bolaget och Lager 157 AB har
avtalats att 1500 OO0 kronor av kdpeskillingen skall
erldggas senast den 31 mars 2008. Heart of Brands
har inga fordringar pa eller skulder till Pour AB.

Handlingar tillgangliga for inspektion

Aktiebolag ger regelbundet in &rsredovisningar,
bolagsordning och annan information for aktiebo-
lag till Bolagsverket. Dessa handlingar kan normalt
bestallas fran Bolagsverket. Bolagets bolagsordning,
de rapporter som det hanvisas till i prospektet samt
historisk finansiell information finns tillganglig for
inspektion i pappersform hos bolaget. Rapporter
och pressmeddelanden finns tillgangliga i elektronisk
form pa bolagets hemsida www.heartofbrands.se.

Eftersom bolaget annu inte har avgivit ndgon arsre-
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dovisning finns for narvarande ingen moéjlighet att ta
del av ndgon saddan handling.

Vasentliga avtal

Bolagets avtal med Fashion Brands Collection B.V,,
som beskrivits ovan pa sidan 5 och 53 &r annu av
betydelse for bolagets verksamhet. | takt med att
Bolaget traffar nya avtal om distributionsratt av
kompletterande varumarken minskar betydelsen av
avtalet med Fashion Brands.

Styrelsen beddmer att inga andra enskilda avtal ar
av sadan vasentlig betydelse for Bolagets framtida
intakter att de inte kan ersattas med avtal med an-
nan part pa kommersiellt jamforbara villkor.

Heart of Brands har under 2007 traffat avtal med de
danska bolagen Stylesnob A/S och Green Gloves A/S
som ger forsaljningsrattigheter till tva varumarken,
Stylesnob respektive Pinko.

Under januari 2008 har Heart of Brands traffat avtal
med Therese Zetterberg om distributionsrattighe-
terna till Zetterberg Collection, med Rosseau S.A.S
om distributionsrattigheterna till Nina Ricci, Pierre
Cardin, Pierre Clarence och Dormeuil och med Fruit
of the Loom Ltd om retailrattigheterna till varumar-
ket Fruit of the Loom.

Tvister

Bolaget har inte varit och &r inte inblandat i nagon
rattslig tvist.

Forsakringar

Bolaget har en foretagsférsakring vars forsakrings-
belopp enligt styrelsen ar adekvat for den verksam-
het som bolaget bedriver.

Utdelning

Utdelning beslutas av bolagsstdmma och utbetal-
ning sker genom VPC. Ratt till utdelning har den
som pa faststalld avstdmningsdag ar registrerad
som agare i den av VPC forda aktieboken. Om
aktiedgare inte kan nads genom VPC AB kvarstar ak-
tiedgarens fordran pa bolaget avseende utdelnings-
belopp och begransas endast genom regler om
preskription. Samtliga aktier i bolaget ger lika ratt till
utdelning. Det &r styrelsens malsattning att sa snart
bolagets konsolidering medger det dela ut minst 10
procent av det ackumulerade resultatet.
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SKATTEFRAGOR

Nedan sammanfattas vissa svenska skatteregler
som aktualiseras med anledning av erbjudandet fér
fysiska personer och aktiebolag som &r obegrédnsat
skattskyldiga i Sverige (om inte annat anges) och
som innehar aktier eller teckningsratter i Heart of
Brands. Sammanfattningen &r baserad pa nu gél-
lande lagstiftning och &r avsedd endast som generell
information.

Sammanfattningen behandlar inte:
e aktiedgare som innehar aktier av serie A | Heart
of Brands,

e situationer da vardepapper innehas som lager-
tillgédng i néringsverksamhet,

e situationer da vardepapper innehas av handels-
bolag,

e de sarskilda reglerna om skattefri kapitalvinst
(inklusive avdrags férbud vid kapitalférlust) och
utdelning i bolagssektorn som kan bli tilldmpliga
da investeraren innehar aktier eller teckningsrétter
[ Heart of Brands som anses vara nadringsbetingade
(Skattemdssigt),

e de sarskilda regler som i vissa fall kan bli tilldmp-
liga pa innehav av aktier eller teckningsratter i
bolag som &r eller har varit fdmansforetag, eller
pa aktier eller teckningsrétter som férvarvats
med stéd av sadana aktier eller teckningsrétter,

e utldndska féretag som bedriver verksamhet fran
fast driftstélle i Sverige, eller

e utldndska féretag som har varit svenska foretag.

Sérskilda skatteregler géller vidare fér vissa speciella
foretagskategorier. Den skattemdassiga behandlingen
av varje enskild innehavare av vardepapper beror
delvis pa dennes speciella situation. Varje aktied-
gare och innehavare av teckningsratter bor radfraga
skatteradgivare om de skattekonsekvenser som
erbjudandet kan medféra for dennes del, inklusive
tilldmpligheten och effekten av utldndska regler och
dubbelbeskattningsavtal. Seammanfattningen nedan
&r baserad pa antagandet att aktierna av serie B och
teckningsratterna av serie B | Heart of Brands anses
vara marknadsnoterade i skattehdnseende. Ndgon
garanti fér att aktierna av serie B och teckningsrét-
terna av serie B kommer att anses vara marknads-
noterade ldmnas dock inte.

Allmant

Fysiska personer

For fysiska personer som ar obegransat skattskyl-
diga i Sverige beskattas kapitalinkomster sdsom
rantor, utdelningar och kapitalvinster i inkomstslaget
kapital. Skattesatsen i inkomstslaget kapital &r 30
procent.

Kapitalvinst respektive kapitalfoérlust berdknas som
skillnaden mellan forsaljningsersattningen, efter
avdrag for forsaljningsutgifter, och omkostnadsbe-
loppet. Omkostnads beloppet for samtliga aktier av
samma slag och sort ldggs samman och berdknas
gemensamt med tilldampning av genomsnittsmeto-
den. Betalda tecknade aktier (BTA) anses darvid inte
vara av samma slag och sort som de befintliga ak-
tierna i Heart of Brands forran beslutet om nyemis-
sion registrerats hos Bolagsverket. Vid férsaljining av



marknadsnoterade aktier, sdsom aktierna av serie B
i Heart of Brands, far alternativt schablonmetoden
anvandas. Det innebéar att omkostnadsbeloppet far
bestdammas till 20 procent av forsaljningsersattning-
en efter avdrag for forsaljningsutgifter.

Kapitalforlust pad marknadsnoterade aktier och andra
marknadsnoterade vardepapper som beskattas som
aktier (t.ex. teckningsratter och BTA) far dras av fullt
ut mot skattepliktiga kapitalvinster som uppkommer
samma ar dels pa aktier, dels pad marknadsnoterade
vardepapper som beskattas som aktier (dock inte
andelar i investeringsfonder som innehaller endast
svenska fordringsratter, s.k. rantefonder). Av kapi-
talforlust som inte dragits av genom nu nédmnda
kvittningsmojlighet medges avdrag i inkomstslaget
kapital med 70 procent av férlusten.

Uppkommer underskott i inkomstslaget kapital
medges reduktion av skatten pd inkomst av tjanst
och naringsverksamhet samt fastighetsskatt och
kommunal fastighetsavgift. Skattereduktion medges
med 30 procent av den del av underskottet som inte
overstiger 100 000 kronor och med 21 procent av
det aterstdende underskottet. Underskott kan inte
sparas till senare beskattningsar.

For fysiska personer som ar obegransat skattskyldi-
ga i Sverige innehalls preliminar skatt pd utdelningar
med 30 procent. Den preliminara skatten innehalls
normalt av VPC eller, betraffande forvaltarregistre-
rade aktier, av foérvaltaren.

Aktiebolag

For aktiebolag beskattas all inkomst, inklusive ka-
pitalvinster och utdelning, i inkomstslaget narings-
verksamhet med 28 procent skatt. Berakning av
kapitalvinst respektive kapitalforlust sker pd samma
satt som for fysiska personer enligt vad som angivits
ovan. Avdrag for kapitalforlust pa aktier och andra
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vardepapper som beskattas som aktier medges
endast mot kapitalvinster pa aktier och andra var-
depapper som beskattas som aktier. Om en kapi-
talforlust inte kan dras av hos det féretag som gjort
forlusten, kan den samma ar dras av mot kapitalvin-
ster pd aktier och andra vardepapper som beskattas
som aktier hos ett annat féretag i samma koncern,
om det foreligger koncernbidragsratt mellan fore-
tagen och bada foretagen begéar det vid samma ars
taxering. Kapitalférlust pd aktier och andra varde-
papper som beskattas som aktier som inte har kun-
nat utnyttjas ett visst ar, far sparas och dras av mot
kapitalvinster pd aktier och andra vardepapper som
beskattas som aktier under efterféljande beskatt-
ningsar utan begransning i tiden. Sarskilda skatte-
regler &ar tillampliga pa vissa foretagskategorier eller
vissa juridiska personer, exempelvis investeringsfon-
der och investmentféretag.

Utnyttjande av erhallen teckningsratt

Om aktiedgare i Heart of Brands utnyttjar erhalina
teckningsratter for forvarv av nya aktier utldses
ingen beskattning.

Avyttring av erhallen teckningsratt

Aktiedgare som inte dnskar utnyttja sin féretrades-
ratt att delta i nyemissionen kan avyttra sina teck-
ningsratter. Vid avyttring av teckningsratter skall
skattepliktig kapitalvinst beraknas. Teckningsrat-
ter som grundas pa aktieinnehav i Heart of Brands
anses anskaffade fér noll kronor. Schablonmetoden
far inte anvandas for att bestdmma omkostnads-
beloppet i detta fall. Hela férsaljningsersattningen
efter avdrag for utgifter for avyttringen skall saledes
tas upp till beskattning. Anskaffningsutgiften fér de
ursprungliga aktierna paverkas inte.
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Forvarvad teckningsratt

For den som kodper eller pa liknande satt forvarvar
teckningsratter i Heart of Brands utgdr vederlaget
anskaffningsutgift fér dessa. Utnyttjande av teck-
ningsratterna for teckning av aktier utldéser ingen
beskattning. Teckningsratternas omkostnadsbelopp
skall medraknas vid berdkning av aktiernas om-
kostnadsbelopp. Avyttras istallet teckningsratterna
utldses kapitalvinstbeskattning. Omkostnadsbe-
loppet for teckningsratter berdknas enligt genom-
snittsmetoden. Schablonmetoden far anvandas for
marknadsnoterade teckningsratter forvarvade pa nu
angivet satt.

Aktiedgare och innehavare av teckningsratter som
ar begransat skattskyldiga i Sverige

For aktiedgare som ar begransat skattskyldiga i
Sverige och som erhaller utdelning pa aktier i ett
svenskt aktiebolag uttas normalt svensk kupong-
skatt. Detsamma géller vid utbetalning fran ett
svenskt aktiebolag i samband med bland annat
inldsen av aktier och aterkdp av egna aktier genom
ett forvarvserbjudande som har riktats till samtliga
aktiedgare eller samtliga agare till aktier av ett visst
slag. Skattesatsen ar 30 procent. Kupongskattesat-
sen ar dock i allmanhet reducerad genom dubbel-
beskattningsavtal. | Sverige verkstaller normalt VPC
eller, betraffande forvaltarregistrerade aktier, féorval-
taren avdrag for kupongskatt.

Aktiedgare och innehavare av teckningsratter som ar
begransat skattskyldiga i Sverige och som inte be-
driver verksamhet fran fast driftstalle i Sverige kapi-

talvinstbeskattas normalt inte i Sverige vid avyttring
av aktier eller teckningsratter. Aktiedgare respektive
innehavare av teckningsratter kan emellertid bli fore-
mal fér beskattning i sin hemviststat.

Enligt en sarskild regel kan dock fysiska personer
som &r begrénsat skattskyldiga i Sverige bli foremal
for kapitalvinstbeskattning i Sverige vid avyttring av
aktier och teckningsratter i Heart of Brands, om de
vid nagot tillfalle under det kalenderar da avyttring-
en sker eller under de foregdende tio kalenderdren
har varit bosatta i Sverige eller stadigvarande vistats
har. Tillampligheten av regeln ar dock i flera fall be-
gransad genom dubbelbeskattningsavtal.



BOLAGSORDNING

§1 Firma
Bolagets firma ar Heart of Brands AB (publ),
556712-4176.

§ 2 Styrelsens sate
Styrelsen skall ha sitt s&te i Stockholms kommun.

§ 3 Verksamhet

Bolaget skall bedriva grossist-, detaljist- och franchi-
severksamhet inom konfektion sasom klader, skor,
smycken, accessoarer, sport- och fritid, samt &ga
och forvalta bolag med likartad verksamhet och idka
darmed férenlig verksamhet.

§ 4 Aktiekapital
Aktiekapitalet utgdr lagst 500 OO0 kronor och
hégst 2 000 000 kronor.

§ 5 Antalet aktier
Antalet aktier skall vara lagst 5 000 000 och hégst
20 000 000.

Antalet A-aktier skall kunna utges till ett antal av
hoégst 100% av aktiekapitalet. Antalet B-aktier skall
likaledes kunna utges vara hdgst 100% av aktiekapi-
talet.

Roéstvardet for A-aktie skall vara 10 och for B-aktie 1.

Beslutar bolaget att genom kontantemission eller
kvittningsemission ge ut nya aktier av serie A och
serie B, skall dgare av aktier av serie A och serie B
aga foretradesratt att teckna nya aktier av samma
aktieslag i forhallande till det antal aktier innehava-
ren féorut dger (primar féretradesratt). Aktier som
inte tecknats med primar foretradesratt skall erbju-
das samtliga aktiedgare till teckning (subsidiar fore-
tradesratt). Om inte sdlunda erbjudna aktier racker
for den teckning som sker med subsidiar foretrades-
ratt, skall aktierna fordelas mellan tecknarna i forhal-
lande till det antal aktier de forut dger och i den man
detta inte kan ske, genom lottning.
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Beslutar bolaget att genom kontantemission eller
kvittningsemission ge ut aktier endast av serie A
eller serie B, skall samtliga aktiedgare, oavsett om
deras aktier ar av serie A eller serie B, dga féretra-
desratt att teckna nya aktier i forhallande till det
antal aktier de férut ager.

Beslutar bolaget att genom kontantemission eller
kvittningsemission ge ut teckningsoptioner el-

ler konvertibler har aktiedgarna féoretradesratt att
teckna teckningsoptioner som om emissionen gallde
de aktier som kan komma att nytecknas pa grund
av optionsratten respektive foretradesratt att teckna
konvertibler som om emissionen gallde de aktier
som konvertiblerna kan komma att bytas ut mot.

Vad som ovan sagts skall inte innebara nagon in-
skrankning i mojligheten att fatta beslut om kontan-
temission eller kvittningsemission med avvikelse fran
aktiedgarnas foretradesratt.

& 6 Omvandlingsforbehall

Innehavare av aktie av serie A &ger ratt att pafordra
att aktien skall omvandlas till aktie av serie B. Fram-
stallning darom skall skriftligen géras hos bolagets
styrelse. Darvid skall anges hur manga aktier som
dnskas omvandlade, och, om omvandlingen inte
avser hela innehavet av aktier av serie A, vilka av
dessa omvandlingen avser. Bolagets styrelse skall
utan drojsmal anmala omvandlingen for registrering
hos Bolagsverket och omvandlingen ar verkstalld,
nar sadan registrering sker. Utbyte av aktiebrev skall
darefter snarast ske.

§ 7 Styrelse och revisorer
Styrelsen skall bestad av lagst tre och hogst sex leda-
mobéter med hogst tre suppleanter.

Bolaget skall ha en eller tva revisorer med eller utan
revisorssuppleanter.
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§ 8 Kallelse till bolagsstdamma

Kallelse till &rsstamma samt kallelse till stdmma dar
fradga om a&ndring av bolagsordningen kommer att
behandlas skall utférdas tidigast sex och senast fyra
veckor fére stdmman. Kallelse till annan extra bo-
lagsstdmma skall utféordas tidigast sex veckor och
senast tva veckor fore stamman.

Kallelse till bolagsstamma skall ske genom annonse-

ring i Post- & Inrikes Tidningar och i Dagens Nyheter.

§ 9 Bolagsstamma
Pa arsstamma skall foljande arenden forekomma:

Val av ordférande vid std&mman

Upprattande och godkannande av rdstlangd

Godkannande av dagordning

Préovning av om stdmman blivit behdrigen sam-

mankallad

Val av en eller tva justeringsman

Foéredragning av framlagd arsredovisning och

revisionsberattelse samt i forekommande fall

koncernredovisning och koncernrevisionsberat-

telse.

7. Beslut om

a) faststallande av resultatrakning och balansrak-
ning samt, i férekommande fall, koncernresultat-
rakning och koncernbalansrakning,

b) dispositioner betraffande vinst eller forlust enligt
den faststallda balansrakningen; samt

c) ansvarsfrihet at styrelseledamoter och verkstal

lande direktdr ndr sadan forekommer.

NN

o O

8. Faststallande av antalet styrelseledamodter och
styrelsesuppleanter och, i férekommande fall,
antalet revisorer och revisorssuppleanter.

9. Faststallande av styrelse- och revisorsarvoden

10. Val av styrelseledamoter och styrelsesuppleanter
och, i fdrekommande fall, revisorer och revisors-
suppleanter.

11. Annat arende som ankommer pa stdmman enligt
aktiebolagslagen eller bolags-ordningen.

§ 10 Rakenskapsar
Bolagets rakenskapsar skall omfatta tiden 0101-1231.

§ 11 Aktiebok

Bolagets aktier skall vara registrerade i ett avstam-
ningsregister enligt lagen (1988:1479) om konto-
foring av finansiella instrument.

Antagen pa extra bolagsstédmma 22 december 2006



Bilaga 1. Periodbokslut 2006 10 05 - 2006 12 31 H EAF\)T O ’: B RAN DS ®

59

BILAGA 1. PERIODBOKSLUT
2006 10 05 - 2000 12 4]

HEART OF BRANDS AB (PUBL) Org.nr. 556712-4176
Verkstallande direktoren for Heart of Brands AB far harmed avge
periodbokslut for perioden 2006-10-05 - 2006-12-31.
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RESULTATRAKNING

2006 10 05 - 2006 12 31

RORELSEINTAKTER

Nettoomsattning

Rorelseintakter 0
RORELSEKOSTNADER

Ovriga externa kostnader -205 545
Personalkostnader -
Rorelseresultat -205 545
RESULTAT FRAN FINANSIELLA

INVESTERINGAR

Ranteintakter och liknande resultatposter 166
Resultat efter finansiella poster -205 379
Arets resultat -205 379

' Tilldaggsupplysning.

Bilaga 1. Periodbokslut 2006 10 O5 - 2006 12 31

BALANSRAKNINGAR

Tillaggsupplysning

TILLGANGAR 2006 12 31
Omsattningstillgangar
Kortfristiga fordringar
Ovriga fordringar 2 460
Kassa och Bank 2157 266
Summa omsattningstillgangar 2159 726
Summa tillgangar 2159 726
EGET KAPITAL OCH SKULDER
Eget Kapital’
Bundet eget kapital
Aktiekapital 100 000
Ej registrerat aktiekapital 2 065000
2165 000
Fritt eget kapital
Arets resultat -205 379
-205 379
Summa eget kapital 1959 621
Kortfristiga skulder
Leverantdrsskulder 7 500
Upplupna kostnader och
forutbetalda intakter 192 605
Summa kortfristiga skulder 200105
Summa eget kapital och skulder 2159 726



Bilaga 1. Periodbokslut 2006 10 05 - 2006 12 31 H EAF\)T O ’: B RAN DS ®

61

STALLDA SAKERHETER
OCH ANSVARSFORBINDELSER

Stallda sakerheter Inga
Ansvarsforbindelser Inga

TILLAGGSUPPLYSNINGAR

'EGET KAPITAL

Antal A-aktier: 1000 st d nom 100 kr

Arets forandringar av eget kapital Aktie Ej registrerat Fritt eget

kapital aktiekapital kapital
Belopp vid arets ingang - - -
Nyemission 100 000 -
Pagaende nyemissioner - 2 065 000

Periodens resultat - - -205 379
Belopp vid arets utgang 100 000 2 065 000 -205 379

Stockholm den 2 februari 2007

Pia Imbro Ericson
Verkstallande direktor
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BILAGA 2. KVARTALSRAPPORT
1 JULI 200/ = 50 SEPTEMBER 200/

* Avsiktsforklaring tecknad om foérvarv av Pour AB

* Nordens férsta ELLE-butik dppnades i septemlber i Sturegallerian
« Ett 50-tal aterforséljare etablerade

* Magnus Senke tilltrader som affarsutvecklare och marknadsansvarig
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VERKSAMHET

Heart of Brands och ELLE prét-a-porter

Heart of Brands bildades i oktober 2006 for att pa
den nordiska marknaden etablera, marknadsféra och
salja kvalitativa markesvaror inom konfektion och
accessoarer.

Heart of Brands har tecknat ett exklusivt aterfor-
sdljareavtal med Fashion Brands Collections BV

om ensamratten att salja och marknadsfdra ELLE
prét-a-porter collection i Sverige, Norge, Danmark,
Finland, Island och Estland. Avtalet avser saval
forsaljining via egna butiker som grossistverksamhet
med férsaljning via aterférsaljare. Avtalet galler till
och med 2016.

Utdver ELLE’s dammodekollektion kommer Heart
of Brands aven att salja och marknadsféra ELLE’s
smyckeskollektion, solglasdgon, vaskor samt ytterli-
gare ELLE-produkter.

Nordens férsta ELLE-butik invigdes i slutet av sep-
tember. Butiken ligger i Sturegallerian, ett av Stock-
holms mest attraktiva affarslagen.
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Foretagsforvaryv

Efter rapportperiodens utgdng har en avsiktsfor-
klaring tecknats med aktiedgarna i Pour AB om ett
forvarv av bolaget Pour AB.

Pour ar ett av de mest lovande "nya” svenska va-
rumarkena. Varumarket ar redan etablerat hos de
basta modebutikerna saval i Skandinavien som i mo-
demetropoler som New York, Tokyo, Los Angeles,
Berlin och Amsterdam.

Varumarket ar valbyggt och distributionen ar vald
med omsorg. Pour uppvaktas idag flitigt av agen-
ter och distributérer som vill ta varumarket till nya
marknader. Designern Robert Berggren har blivit
mycket uppmarksammad och férekommer ofta i
modemagasin och som modeexpert i TV.

Pour kommer att ge Heart of Brands en &kad trovar-
dighet i bolagets fortsatta arbete med att utdka sin
varumarkesportfolj med flera valkanda internatio-
nella varumarken.

Foretagsforvarvet kommer att kunna genomfoéras
med hjalp av kapitaltillskott fran bolagets huvuda-
gare Pangaea Invest.

Ytterligare information om avtalet med Pour kom-
mer att [dmnas i ett separat meddelande inom kort.
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Nya varumarken

Heart of Brands har utdver ensamratten att salja och
marknadsfdra ELLE prét-a-porter under rapportpe-
rioden erhallit rattigheterna salja och marknadsfora
de internationellt kdnda varumarkena STYLESNOB
och PINKO pé& den svenska marknaden.

Forhandlingar pagar vid tidpunkten for denna rap-
ports avldmnande om att erhalla rattigheterna till
ytterligare intressanta och internationellt valkanda
varumarken for den svenska och/eller for de skandi-
naviska marknaderna.

Marknadsbearbetning

Heart of Brands har som ett led i sitt arbete med att
etablera en grossistverksamhet nu byggt upp ett
natverk med ca 50 aterforsaljare runt om i Sverige,
som tecknat ordrar for kommande sasong.

Magnus Senke har i oktober bdrjat hos Heart of
Brands som marknadsansvarig och affarsutvecklare.
Magnus Senke ar ett valkant namn i konfektions-
branschen och kommer ndrmast fran rollen som VD
for J Lindebergs férsaljnings AB. Magnus har bl.a
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tidigare introducerat nagra av Diesels licenser pa
den svenska marknaden och det valkdnda market
Converse. Under aren 2001-2005 etablerade och
utvecklade Magnus féretaget Sixty Sweden AB med
varumarket Miss Sixty pa den svenska marknaden
med sa stor framgang att Miss Sixty idag omsat-
ter drygt 80 MKR i Sverige. Med sin erfarenhet och
kompetens samt sitt breda internationella natverk
raknar vi med att Magnus Senke inom en mycket
nara framtid kommer att tillféra ett flertal intressanta
varumarken till Heart of Brands varumarkesportfol].

Styrelse

Efter rapportperiodens utgdng har Lennart Spetz
begart uttrade ur bolagets styrelse pa grund av
aldersskal.
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~KONOMI

Perioden 2007-07-01 - 2007-09-30

Under rapportperioden uppgar bolagets intakter till
84 tkr, harrdorande fran bolagets butik i Sturegalle-
rian som invigdes den 25 september.

Investeringar

Under perioden har 3 237 tkr investerats, framst i
hyresratt och butiksinredning i den nya butiken i
Sturegallerian, varav 1 680 tkr fér butiksinredningen
har refinansierats via ett finansbolag. Ett hyresav-
tal avseende butiksinredningen har upprattats med
finansbolaget med en 16ptid om 60 manader.

Likviditet

Vid periodens utgdng uppgick bolagets likviditet till
5 313 tkr, periodens kassafléde ar -2 971 tkr huvud-
sakligen beroende pa investeringar i butiken i Sture-
gallerian.

Eget kapital

Bolagets egna kapital per den 30 september 2007
uppgick till 6 306 tkr, vilket motsvarar 0.63 SEK per
aktie.

Redovisningsprinciper

Denna kvartalsrapport ar upprattad enlighet med
RR 20, delérsrapportering.
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Granskning

Denna kvartalsrapport har ej granskats av bolagets
revisor.

Kommande informationstillfallen

Bokslutskommuniké avseende
2006-10-05 - 2007-12-31 lamnas 2008-02-25.

Stockholm 2007-11-15

Suzanne Johanson
Styrelsens ordférande

Lennart Nylander

Pia Imbro Ericson
Verkstallande direktor

Heart of Brands AB (publ) Org.nr: 556712-4176
Gustaf de Lavals Torg 8 Tel: 08-718 12 50
No 116 TSR 3.18 www.heartofbrands.se
13159 Nacka
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RESULTATRAKNING

Alla belopp anges i Tkr.

2007-07-01

2006-10-05

2007-09-30 2007-09-30

Rérelseintakter

Nettoomsattning 84 84
Rorelseintakter 84 84
Roérelsekostnader

Handelsvaror -130 -260
Ovriga externa kostnader -1979 -3 558
Personalkostnader -384 -831
Avskrivningar av materiella -17 -20
anldggningstillgangar

Roérelseresultat -2 426 -4 585
Resultat fran

finansiella investeringar

Ranteintakter och 38 71
liknande resultatposter

Rantekostnader och -45 -131
liknande resultatposter

Resultat efter finansiella poster -2 433 -4 645
Periodens resultat -2 433 -4 645
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BALANSRAKNINGAR

Alla belopp anges i Tkr.

TILLGANGAR 2007-09-30
Anldggningstillgangar
Hyresratt 1450
Inventarier 15
Summa anlaggningstillgangar 1565
OMSATTNINGSTILLGANGAR
Varulager
Fardiga varor och handelsvaror 476
Kortfristiga fordringar
Ovriga fordringar 390
Foérututbetalda kostnader 99
och upplupna intdkter
Kassa och Bank 5313
Summa omsattningstillgangar 6277
Summa tillgangar 7 842
EGET KAPITAL OCH SKULDER
Eget Kapital
Bundet eget kapital
Aktiekapital 1000
1000
Fritt eget kapital
Overkursfond 9 951
Periodens resultat -4 645
5306
Summa eget kapital 6 306
KORTFRISTIGA SKULDER
Leverantdrsskulder 914
Ovriga skulder 72
Upplupna kostnader och 550
forutbetalda intakter
Summa kortfristiga skulder 1536
Summa eget kapital och skulder 7 842
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Foérandring av 2007-07-01 2006-10-05
eget kapital 2007-09-30 2007-09-30
Belopp vid 8739 -
periodens ingang

Nyemissioner - 12165
avgar emmisionskostnader - -1214
Periodens resultat -2 433 -4 645
Belopp vid periodens utgang 6 306 6 306
Kassaflddesanalys i sammandrag

Alla belopp anges i Tkr.

Kassafléde fran den 2007-07-01 2006-10-05
[6pande verksamheten 2007-09-30 2007-09-30
Resultat efter -2 433 -4 645
finansiella poster

Justeringar foér poster som 17 20
inte ingar i kassaflodet

Kassafldode for den -2 416 -4 625
I6pande verksamheten

Férandringar av 1002 572
rorelsekapital

Totalt kassaflode fran den -1 414 -4 053
[6pande verksamheten

Kassafldde fran -1557 -1585
investeringsverksamheten

Kassafldde fran - 10 951
finansieringsverksamheten

Periodens kassaflode -2 971 5313
Likvida medel vid 8284 0]
periodens bdrjan

Likvida medel vid 5313 5313
periodens slut

Férandring av eget kapital

Ingdende eget kapital 8739 0
Inbetalning av aktiekapital - 100
Nyemission - 10 851
Periodens resultat -2433 -4 645
Utgadende eget kapital 6 306 6 306

Nyckeltal

Rorelsemarginal
Soliditet

Rantabilitet pa eget
kapital

Resultat per aktie,
kronor

Eget kapital per aktie,
kronor

Antal aktier vid
periodens ingang
Antal aktier vid
periodens utgang
Genomsnittligt antal
aktier under perioden

Borskurs per aktie vid
periodens utgang

Definitioner nyckeltal

Roérelsemarginal

Soliditet

Rantabilitet pa eget kapital
Resultat per aktie, kronor

Eget kapital per aktie, kronor
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neg neg

80% 80%

-32% -147%

-0,24 -0,58

0,63 0,63

10 000 000 1000
10 000 000 10 000 000
10 000 000 8 055 556
7,90 7,90

Rorelseresultat i procent av
omsattningen

Eget kapital i procent av balans-
omslutningen

Resultat efter skatt dividerat med
genomsnittligt eget kapital

Resultat efter skatt dividerat med
genomsnittligt antal aktier

Eget kapital dividerat med antal
utestadende aktier
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Lindebergs Grant Thornton %
Till styrelsen i Heart of Brands AB (publ), 556712-4176

Revisors rapport avseende proformaredovisning

Vi har granskat den proformaredovisning som framgér pé sid. 37 ff i Heart of Brands AB’s
prospekt daterat den 23 januari 2008.

Proformaredovisningen har uppriittats endast i syfte att informera om hur férvirvet av

Pour AB skulle ha kunnat paverka koncernbalansrékningen for Heart of Brands AB per den
30 september 2007 och koncernresultatrdkningen for Heart of Brands AB for perioden
2007-01-01—2007-09-30.

Styrelsens och verkstéillande direktdrens ansvar
Det #r styrelsens och verkstéllande direktdrens ansvar att uppritta en proformaredovisning i
enlighet med kraven i prospektforordningen 809/2004/EG.

Revisorns ansvar

Det 4r vart ansvar att limna ett uttalande enligt bilaga II p. 7 i prospektforordningen
809/2004/EG. Vi har ingen skyldighet att limna nagot annat uttalande om proforma-
redovisningen eller ndgon av dess besténdsdelar. Vi tar inte nagot ansvar for sddan finansiell
information som anvints i sammanstéllningen av proformaredovisningen utéver det ansvar
som vi har for det av oss 6versiktligt granskade delarsbokslutet per 2007-09-30.

Utfort arbete

Vi har utfort vart arbete i enlighet med FAR SRS forslag till RevR 5 Granskning av prospekt.
Vart arbete, vilket inte innefattade en oberoende granskning av underliggande finansiell
information, har huvudsakligen bestatt i att jimfora den icke justerade finansiella
informationen med kélldokumentation, bedéma underlag till proformajusteringarna och
diskutera proformaredovisningen med foretagsledningen.

Vi har planerat och utfort vért arbete for att fa den information och de forklaringar vi bedomt
nodvindiga for att med hég men inte absolut sikerhet forsikra oss om att proforma-
redovisningen har upprittats enligt de forutséttningar som anges pa sid. 37 ff .

Uttalande

Vi anser att proformaredovisningen har upprittats enligt de forutsittningar som anges pa sid.
37 ff och i enlighet med de redovisningsprinciper som tillimpas av bolaget.

Falun 2008-02-04

Lindebergs Grant Thornton AB

/ Ta I'¥
B Adn A Lot
r S L .

Maria Jalkenis
Auktoriserad revisor
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Lindebergs Grant Thornton %

HEART OF BRANDS AB (PUBL), 556712-4176

REVISORS RAPPORT AVSEENDE OVERSIKTLIG GRANSKNING

Vi har 6versiktligt granskat Heart of Brands AB (publ) finansiella rapporter, bendmnt
delarsbokslut, per den 30 september 2007. Det dr foretagsledningen som har ansvaret for de
finansiella rapporterna. Véart ansvar &r att uttala oss om dessa finansiella rapporter pa grundval
av var dversiktliga granskning.

Den dversiktliga granskningen har utforts i enlighet med standard for 6versiktlig granskning
SOG 2400 Uppdrag att gira éversiktlig granskning av finansiella rapporter. Detta innebér att
vi planerat och genomfort den dversiktliga granskningen for att med en begrénsad sidkerhet
forsikra oss om att de finansiella rapporterna inte innehaller visentliga felaktigheter. En
oversiktlig granskning dr 1 huvudsak begrinsad till férfragningar hos bolagets personal och
analytisk granskning av finansiella uppgifter, och vart bestyrkande grundar sig ddrmed pa en
begriinsad sikerhet jimfort med en revision. Vi har inte utfort en revision och vért uttalande
ar ddrmed inte baserat pa en revision.

Det har inte kommit fram nagra omstidndigheter under var dversiktliga granskning som tyder
pa att de finansiella rapporterna inte ger en réttvisande bild 1 enlighet med arsredovisnings-
lagen och Redovisningsradets rekommendationer.

Stockholm 2008-01-11

Lindebergs Grant Thornton AB

/ !‘ {1 '

Maria Jalkenis
Auktoriserad revisor






