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Framtidsinriktade uttalanden och marknadsinformation

Detta memorandum innehaller framtidsinriktade uttalanden som aterspeglar BrandWorlds aktuella syn pa framtida
handelser samt finansiell och operativ utveckling. Dessa framtidsinriktade uttalanden géller endast vid tidpunkten
for memorandumet och BrandWorld gér ingen utfastelse om att offentliggdra uppdateringar eller revideringar av
framtidsinriktade uttalanden till foljd av ny information, framtida handelser eller dylikt. Aven om BrandWorld anser att
férvantningarna som beskrivs i sddana framtidsinriktade uttalanden ar rimliga, finns det ingen garanti for att dessa
framtids-inriktade uttalanden forverkligas eller visar sig vara korrekta och foljaktligen boér presumtiva investerare inte
lagga

otillborlig vikt vid dessa och andra framtidsinriktade uttalande. | avsnittet Riskfaktorer finns en beskrivning, dock inte
fullstandig, av faktorer som kan medféra att faktiskt resultat eller utveckling skiljer sig avsevart fran framtidsinriktade
uttalanden.

Memorandumet innehaller historisk marknadsinformation och branschprognoser, daribland information avseende
storleken p& marknader dar BrandWorld &r verksamt. Informationen har inhamtats fran en rad olika utomstaende
kallor och BrandWorld ansvarar for att sddan information har atergivits korrekt. Aven om Bolaget anser att dessa
kallor ar tillforlitiga har ingen oberoende verifiering gjorts, varfor riktigheten eller fullstandigheten i informationen ej
kan garanteras.

Savitt BrandWorld kanner till och kan férsakra genom jamforelse med annan information som offentliggjorts av de
tredje parter varifran informationen hamtats, har dock inga uppgifter utelamnats pa ett satt som skulle géra den

atergivna informationen felaktig eller missvisande.
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tin utgar ej.
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Definitioner

BrandWorld Bolaget Brandworld Sverige AB

(publ) org. nr. 556660-3550.

AktieTorget AktieTorget AB, star under

Finansinspektionens tillsyn och
har tillstdnd som vardepappers-
rérelse for drift av handelsplatt-

form

Euroclear Euroclear Sweden AB (tidigare
VPC AB)




Brand World skall erbjuda hégkvalitativa varumérken fran
véarldsledande leverantérer av klader, skor, och andra
premium produkter fér sport och fritid pa ett léttillgédngligt
sétt och till sa attraktiva priser att kunder som i normala fall
inte kbper premiumvarumérken véljer att géra det.




Sammanfattning

Sammanfattning

Denna sammanfattning skall endast ses som en introduktion till memorandumet. Varje beslut om att investera i de
aktier som erbjuds till teckning genom detta memorandum skall grunda sig pa en bedémning av memorandumet i dess
helhet.

Bakgrund

Klader och skor ar de produkter som vi kanske framst associerar till mode &ven om manga andra produkter idag foljer
modets trender. Modet avspeglar en tidsanda och ibland en livsstil dar flera etablerade starka varumarken marknadsfor
inte bara klader utan attraherar kunder genom att sélja in just en livsstil.

Det finns produkter inom alla prisklasser och flera varumarken férsoker éka sina marknadsandelar genom att mark-
nadsfora sina produkter inom mer &n ett prissegment. | dagslaget ar det svart for manga etablerade varumarken sdsom
Nike, Puma, Adidas, Helly-Hansen, Champion m.fl. att 6ka sina marknadsandelar med befintlig distribution. En tydlig
konkurrenssituation har uppstatt d& forsaljning av private brands (produkter som detaljhandeln séljer under eget varu-
marke) okar, samtidigt som etablerade varumarkena far allt mindre utrymme. Varumarkesleverantorerna ar darfor in-
tresserade av att 6ka sina respektive marknadsandelar inom de lagre prissegment, som de i dagsléaget har en mycket

liten andel av. Det ar i denna marknadssituation som BrandWorld har funnit sin egen nisch.

BrandWorlds koncept

BrandWorld marknadsfor markesklader till 1&gt pris fran varldsledande leverantérer pa den svenska marknaden. Bola-
get har fokuserat pa produkter inom sport, fritid och street wear. Det som gor BrandWorlds koncept unikt for kunden ar
utbudet av markesklader fran valkanda leverantorer till 1aga priser, priser som ligger i samma lagprissegment som de
etablerade kedjornas, men dar man bland de etablerade kedjorna endast finner egna méarken s.k. privat brands. Hos
BrandWorld hittar man allt fran Bjorn Borg till Billabong. BrandWorld har valt att ytterligare stodja sin affarsidé med att
bygga upp ett koncept som innefattar en enhetlig design pa butikernas inredning och marknadsféringsmaterial samt
genom att lokalisera butikerna till handelsomraden i storre tatorter. BrandWorlds konceptbutiker finns idag pa fyra plat-
ser i Sverige; Lund, Goéteborg, V&xj6 och en nydppnad butik i Sundsvall. Bolaget BrandWorld dger ocksa sex stycken
butiker med namnet Markesoutlet och en med namnet Jepson. Malsattningen ar att profilera om flertalet enligt Brand-

Worlds butikskoncept vilket dppnar upp for att driva butikerna som en centraliserad kedja.

Mal och strategier

Overgripande mal
BrandWorld ser en stor potential for sitt koncept. Det finns utrymme for en BrandWorld butik pa de flesta orter i Sverige.

Bolagets malsattning ar att astadkomma en snabb expansion, men under bibehallen lbnsamhet.

Strategi pa kort sikt:

e Omprofilera Malmobutiken, samt ytterligare ndgon av de 5 Markesoutletbutikerna till BrandWorld butiker.

e |mplementera ett nytt logistiksystem som ger forutsattningar for ett forbattrat inképsarbete och en tkad lageromsatt-
ningshastighet.

e Hoja marginalerna genom att hdja kraven for att acceptera ett varuinkop.

e Starta en webbutik.

e Fokusera pa nyetableringar i tatorter med mer &n 30 000 invanare och volymhandelscentrum.
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Pa lite langre sikt:

BrandWorld arbetar tillsammans med véletablerade varumarken sdsom Nike, Adidas, Reebok, Helly-Hansen, Disney,
Casall, Billabong, Champion, m.fl. for att skapa ett sortiment som attraherar kunder som annars véljer produkter fran
s.k. private brands. Eftersom sortimentet inte konkurerar med varumarksleverantdrernas sortiment hos fullpriskedjorna,
sdsom Intersport och Stadium, far BrandWorld acceptans for att bedriva sin verksamhet i citynara lagen och har mojlig-
het att sluta I6pande leveransavtal. Lépande leveranser ger BrandWorld mgjlighet att ha samma produktsortiment i alla
butiker och Bolaget kan darmed ocksé dra nytta av de synergi och skaleffekter som det innebar att kunna arbeta i ett
kedjekoncept. BrandWorld ser en potential for konceptet | hela Norden och kommer att fordjupa samarbetet med varu-

markesleverantorerna for att fa dem att producera speciella serier for BrandWorld.

Marknaden

BrandWorld &r verksamt p& en del av marknaden som till stor del domineras av stora kedjor som t.ex HM, Bik-Bok,
Gina Tricot, Stadium, Intersport, JC, Din Sko mfl. Bolaget konkurrerar darfér om de konsumenter som brukar handla
produkter inom de lagre prissegmenten av den totala marknaden. Tillsammans med sina varumarkespartners skapar
BrandWorld ett sortiment och en utveckling som direkt konkurrerar med private brands. Alla BrandWorlds partners &r
stora och véletablerade féretag men med liten, p& snudd till férsumbar, distribution inom lagre prissegment. For att na
ut till s manga konsumenter som majligt ar det av stor vikt for dem att &ven vara representerade i ett lagre prisseg-

ment och BrandWorld &r deras majlighet att nd nya konsumenter och ta fler andelar av den totala marknaden.

Organisation

BrandWorld sysselsatte 2009 motsvarande 40 heltidstjanster. Bolagets ledningsgrupp bestér av VD med marknadsans-
var, ekonomichef med personalansvar och inkdpschef. Varje butik leds av en butikschef som i sin tur rapporterar direkt

till ekonomichefen. Ekonomichefen och inképschefen rapporterar direkt till VD.

Styrelse

Fredrik Herslow, styrelseordférande
Per Grettve, ledamot

Mats Olsson, ledamot

Andreas Olofsson, edamot

Niklas Larsson, ledamot och verkstallande direktor

Ledande befattningshavare

Niklas Larsson, verkstéllande direktor
Andreas Olofsson, ekonomichef

Daniel Nilsson, inkdpschef

Revisor 2006-2009

Mats Johansson

Godkand revisor, MJ Revision

Revisor 2009-

Revisorsgruppen i Malmé AB, med den auktoriserade revisorn Thomas Jonsson som huvudansvarig revisor.
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Bakgrund och motiv

Styrelsen beddomer att den exponering som en listning p& AktieTorget ger, kommer att fa en véldigt positiv effekt pa
affarsverksamheten. Listningsprocessen kommer att ge fler konsumenter vetskap om BrandWorld och dess erbjudande
och listningen som sadan kommer att vara stimulerande for bolagets personal. D& saval Svenska Generationsskiften
som bolagets tre grundare ser langsiktigt pa sitt innehav och inte ar intresserade av att sélja sina aktier, har styrelsen
beslutat genomféra en mindre emission for att skapa forutsattningar for handel i bolagets aktier nér vél listningen skett.

Emissionsbeslut

Styrelsen i BrandWorld beslutade oden 7 januari 2010 med stéd av bemyndigandet fran extra bolagsstamma den 21
augusti 2009 om en nyemission av 750 000 aktier. Emissionskursen har faststéllts till fyra (4) SEK, vilket medfor att
Bolaget tillférs 3 000 000 SEK fére emissionskostnader. Emissionskostnaderna berdknas uppga till cirka 400 000 SEK.

De nya aktierna skall medféra samma ratt som de férutvarande aktierna i Bolaget.

Finansiering och finansiell stallning

Marknadens behov och leverantdrernas entusiasm har skapat férutséttningar for en mycket snabb tillvéxt. BrandWorld
startade sin verksamhet i maj 2006. Omsattningen dkade fran 16,0 MSEK 20086, till 43,5 MSEK 2007, och 82,2 MSEK
2008. Hade inte den ekonomiska krisen kommit under hdsten, och Brand Worlds egen kapitalknapphet satt kappar i
hjulet, hade omsattningen 2008 férmodligen snuddat vid 100 miljonersstrecket. Den svaga balansréakningen gjorde att
bolaget tvingades ansdka om rekonstruktion i mars 2009. Rekonstruktionsarbetet avslutades med ett borgenarssam-
mantrade som hélls den 30 november 2009. Ackordet vann laga kraft den 21 december 2009 och betalningen erlades
den 20 januari 2010. Ackordsvinsten uppgick till ca 22,3 mSEK och bolagets egna kapital uppgick darfor vid det gangna
arsskiftet till ca 22,1 mSEK. Sedan arsskiftet har det egna kapitalet forstarkts med ytterligare 2,5 mSEK genom en
emission som riktats till aktiedgarna i Svenska Generationsskiften som stottat BrandWorld under rekonstruktionspro-

cessen.

Historik

e 2004 bildas Bolaget

e 2005 testkdrs en sommarbutik i Halmstad under namnet Méarkesoutlet.

e 2006 andrade Bolaget namn till Markesoutlet i Kivik AB och 6ppnade i rask takt flera butiker.
e 2007 6ppnade Bolaget ytterligare tre butiker och andrade namn till Brandworld Sverige AB.
e 2008 6ppnade BrandWorld butiker med sitt nya koncept i Goteborg, Véxjo och Lund.

e 2009 genomgar BrandWorld en rekonstruktion och tar in externt kapital frdn Svenska Generationsskiften samtidigt
som Bolaget forbereder en listning pa AktieTorget. Med ny styrka kan BrandWorld fullfélja sina planer och éppnar

som planerat en butik i Sundsvall.
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Storre aktieagare per 1 februari 2010

Namn Antal aktier Innehav
Svenska Generationsskiften 3525 000* 54,23
Niklas Larsson 721 000 11,10
Andreas Olofsson 696 000 10,70
Daniel Nilsson 696 000 10,70
Per Stenback 87 000 1,34
Thomas Tell 85 000 1,31
Stiftelsen Henry och Gerda

Dunkers Donationsfond 2 60 000 0,92
Ovriga (25 stycken) 630 000 9,70
Totalt 6 500 000 100

*Svenska Generationsskiften AB har drygt 30 aktieagare. De agare som har flest roster i bolaget ar Fredrik Herslow, MA-system som
ags till 100% av Per Grettve, Per-Olof Jonsson, Per Paulsson. Dessa ager vardera 7,12% av kapitalet och representerar vardera
17,75% av rosterna. Fredrik Herslow och Per Grettve ingar i styrelsen fér BrandWorld.

Optionsprogram

BrandWorld har stallt ut teckningsoptioner till Svenska Generationsskiften. Svenska Generationsskiften har i sin tur
stallt ut kopoptioner till Andreas Olofsson, Niklas Larsson och Daniel Nilsson p& motsvarande villkor. Optionen innebéar
att dessa har réatt att képa vardera 268 600 aktier, sammanlagt 805 800 aktier till kurs 6,21 kronor. Optionen som kan
utnyttjas fram till den 31 mars 2012, innebar efter den nu pagdende emissionen, en utspadning om ca 10% om den

utnyttjas.

Aktien

Bolaget har godkants av AktieTorgets styrelse for upptagande till handel pa AktieTorgets handelslista under forutsatt-

ning att spridningskravet for aktien ar uppfylit.

Utdelningspolicy
Styrelsens mal ar att utdelningen genomsnittligt déver tiden ska uppga till minst 25 procent av Bolagets resultat efter

skatt. Vid beslut om férslag till utdelning kommer dock BrandWorlds expansionsmdjligheter, konsolideringsbehov, likvi-

ditet samt finansiella stallning i dvrigt att beaktas.

Riskfaktorer

Allt féretagande och dgande av aktier ar férenat med risktagande och i detta fall utgdér BrandWorld inget undantag. En

narmare beskrivning av de mest betydelsefulla riskfaktorerna fér BrandWorld aterfinns under avsnittet "Riskfaktorer”.
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Finansiell information i sammandrag

Finansiell information i sammandrag avseende rakenskapsaren 2006-2009 ar hamtade ur BrandWorlds reviderade

réakenskaper som uppréttats i enlighet med Arsredovisningslagen och Bokféringsnamndens allménna rad.

Prognos

Finansiell information i sammandrag, kSEK 2010
Forséljning varor 131 915 83187 82213 43 540 16 058
Ovriga intékter 0 58 2269 55 25
Ackordsvinst 0 22 260 0 0 0
Rorelseresultat 9674 18 468 822 3459 1653
Resultat efter finansiella poster 6 903 16 803 -344 2799 1520
Eget kapital 33305 22 053* 2941* 3 209* 1212*
Balansomslutning 60 784 43 532 48 369 26 639 9984
Kassaflode fran den lopande verksamheten 4 403 10 791 6 106 -339 1618
Kassaflode fran investeringsverksamheten -1 200 -2 801 -11 875 -1 465 -1385
Arets kassafléde 8303 4581 103 -40 58
Soliditet % 55 51 6 12 12
Medelantalet anstéllda 49 40 46 20 9

*| begreppet eget kapital har inkluderats 72% av obeskattade reserver under aren 2006-2008 och 73,7% av obeskattade reserver
2009.
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Risker

Allt féretagande och &gande av aktier ar forenat med
risktagande och i detta fall utgér BrandWorld inget un-
dantag. Varje investerare maste sjalv bilda sig en upp-
fattning om Bolagets mojligheter och risker. Den som
Overvager att teckna sig for kop av aktier i BrandWorld
men kanner osakerhet vid riskbeddmningen, bér inham-
ta rad fran kvalificerad radgivare. Nedan beskrivs, utan
inbdrdes rangordning, de riskfaktorer som beddéms ha
storst betydelse for BrandWorlds framtida utveckling
utan att gora ansprak pa att vara heltackande. En sam-
lad utvardering maste dven innefatta 6vrig information i
detta memorandum samt en allman omvarldsbedém-

ning.

Rorelserelaterade risker

Konkurrens

Branschen praglas av en intensiv konkurrens om kun-
der inom varje produktsegments nedre prisintervall
d.v.s. dar BrandWorld verkar. Denna risk minimeras
genom att BrandWorld endast marknadsfor kdnda och
véletablerade varumarken till skillnad fr&n konkurrenter-

na som marknadsfor egenproducerade produkter.

Nyckelpersoner

BrandWorlds verksamhet ar beroende av ett fatal nyck-
elpersoner. Bolagets framtida utveckling beror i hdg
grad pa formagan att attrahera och behalla kompetent
personal. Om nagon eller nagra av dessa nyckelperso-
ner skulle lamna BrandWorld skulle detta, atminstone
kortsiktigt, fa en negativ effekt pa bolagets mojligheter

att nd sina planerade utvecklingsmal.

Mode

Aven om sport- och fritidsbranschen &r betydligt mindre
kanslig fér mode och trender &n kladhandeln, ar fram-
gangen for BrandWorld beroende av att identifiera och

anpassa forandringar i kundernas 6nskemal.

Expansion

BrandWorld befinner sig i en intensiv fas med ytterligare
expansionsplaner i Sverige. Det finns aldrig nagon ga-
ranti for att investeringarna kommer att generera till-
racklig avkastning. Det sker ett fokuserat I6pande och
langsiktigt arbete med Gversyn av butiksbestandet for
att sakerstalla att uppstallda expansionsmal ar realistis-

ka och nébara.

Prognososéakerhet

BrandWorld ar verksamt pa en relativt ny marknad.
Darmed forsvaras mojligheterna att forutsaga den fram-
tida utvecklingen av foretagets verksamhet. Avvikelser
fran prognostiserad forsaljning kan paverka Bolagets

resultat och likviditet negativt.

Konjunkturpaverkan

Branschen som BrandWorld verkar inom, paverkas av
forandringar i den allmanna konjunkturen, vilket far ef-
fekt pa den totala efterfrdgan och darmed pa konsum-
tionsnivan. Konsumtionsmonstren péverkas av en
mangd allméanna faktorer utanfér bolagets kontroll,
bland annat allmanna affarsforhallanden, rantor, valuta-
kurser, inflations- och deflationsnivaer, skatter, kredittill-
gang, aktiemarknadens utveckling, arbetsloshetsnivan,
osakerhet om framtida ekonomiska utsikter och skiften i
konsumtionsmonster. Den senaste tidens oro pa den
finansiella marknaden har haft en avmattande effekt pa
konsumtionen. For BrandWorld kan det dock innebéra
affarsmajligheter eftersom kunderbjudandet ger hogt

varde for pengarna.

Risker férenade med aktien och erbjudandet
Aktierelaterade risker

En investering i BrandWorld kan komma att bade stiga
och sjunka i vérde och det kan inte garanteras att en
investerare kan komma att fa tillbaka det satsade kapi-
talet. Aktien skall listas p& AktieTorget och aktiekursens
utveckling &r beroende av en rad faktorer, varav en del
ar bolagsspecifika medan andra &r knutna till aktiemark-
naden som helhet dar det & omgjligt fér BrandWorld att
kontrollera alla de faktorer som kan komma att paverka
aktiekursen. Vidare kan i perioder likviditeten i aktien
vara lag vilket i sig kan begransa handeln.

Agare med betydande inflytande

Ungefar 79 procent av résterna i BrandWorld kontrolle-
ras av personer och bolag inom den stdrsta aktiedgar-
gruppen efter fulltecknad emission. Dessa personer kan
tillsammans komma att utéva ett betydande inflytande
pa alla arenden dar samtliga aktieagare har rostratt.
Denna &garkoncentration kan vara till nackdel for andra
aktiedgare som har andra intressen an huvudaktiedgar-

na.




Inbjudan till teckning av aktier

Inbjudan

Harmed inbjuds, i enlighet med villkoren i detta memorandum allmanheten att teckna nya aktier i BrandWorld. Emis-
sionskursen har faststéllts till fyra (4) SEK, vilket medfér att Bolaget, vid full teckning, tillférs hogst 3 000 000 SEK fore
emissionskostnader. Emissionskostnaderna beraknas uppga till cirka 400 kSEK. De nya aktierna skall medféra samma
ratt som de forutvarande aktierna i Bolaget. Styrelsen i BrandWorld &r ansvarig for den information som lamnas i detta
memorandum och forsakrar harmed att alla rimliga forsiktighetsatgarder vidtagits for att sakerstélla att uppgifterna i
memorandumet, savitt styrelsen kanner till, 6verensstimmer med de faktiska férhallandena och att ingenting ar utelam-
nat som skulle kunna paverka dess innebord. | 6vrigt hanvisas till redogérelsen i detta memorandum, vilket ar upprattat

av styrelsen for BrandWorld med anledning av féreliggande nyemission.

Lund 1 februari 2010
Styrelsen
Brandworld Sverige AB (publ)

Bakgrund och motiv

Brandworld Sverige AB séljer markesprodukter i ett lagre prissegment i citynéra lagen. Bolaget startade sin verksamhet
i maj 2006 och véaxte valdigt snabbt. Sa lange expansionen pégick i oférminskad skala gick allt bra, men nar markna-
den till féljd av den ekonomiska krisen under hdsten 2008 fick sig en térn och forséljningen gick ner, blev det tuffare.

| borjan av 2009 tog Bolaget kontakt med riskkapitalbolaget Svenska Generationsskiften och beslutade den 23 mars
2009 att ansoka om foretagsrekonstruktion. Bolaget kunde darefter med hjalp av finansiering fran Svenska Genera-
tionsskiften genomféra forhandlingar rérande de kostnadssankningar som var nddvandiga for att sékerstélla Brand-

Worlds Iénsamhet dven vid den lagre omsattningsniva som uppnas i en lagkonjunktur.

Rekonstruktionsarbetet avslutades med ett borgendrssammantrdde som hélls den 30 november 2009. Under motet
rostade de 78 % av fordringsédgarna som var foretrddda, enhalligt ja till det ackordsférslag som framlades. Ackordet
vann laga kraft den 21 december 2009 och betalningen erlades den 20 januari 2010. Ackordsvinsten uppgick till ca
22,1 mSEK, och bolagets egna kapital uppgick darfor vid det gangna arsskiftet till ca 23,8 mSEK. Sedan arsskiftet har
det egna kapitalet forstarkts med ytterligare 2,5 mSEK genom en riktad emission till aktiedgarna i Svenska Genera-

tionsskiften.

BrandWorld har efter rekonstruktionen en mycket stark balansrakning och star val rustad for att ateruppta den expan-
sion som tillfalligtvis fick avbrytas under lagkonjunkturen. Bolaget har ocksa en tillfredsstallande likviditet. Styrelsen
bedoémer att den exponering som en listning pa AktieTorget ger, kommer att f& en valdigt positiv effekt pa affarsverk-
samheten. Listningsprocessen kommer att ge fler konsumenter vetskap om BrandWorld och dess erbjudande och list-
ningen som sadan kommer att vara stimulerande for bolagets personal. Da saval Svenska Generationsskiften som
bolagets tre grundare ser l&ngsiktigt pa sitt innehav och inte &r intresserade av att sélja sina aktier, har styrelsen beslu-
tat genomféra en mindre emission for att skapa forutséattningar for handel i bolagets aktier néar val listningen skett. De
pengar som inflyter frin emissionen kommer tillsammans med bolagets egna medel att anvandas till att fortsatta om-
vandlingen av bolagets butiker med namnet Méarkesoutlet till att omfattas av konceptet BrandWorld, implementera ett

nytt logistiksystem, etablera en en webbutik och pabdrja ytterligare nyetableringar.
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Villkor och anvisningar

Villkor och anvisningar

Styrelsen i Brandworld Sverige AB beslutade om en nyemission av 750 000 aktier den 7 januari 2010 med stdd av
bemyndigandet fran extra bolagsstamma den 21 augusti 2009. Nedan anges villkor och anvisningar for Erbjudandet.

Emissionskurs

De nya aktierna emitteras till en kurs om fyra (4) SEK per aktie. Courtage utgar ej.

Teckningstid

Teckning av nya aktier skall ske under tiden frdn och med den 16 februari till och med den 2 mars 2010. Styrelsen
forbehaller sig ratten att forlanga teckningstiden.

Teckning av aktier

Anmalan om teckning av aktier sker genom att anmalningssedeln ifylls, undertecknas och skickas till Brandworld
Sverige AB pa adress enligt nedan. Anmalningssedeln skall vara BrandWorld tillhanda senast klockan 16.00 den

2 mars 2010. Det ar endast tillatet att inséanda en (1) anmalningssedel. | det fall fler &n en anmélningssedel insandes
kommer enbart den sist erhalina att beaktas. Ovriga anmélningssedlar kommer séledes att lamnas utan avseende.
Observera att anmalan &r bindande.

Teckningssedeln skall skickas till:
Brandworld Sverige AB
Lundavagen 19

212 18 Malmd

Fax 040-290901

Tilldelning vid teckning

Besked om tilldelning av aktier lamnas genom 6versdndande av tilldelningsbesked i form av en avrékningsnota. Likvid
skall erlaggas senast fem (5) bankdagar efter utfardandet av avrakningsnotan. Nagot meddelande lamnas e;j till den
som inte erhallit tilldelning.

Teckningsatagande

Svenska Generationsskiften har férbundit sig att teckna alla de aktier som inte tecknas av andra i denna emission.
Atagandet har skett utan kostnad fér bolaget.

Leverans av aktier

Sa snart emissionen registrerats vid Bolagsverket, vilket beraknas ske i mitten av april, kommer aktierna att levereras
till respektive tecknares Depa&/VP-konto.

Listning
Aktierna i BrandWorld planeras att handlas pa AktieTorget med kortnamnet BRAW och har ISIN-kod SE0003171685.

Utfallet i nyemissionen kommer att offentliggoras via ett pressmeddelande fran Bolaget vilket berdknas ske en vecka
efter teckningsperiodens slut.

Ratt till utdelning

De nya aktierna beréttigar till utdelning fran och med verksamhetsaret 2010, givet att sddan ges.







Vd har ordet

Nar Ryanair bestamde sig for att skapa lagprisflygmark-
naden kandes det ofattbart att man skulle kunna fa flyga
for priser som aldrig tidigare varit méjliga. Men idag vet
vi att det ar fullt mojligt, och att Ryanair med smarta
I6sningar och en mycket saljorienterad organisation inte
bara lyckades skapa laga priser for sina kunder utan
ocksa lyckades skapa ett av varldens mest vinstgivande

flygbolag.

Nu &r det dags att géra samma sak inom sport- och
fritidssektorn! Efter att ha jobbat med varumarken inom
sport- och fritidssektorn under 20 ars tid, ar det min upp-
fattning att den stora framtida tillvéxtpotentialen inom
konfektion och skor ligger i att ersatta den framvuxna
marknaden for egentillverkad produktion (sk private
brands) med befintliga sortiment fran internationella
varumarken, inom samma prissegment. Genom att er-
bjuda varor fran kanda varumarken till samma priser
som kedjornas private brands, ges kunden mdjlighet att
identifiera sig med nagot som tidigare ansetts for dyrt

t.ex: Nike + Zlatan.

Min uppfattning visade sig vara réatt och BrandWorld
vaxte efter starten valdigt snabbt. Under en period av
lite drygt 2 &r, kunde sammanlagt 8 butiker igangsattas
och hyreskontrakt for ytterligare 2 tecknades. Omsétt-
ningen 6kade fran ingenting till 82 MSEK 2008. Hade
inte den ekonomiska krisen kommit emellan under hos-
ten, hade omsattningen 2008 formodligen snuddat vid

100 miljonersstrecket.

Den ekonomiska krisen drabbade BrandWorld hart efter
att under 2008 gjort stora investeringar i utformandet av
konceptet BrandWorld. Under 2009 har Bolaget omor-
ganiserats och styrelsen har forstarkts med stark kom-
petens inom organisation och ekonomi vilket ar en for-
utsattning for den fortsatta expansionen av BrandWorld.

Affarsiden &r idag mycket tydligare mot vara varumar-
kespartners, vilket har resulterat i battre produkter till
hogre marginaler an tidigare. BrandWorlds malsattning
ar nu att tillsammans med vara varumarkespartners
skapa en kedja av handelsplatser som enbart fokuserar
pa att erbjuda kunderna en attraktiv prissattning pa va-
ror med kénda varumérken. Under senare delen av
2010 kommer vi ocksa att utoka var web-site med on-
line forséljning inom segmentet skor dér det finns en

mycket stor potential.

BrandWorlds organisation bestar av engagerade med-
arbetare med unik kompetens och stor erfarenhet inom
sélj, inkdp och distribution, ndgot som vi ar stolta 6ver
och bygger vidare pa. Efter att ha genomlevt en period
som hor till de tuffaste pa valdigt manga ar har vi nu
med starkt stod frin medarbetare, intressenter och nya
investorer funnit en organisatorisk och finansiell struktur
som skapar goda forutsattningar for langsiktig I6nsam-
het och ett starkt kunderbjudande. Ur detta perspektiv
ser jag ljust pa framtiden och tillsammans med mina
medarbetare halsar jag er valkomna att komma med pa

den spannande resa som vi har framfér oss.

Lund i januari 2010
Niklas Larsson, VD Brandworld Sverige AB
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Verksamheten

Verksamhetsbeskrivning

Klader och skor &r de produkter som vi kanske framst associerar till mode &ven om manga andra produkter idag féljer
modets trender. Modet avspeglar en tidsanda och ibland en livsstil dar flera etablerade starka varumarken marknadsfér

inte bara klader utan attraherar kunder genom att sélja in just en livsstil.

Det finns produkter inom alla prisklasser och flera varumarken férsoker éka sina marknadsandelar genom att mark-
nadsfora sina produkter inom mer an ett prissegment. | dagslaget ar det svart for manga etablerade varumarken sdsom
Nike, Puma, Adidas, Helly-Hansen, Champion m.fl. att 6ka sina marknadsandelar med befintlig distribution. Den egna
forsaljningen har fatt hard konkurrens av s.k. private brands (produkter som detaljhandeln saljer under eget varumar-
ke). Varumarkesleverantdrerna ar darfor intresserade av att 6ka sina respektive marknadsandelar inom de lagre pris-
segment, som de i dagslaget har en mycket liten andel av. Det &r i denna marknadssituation som BrandWorld har fun-

nit sin egen nisch.

BrandWorlds koncept

BrandWorld marknadsfor markesklader till 1&gt pris fran véarldsledande leverantérer pa den svenska marknaden. Bola-
get har koncentrerat sig pa produkter inom sport, fritid och s.k. street ware. Begreppen Sport och fritid talar for sig sjalv
medan street ware ar ett yngre uttryck, kanske mer nagot av en livsstil som boérjade anvandas under 1980-talet. Devon
Griffith, som ar chefsdesigner pa ett av de varumarken som saljer in begreppet street wear, har sagt s har: Street
wear is youth — it's a retro 80s look inspired by the sneaker culture and hipsters on New York’s Lower East Side.” But,
don’t confuse street wear with Urban fashion — looking like the Fresh Prince of Bel-Air is miles away from the dark
denim, baggy clothing and white sneakers that defined the inner-city’s Urban look. “American Apparel, H&M, Uniglo —

the whole design concept is based on street wear.

BrandWorld &ar verksamt pa en marknad som till stor del domineras av stora kedjor som t.ex: HM, Bik-Bok, Gina Tricot,
Stadium, Intersport, JC, Din Sko m.fl. Bolaget konkurrerar darfér om de konsumenter som brukar handla produkter
inom de lagre prissegmenten av den totala marknaden. Tillsammans med sina varumarkespartners skapar BrandWorld
ett sortiment och en utveckling som direkt konkurrerar med private brands. Alla BrandWorlds partners &r stora och val-
etablerade foretag men med liten, pa snudd till férsumbar, distribution inom lagre prissegment. For att nd ut till s&
manga konsumenter som mojligt ar det av stor vikt fér dem att dven vara representerade i lagre prissegment och
BrandWorld &r deras mgjlighet att na nya konsumenter och ta fler andelar av den totala marknaden.

Det som gor BrandWorlds koncept unikt for kunden ar utbudet av markesklader fran valkanda leverantorer till laga pri-
ser, priser som ligger i samma lagprisprissegment som de etablerade kedjornas, men dar man bland de etablerade
kedjorna endast finner egna marken s.k. privat brands. Hos BrandWorld hittar man allt fran Bjérn Borg till Billabong.
BrandWorld har valt att ytterligare stédja sin affarsidé med att bygga upp ett koncept som innefattar en enhetlig design
pa butikernas inredning och marknadsféringsmaterial samt genom att lokalisera butikerna till handelsomraden i storre
tatorter. BrandWorlds konceptbutiker finns idag pa fyra platser i Sverige; Lund, Goteborg, Vaxjo och en nyoppnad butik

i Sundsvall. Bolaget BrandWorld driver ocksa sex stycken butiker med namnet Markesoutlet. Malsattningen ar att gora




Verksamheten

om flertalet av dem till BrandWorld butiker och helt och hallet driva verksamheten pa ett satt som inte férknippas med

den klassiska outlet affarsidén. BrandWorlds koncept ar nytt och skiljer sig fran outlet konceptet genom att:

e BrandWorld gor planerade inkop av produkter genom grundorderlaggning fran arets kollektion som inte marknads-
fors via de stora kedjorna i Sverige — till skillnad mot outletbutiker som kdper in osorterade partier av restprodukter.

e BrandWorld kan genomféra planerade sasongsrelaterade marknadsaktiviteter eftersom inkdpen sker av sorterade
produkter — till skillnad fran en ouletbutik dar det &r det tillfalliga partiet som avgor vad som finns i butiken.

e BrandWorld butikerna etableras vid handelslagen som har en hdg volym av handel, t.ex. kdpcentrum, som gor det
mojligt att konkurrera i den dagliga behovsrelaterade forsaljningen — till skillnad fran destinationshandel med beto-

o

ning pa "fyndshopping”.

Malsattningen ar att de kunder, barnfamiljer sdval som ungdomar och vuxna, som aker till de storre affarskedjorna for
att handla klader och skor efter behov nu ocksa skall inkludera BrandWorld till de butiker de vanligen besoker. Det skalll
bli mojligt for dem att for samma inkdpssumma kunna vélja pad méarkesklader fran kanda varumarke som de normalt

véljer bort pa grund av prislaget.

Affarsidé

BrandWorld skall erbjuda hogkvalitativa varumarken fran varldsledande leveranttrer av klader, skor och andra premium
produkter for sport och fritid pa ett lattillgangligt satt och till s& attraktiva priser att kunder som i normala fall inte koper

premiumvarumarken valjer att gora det.

Malsattningar
BrandWorld ser en stor potential for sitt koncept. Det finns utrymme for en BrandWorldbutik pa de flesta orter i Sverige.

Bolagets malsattning ar att astadkomma en snabb expansion, men under bibehallen lbnsamhet.
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Strategi pa kort sikt

e Paborja omvandlingen av Markesoutlet Malmé enligt BrandWorlds butikskoncept.

e Implementera ett nytt logistiksystem som ger forutséattningar for ett férbattrat inképsarbete och en 6kad lagerom-
sattningshastighet.

e Starta en webbutik.

e Fokusera pa nyetableringar i tatorter med mer an 30 000 invanare och volymhandelscentrum.

Strategi pa langre sikt:

BrandWorld arbetar tillsammans med véletablerade varuméarken sdsom Nike, Adidas, Reebok, Helly-Hansen, Disney,
Casall, Billabong, Champion, m.fl. fér att skapa ett sortiment som attraherar kunder som annars véljer produkter fran
s.k. private brands. Eftersom sortimentet inte konkurerar med varumarksleverantdrernas sortiment hos fullpriskedjorna,
s&som Intersport och Stadium, far BrandWorld acceptans for att bedriva sin verksambhet i citynara lagen och har mojlig-
het att sluta I6pande leveransavtal. Lépande leveranser ger BrandWorld méjlighet att ha samma produktsortiment i alla
butiker och Bolaget kan darmed ocksa dra nytta av de synergi och skaleffekter som det innebar att kunna arbeta i ett
kedjekoncept. BrandWorld ser en potential for konceptet | hela Norden och kommer att férdjupa samarbetet med varu-

maérkesleverantorerna for att fa dem att producera speciella serier fér BrandWorld.

Exempel pa partners:

Nike, Puma, Adidas, Reebok, Haglofs, Helly-Hansen, Umbro, Quiksilver, WESC, Disney, Casall, Billabong, Hummel,
Champion, Bjorn-Borg, Musto, Sebago, Scholl, Viking, Timberland, Tenson, Oneill, Panos Emporio, SVEA och Asics.
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Vardekedja

BrandWorld har inkdpare med l&ng och gedigen erfarenhet fran branschen vilket garanterar att butikerna kan halla en
prisniva som &r unik for Sverige. Valet av vilka varor som skall kdpas in styrs dels av vilka produkter som finns tillgangli-
ga dels pa kunskap och erfarenhet om marknadens volymbehov i olika segment samt vetskapen om vid vilka tidpunkter

pa aret konsumenterna koper olika typer av varor.

Strategisk planering och management

Administration och personalansvar

l Kundservice

i butik

[ CEl Marknadsforing

logistik Kundservice

i webbutik
0/

Kostnads och intaktsstruktur

Intakterna ar varierande dver aret pa grund av sasongsvarierande forsaljning dar december traditionellt sett ar den bas-
ta manaden. Bolagets framsta lopande kostnader bestar i dagslaget av kostnader for lagerhallning, personal och mark-
nadsforing. Nar nya butiker 6ppnas kravs investeringar av engangskaraktar for inredning och varulager. Kostnaderna
for lagerhallning och logistik kommer att minskas med ett nytt lagersystem, vilket ocksa ar en forutsattning for att driva

en kostnadseffektiv webbutik.

SWOT
Styrkor:

e  Stor kunskap om och erfarenhet av inkop.

e  Gedigen erfarenhet fran branschen.

e Bolagets etablering pa volymhandelsomraden i tatort.

e Ett tydligt koncept som redan visat sig attrahera kunder.

e Acceptans fran varumarkesleverantorer att etablera butiker p& volymhandelsomraden, dar det idag inte finns buti-

ker med liknande affarsidé.

Mojligheter:
e Kan snabbt ta marknadsandelar genom att vara tidiga med en ny nisch i branschen.

e Attfler s.k. premium brands vill utnyttja méjligheten och pa sa satt starka Bolaget med fordelaktiga inkopsavtal.

Svagheter:
e Periodvis stora lager och nagot lagre produktmarginaler (pris till kund/inképspris) an konkurrenter i hogre prislage
om inte inkdpspriser pressas ytterligare.

e BrandWorld &r an sd lange inte ett kant och etablerat varumarke.
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Hot:
e Att de storre kedjorna skulle borja dverge sina private brands till forman for premium varumarken.
e Att ett stort etablerat bolag borjar med en liknande affarsidé.

e Att bolaget inte kan finansiera nyetableringar.

Organisation
BrandWorld sysselsatte 2009 motsvarande 40 heltidstjanster. Bolagets ledningsgrupp bestar av VD med marknadsan-
svar, ekonomichef med personalansvar och inkdpschef. Varje butik leds av en butikschef som i sin tur rapporterar di-

rekt till ekonomichefen. Ekonomichefen och inképschefen rapporterar direkt till VD.

Marknad

Att halla sig sund och frisk har fatt en bred forankring i Sverige och blivit allt viktigare under 2000-talet. Sport- och fri-
tidshandeln som har 6kat kraftigt de senaste tio aren saljer klader, skor och allt som behdvs for att ta hand om sin
kropp och hélsa. Klader, skor och sport/fritid &r tre branscher som ar nara knutna till varandra och alla tre foljer nya
trender som stéller krav och férvantningar pa bade verksamhet och sortiment. Totalt omsétter dessa tre branscher till-

sammans 6ver 75 miljarder kronor. Forsaljningens fordelning 6ver aret kan utlasas av bilden nedan.

Sport- och fritidshandelns forsaljning i procent
fordelat per manad 2008
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Den totala marknaden for varor inom sport- och fritidshandeln i Sverige uppgick ar 2008 till 17,6 miljarder kronor och
den har nastan fordubblats sedan 1998. For denna bransch, liksom som for flera andra, ar december arets viktigaste
méanad. Under denna period omsétts ungefar 10 procent av helarsomsattningen. Varen och sommaren ar ocksé oftast
en battre period an host och vinter om inte det blir mycket sné och kallt vilket kan paverka forsaljningen positivt.

Aven om sport- och fritidshandeln &r koncentrerad till storstadsregionerna Stockholm, Véastra Gétaland och Skane, s&
ar den mindre koncentrerad &n manga andra branscher i detaljhandeln. De nordliga lanen som Vastmanland,
Jamtland, Véasterbotten och Norrbotten star for 22,5% av marknaden vilket &r mer &n till exempel kladbranschen dar
motsvarande andel bara uppgar till 15,1%. Nar det galler forsaljning via Internet har framforallt férsaljningen av skor
Okat under det senaste aret. 2008 fanns det totalt 3397 sport- och fritidsbutiker i Sverige som &gs av 3155 olika foretag
och det finns en tydlig trend under de senaste fem &ren mot allt farre, men stérre butiker och storre féretag. Det ar
framst andelen riktigt sma& butiker som minskar i antal.

Kalla: Svensk Handel Stils Branschrapport — Sport- och fritidshandeln - 2009
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Marknadsféringsstrategi

Bolagets planerar marknadsforingen for sina produkter sasongsvis framst genom annonser i dagspress pa de orter dar
BrandWorld finns etablerat samt i dess narregion. Marknadsféring i sociala medier via Internet t.ex med hjalp av
Google annonser, bloggar och Facebook kommer ockséa att vara en del av bolagets marknadsstrategi. Vidare kommer
Bolagets hemsida och internetshop att byggas ut for att hantera bade marknadsforing och forsaljning via natet.

Kunder

BrandWorlds kunder kommer framst fran Sverige. | Skdne kommer aven en hel del kunder fran Danmark da det under
de senaste aren varit fordelaktigt fér danskar att handla p& den svenska sidan av Oresund. BrandWorld marknadsfor

produkter till bade barn och vuxna och riktar sig darfor till barnfamiljer, ungdomar och vuxna kunder i alla aldrar.

Konkurrenter

Bolagets framsta konkurrenter ar starkt centraliserade kedjor som t.ex. HM, KappAhl, Lindex, Dressman, Cubus,
Carlings, Bik-Bok, Gina Tricot, Indiska, Stadium, Intersport, Team Sportia, JC, DinSko, Skopunkten m.fl. Samtliga
dessa bolag har som affarsidé att salja produkter under eget varuméarke i varje marknadssegments nedre prisintervall.
Det &r ocksa i detta prisintervall som BrandWorld skall verka, med den skillnaden att man erbjuder produkter frén flera

valkanda s.k. premium varuméarken, som normalt marknadsfors i ett hdgre prisintervall.

Omesaéttning och resultat
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Den beraknade omsattningsokningen mellan aren 2009 och 2010 beror huvudsakligen pa att butikerna i Bastad och
Sundsvall finns med under hela 2010, men bara 4 resp. drygt 1 manad 2009 och att butiken i Varnamo tillkommit fran
och med 1 februari 2010. Omsattningsokningen mellan aren 2010 och 2011 speglar en rent organisk tillvaxt. Om
BrandWorld 6ppnar fler butiker, vilket avses, kommer saval omsattning som resultat att paverkas positivt. Effekten ar
avhangig var dessa butiker 6ppnas. Av resultatet 2009 utgors 23,6 MSEK av en s.k. ackordsvinst. Resultatet har paver-
kats mycket negativt under 2008 och 2009 av den likviditetskris som bolaget befunnit sig i. Bolaget har inte kunnat upp-
ratthalla tillrackligt varutryck eller annonsera i onskvard utstrackning. Nar rekonstruktionen nu ar genomford, forutses

Ibnsamheten aterga till en mer normal niva.
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BrandWorld, kort historik

Redan ar 2000 traffades Niklas Larsson, Daniel Nilsson och Andreas Olofsson som omgéende kanner att de trivs ihop
och vill starta nagot tillsammans. Niklas och Daniel driver redan Aventyrsbutiken med inriktning pa partihandel inom jakt

och fiske.

2004

Bolaget som skall komma att bli BrandWorld bildades som ett lagerbolag och férvarvades av Niklas och Daniel som
namnandrade bolaget till A-but i Varnamo AB, dar A-but ar en férkortning av Aventyrsbutiken. Bolaget far strax darefter

ytterligare en dgare Andreas.

2005

En sommarbutik testkérs i Halmstad under namnet Markesoutlet. Niklas, Andreas och Daniel ar dvertygade om att det
finns en framtid baserad pa kanda varumarken till 1aga priser.

2006

Bolaget andrade namn till Markesoutlet i Kivik AB och pabdrjade sin nuvarande verksamhet. Bolaget 6ppnade i rask
takt butiker i Malmo, Bastad samt tva butiker i Kivik. Redan efter sommaren pabérjas en utbyggnad av Malmobutiken
med 2 700 m?.

2007
Bolaget 6ppnar butiker i Loddekopinge/Center Syd, Varnamo och Skene. Butiken i Bastad flyttas och far dubbel forsalj-
ningsyta samtidigt som man bygger ut butiken i Malmé ytterligare. Bolaget &ndrade namn till Brandworld Sverige AB

och ett nytt koncept tar form.

2008
BrandWorld 6ppnar butiker med sitt nya koncept i Géteborg, Véxjo och Lund. Den globala finanskrisen drabbar dock
BrandWorlds forséljning negativt och som en f6ljd av detta inleder Bolaget diskussioner med externa investerare. Inve-

sterarna drar sig dock tillbaka d& dven de drabbats av den ekonomiska krisen.

2009
BrandWorld genomgar en rekonstruktion och tar in externt kapital frin Svenska Generationsskiften samtidigt som Bola-
get forbereder en listning pa AktieTorget. Med ny styrka kan BrandWorld fullfélja sina planer och éppnar som planerat

en butik i Sundsvall.
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Finansiell utveckling i sammandrag

| denna sektion redovisas den historiska finansiella utvecklingen for BrandWorld for rakenskapsaren 2006-2009 samt
prognos for 2010. Informationen avseende rakenskapsaren ar hamtade ur BrandWorlds reviderade rakenskaper som

uppréttats i enlighet med Arsredovisningslagen och Bokféringsndmndens allmanna rad.

Prognos 2010 2009 2008 2007 2006
Resultatrakning
Nettoomsattning 131915 83187 82213 43540 16 057
Ackordsvinst 22 260
Ovriga rorelseintakter 58 70 55 25
Aktiverat arbete for egen rakning 2200 0 0
Summa intakter 131915 105 505 84 483 43 596 16 082
Handelsvaror -74 532 -50 081 -50 438 -27 594 -9772
Ovriga externa kostnader -23 345 -19 603 -16 159 -5 774 -2113
Personalkostnader -20 864 -14 572 -15 249 -6 056 -2 267
Avskrivningar och nedskrivningar av materiella
och immateriella anlaggningstillgangar -3 500 -2 781 -1815 -712 -277
Rdorelsereslutat 9674 18 468 822 3459 1653
Resultat fore bokslutsdispositioner och skatt 6 903 16 803 -344 2799 1520
Balansrékning
Summa anldggningstillgangar 10 354 12 654 12 633 2573 1108
Summa omséttningstillgdngar 44 510 30878 35 736 24 066 8 876
Summa tillgangar 54 864 43532 48 369 26 639 9984
Eget kapital 33385 22 053 2146 2219 862
Obeskattade reserver 0 0 1104 1375 486
Langfristiga skulder 0 284 5701 1764 0
Kortfristiga skulder 21479 21195 39 418 21281 8 636
Summa eget kapital och skulder 54 864 43 532 48 369 26 639 9984
Kassafléde
Kassaflode fran den Iopande verksamheten 3732 10 791 6 106 -339 1618
Kassaflode fran investeringsverksamheten -1 200 -2 802 -11 875 -1 465 -1385
Kassaflode fran finansieringsverksamheten 5100 -3 408 5872 1764 -174
Arets kassafléde 7632 4581 103 -40 59
Soliditet % 55 51 6 12 12
Medelantalet anstéllda 49 40 65 26 9




Finansiell information i sammandrag

Kommentarer till den finansiella utvecklingen

Under de férsta tre kvartalen 2008 redovisade verksamheten positivt resultat. Den finansiella oron som upptradde un-
der arets senare del innebar kraftigt minskad omséttning vilket medforde att Bolaget for aret redovisade en mindre for-
lust. Bolagets etableringskostnader under 2008 uppgick till 15 mSEK vilka till viss del aktiverats.

Under 2009 drabbades bolaget av akut likviditetsbrist, vilket medftrde stora svarigheter for den fortsatta driften av verk-
samheten. Bara under det forsta kvartalet 2009 redovisade bolaget en forlust pa 4,8 mSEK. Den 23 mars 2009 ansokte
bolaget om att f& genomga en foretagsrekonstruktion vilken avslutades den 30 november 2009. Ackordet vann laga
kraft den 21 december 2009 och betalningen erlades den 20 januari. Akordsvinsten uppgick till ca 23 mSEK, och bola-
gets egna kapital uppgick vid arsskiftet till ca 22,1 mSEK. Sedan arsskiftet har det egna kapitalet forstarkts med ytterli-

gare 2,5 MSEK genom en riktad emission

Vid 2009 ars utgang uppgick bolagets kassa och outnyttjade checkrakningskredit till 8,1 mSEK. Sedan dess forstarktes
kassan genom bolagets positiva kassafléde, genom emissionen om 2,5 mSEK till Svenska Generationsskiftens aktie-
agare, genom utokade krediter fran finansinstitut om 6,2 MSEK samt genom att bolaget, i och med rekonstruktionens
upphorande, kunnat éverga fran kontant betalning till betalning p& normala kreditvillkor. Detta gjorde att ackordet om

drygt 11 mSEK planenligt kunde betalas den 20 januari.




Aktiekapital

Aktiekapitalets utveckling och agarstruktur

Handel pa AktieTorget

Bolaget har godkants av AktieTorgets styrelse for upptagande till handel p& AktieTorgets handelslista under forutsatt-
ning att spridningskravet for aktien ar uppfyllt. Resultatet av emissionen kommer att offentliggdras via ett pressmedde-

lande i anslutning till att teckningstiden avslutats. Forsta handelsdag &r beréknad till 29 mars 2010.

Handelsbeteckningen kommer att vara BRAW.
ISIN-kod &r SE0003171685

Aktiekapital

Aktiekapitalet i BrandWorld uppgar till 650 000 kronor fordelat p& 6 500 000 aktier med ett kvotvarde pa 0,10. Varje
aktie ager lika ratt till andel i bolagets tillgangar och vinst. Utbetalning av kontant utdelning sker genom Euroclear/VPC.
Bolagets aktier berattigar till 1 rost per aktie p& bolagsstamma. Vid bolagsstamma far varje rostberattigad rosta for fulla
antalet roster av honom eller henne agda och féretrddda aktier utan begransning till rostetalet. Aktien &r denominerad i
SEK. Genom forestdende nyemission av 750 000 aktier kommer aktiekapitalet att oka med 75 000 SEK. Aktiekapitalet
i bolaget kommer efter emissionen att uppga till 725 000 SEK

Transaktion Okning av Okning av Totalt antal Aktiekapital Aktiens Emissions-
aktiekapitalet aktier aktier kvotvarde kurs
2004 Bolagsbildning 100 000 1000 1000 100 000 100
2009 Split2 175:1 2174 000 2175000 100 000 ca. 0,046
2009 Nyemission 162 069 3525 000 5 700 000 262 069 ca. 0,046 ca.0,57
2009 Fondemission 307 931 0 5 700 000 570 000 0,10
2010 Nyemission 80 000 800 000 6 500 000 650 000 0,10 3,2
P&gaende
2010 nyemission 75 000 750 000 7 250 000 725 000 0,10 4
Bemyndigande

Den extra bolagsstamman 2009-08-21 bemyndiga styrelsen att, vid ett eller flera tillfallen under tiden fram till nasta
arsstamma, fatta beslut om nyemission av aktier, konvertibla skuldebrev och/eller teckningsoptioner motsvarande sam-
manlagt hogst 6 525 000 aktier. Styrelsen bemyndigas fatta beslutet med avvikelse fran aktieagarnas foretradesréatt
och/eller med bestammelse om apport eller eljest med villkor enligt 2 kap 5 § andra stycket 1-3 och 5 aktiebolagslagen

eller genom kvittning.

Optionsavtal

BrandWorld Sverige AB har stéllt ut teckningsoptioner till Svenska Generationsskiften AB. Svenska Generationsskiften
har i sin tur stallt ut kopoptioner till Andreas Olofsson, Niklas Larsson och Daniel Nilsson p& de aktier som kan tecknas
inom ramen for teckningsoptionen. Képoptionen har stéllts ut pa samma villkor som teckningsoptionen. Optionen inne-
bar att Andreas Olofsson, Niklas Larsson och Daniel Nilsson har ratt att képa vardera 268 600 aktier, sammanlagt 805
800 aktier, till kurs 6,21 kronor av Svenska Generationsskiften, aktier som tecknas av Svenska Generationsskiften pa
samma villkor. Teckningsoptionen som kan utnyttjas fram till den 31 mars 2012, innebéar en utspadning om

ca 10% om den utnyttjas.




Agarstruktur

Agarstruktur
Antal aktiedgare i BrandWorld uppgick den 1 februari 2010 till 32

Namn Antal aktier Innehav
Svenska Generationsskiften 3525 000* 54,23
Niklas Larsson 721 000 11,10
Andreas Olofsson 696 000 10,70
Daniel Nilsson 696 000 10,70
Per Stenback 87 000 1,34
Thomas Tell 85 000 1,31
Stiftelsen Henry och Gerda Dunkers Donationsfond 2 60 000 0,92
Ovriga (25 stycken) 630 000 9,70
Totalt 6 500 000 100

Efter genomfdrd nyemission

Namn Antal aktier m

Svenska Generationsskiften 3525 000* 48,62
Niklas Larsson 721 000 9,94
Andreas Olofsson 696 000 9,60
Daniel Nilsson 696 000 9,60
Per Stenbéck 87 000 1,20
Ovriga 775 000 10,69
Pagaende emission 750 000 10,35
Totalt 7 250 000 100

*Svenska Generationsskiften AB har drygt 30 aktieagare. De agare som har flest roster i bolaget ar Fredrik Herslow, MA-system, som
ags till 100% av Per Grettve, Per-Olof Jonsson, Per Paulsson. Dessa &ger vardera 7,12% av kapitalet och representerar vardera
17,75% av rosterna. Fredrik Herslow och Per Grettve ingar i styrelsen fér Brandworld.

Lock-up agreement

De fyra huvudagarna i Brandworld Sweden AB, Svenska Generationsskiften AB, Niklas Larsson, Andreas Olofsson och
Daniel Nilsson ser sina aktieinnehav som en langsiktig placering. Brandworld Sweden AB undertecknade den

7 januari 2010 ett lock-up avtal med parterna som innebér att parterna forbinder sig att behalla hela sitt nuvarande in-
nehav i Bolaget i minst 18 manader, raknat fran forsta dag aktien handlas pa AktieTorget. Om likviditeten i handeln
med bolagets aktie sé kraver, har Svenska Generationsskiften emellertid ratt att efter 6 manader sélja mindre delar av
sitt innehav. Svenska Generationsskiften ska dock infor varje sadan forsaljning inhamta AktieTorgets godkannande.
Svenska Generationsskiftens innehav av totalt antal utstallda aktier kommer emellertid inte att understiga 40% under

de forsta 12 manaderna och 35% under den aterstdende lock-up perioden.

Aktieagaravtal och hembud

Savitt BrandWorlds styrelse kanner till existerar inga aktieagaravtal eller motsvarande avtal som kan komma att leda till

att kontrollen éver Bolaget férandras. Bolagsordningen innehaller inte ndgon klausul om hembud.

Utdelningspolicy
Styrelsens mal ar att utdelningen genomsnittligt 6ver tiden ska uppga till minst 25 procent av Bolagets resultat efter

skatt. Vid beslut om férslag till utdelning kommer dock BrandWorlds expansionsméjligheter, konsolideringsbehov, likvi-

ditet samt finansiella stallning i 6vrigt att beaktas.




Styrelse

Styrelse

Fredrik Herslow (f 1961)

Styrelseordférande
Styrelseledamot i BrandWorld sedan 2009. VD fér F. Herslow & Partners AB. Var

anstalld som finanschef for KABI i slutet av 1980-talet, och for SAAB Automobile
gruppen i borjan av 1990-talet. 1994 utsags Fredrik till VD fér Nova Medical Calab.
Under 1999 tilltrade han tjansten som VD for Wilhelm Sonesson. Fredrik bedriver

sedan 2003 egen verksamhet.

o Ovriga styrelseuppdrag: Styrelseordférande i Gallebjer AB, Arozzi Design AB,
Inspirationsbutiken i Sverige AB, styrelseledamot i Exini Diagnostics AB, TFS
Trial Form Support International AB, Reologica Instruments AB, F. Herslow &
Partners AB, AB Lindholmens Gard, Extern VD i Svenska Generationsskiften

AB, samt styrelsesuppleant i Triple Promotion AB.

e Tidigare styrelseuppdrag: Styrelseledamot i SBS Entreprenad AB och i Brimsto-
ne International AB.

e Antal Aktier: Direkt och indirekt via Svenska Generationsskiften 250 890.

e Kontorsadress: F. Herslow & Partners AB, Prostgatan 2, 211 25 Malmo

Per Grettve (f 1947)

Styrelseledamot
Styrelseledamot i BrandWorld sedan 2009. Per Grettve ar grundare av, ledamot och

VD for, MA-system AB, som erbjuder IT-system och konsulttjanster inom omradet

logistik.

o Ovriga styrelseuppdrag: Styrelseledamot i Svenska Generationsskiften AB,
MA-system AB, MA-system Consulting AB, MA-system Utbildnings AB,
PipeChine Sverige AB, PipeChain AB, K2C in Sweden AB och Light Energy
Sweden AB,

e Tidigare styrelseuppdrag: Consafe Logistics Consulting AB och
Consafe Logistics AB .

e Antal Aktier: Direkt och indirekt via Svenska Generationsskiften 260 890
e Kontorsadress: MA-System AB, Porfyrvagen 14, 224 78 Lund




Styrelse

Niklas Larsson (f 1968)

Styrelseledamot och Verkstéllande direktor

Styrelseledamot i BrandWorld sedan 2004. Niklas har 20 ars erfarenhet
fran konfektion, skor och sport/fritid med inriktning pa etablerade varumar-
ken. Har varit aktiv delagare Intersport i Halmstad under aren 1991 - 2005
samt Sverigechef for Converse Scandinavia AB.

° Ovriga styrelseuppdrag: Styrelseledamot i Golv Olle i Halmstad AB
och Aventyrsbutiken i Marback AB.

. Inga tidigare styrelseuppdrag

° Antal Aktier: 721 000

° Kontorsadress: BrandWorld AB, Avtalsvagen 13, 227 61 Lund

Mats Olsson (f 1964)

Styrelseledamot

Styrelseledamot i BrandWorld sedan 2010. Férséljnings- och marknadschef for
Hemtex AB sedan 2009.

Var VD for Stadium Sverige, Danmark och Finland fran 1998-2007 och Global

Retailchef for Helly Hansen 2007-2009.

¢ Inga 6vriga eller tidigare styrelse uppdrag

e Antal Aktier: 0

e Kontorsadress: Hemtex AB, Véastmannagatan 14,111 24 Stockholm

Andreas Olofsson (f 1969)

Styrelseledadamot och ekonomichef
Styrelseledamot i BrandWorld sedan 2006. Har tidigare drivit egen jaktbutik i

Arlév. Andreas har arbetat pa Stadium som butikschef och &ven centralt i
organisationen med inkopsfragor och produktutveckling samt pa Adidas som

Key Account manager i den svenska verksamheten.

e Ovriga uppdrag: Delagare i Jakt Camo KB
e Inga tidigare styrelseuppdrag
Antal Aktier: 696 000

e Kontorsadress: BrandWorld AB, Avtalsvagen 13, 227 61 Lund




Ledande befattningshavare

Andreas Olofsson, Niklas Larsson och Daniel Nilsson bildade det som skulle komma att bli BrandWorld 2004, de har
dessforinnan samarbetat i olika former.

Niklas Larsson (f 1968)

Verkstéllande direktor

20 ars erfarenhet fran konfektion, skor och sport/fritid med inriktning pa etablerade varumarken. Har varit aktiv delagare
Intersport i Halmstad samt Sverigechef fér Converse Scandinavia AB.

Antal Aktier: 721 000

Andreas Olofsson (f 1969)

Ekonomichef
Har tidigare drivit egen jaktbutik i Arlév. Andreas har arbetat pa Stadium som butikschef och &ven centralt i organisa-
tionen med inkdpsfragor och produktutveckling samt pa Adidas som Key Account manager i den svenska verksam-

heten.

Antal Aktier: 696 000

Daniel Nilsson (f 1975)
Inkdpschef
Har i 10 &r drivit eget séljbolag mot sport, mode och skofackhandeln dar han salt och marknadsfort varuméarken som

Fred Perry, Viking och Didriksons.
Antal Aktier: 696 000

Revisor 2006-2009 Revisor 2009-
Mats Johansson Revisorsgruppen i Malmé AB, med den auktoriserade
Godkand revisor, MJ Revision revisorn Thomas Jénsson som huvudansvarig revisor.

Innehar inga aktier i bolaget




Loner, ersattningar och évriga upplysningar

Loner, ersattningar och évriga upplysningar

Styrelseledaméterna i BrandWorld valdes vid den extra bolagsstamman i Brandworld Sverige AB den 22 december
2009 samt vid den extra bolagsstémman den 27 januari 2010. Uppdraget for samtliga styrelseledaméter galler till slutet
av nasta ordinarie rsstamma, som ar planerad att &ga rum i maj 2010. En styrelseledamot dger ratt att nar som helst
frntrada uppdraget. Det foreligger inte ndgon potentiell intressekonflikt for befattningshavare i férhallande till uppdraget
i BrandWorld. Ingen har traffat ndgon sarskild dverenskommelse med storre aktieagare, kunder, leverantorer eller
andra parter enligt vilken dverenskommelse befattningshavaren valts in i styrelsen i BrandWorld eller tilltratt sin anstall-
ning som VD. Nagot avtal frin medlemmarna av férvaltnings-, lednings-, eller kontrollorgan har ej slutits med emitten-

ten om formaner efter det att uppdraget avslutats.

Bolaget har latit gora en utredning avseende BrandWorlds styrelseledaméter och verkstallande direktor dar det fram-
kommit att Niklas Larsson, styrelseledamot och VD varit ledamot i Lambert Jepsson Sport AB och kommanditdelagare
Lambert Jepsson Sport Kommanditbolag, dar konkurs inletts 2009. Konkursen ar dnnu ej avslutad, men bolaget har
efter samtal med konkursforvaltaren forstatt att denne inte har anledning att misstanka nagra som helst oegentligheter.
Svenska Generationsskiften har ett portféljbolag vid namn Reologica Instruments AB. | september 2009 avled bolagets
VD efter en kort tids sjukdom. D& VD var ansvarig for Reologicas forsaljning och marknadsaktiviteter har bolaget drab-
bats hart av den omséttningsnedgéng som féljde den tragiska bortgdngen och féretaget har kommit att uppvisa stora
férluster. | ett férsok att radda bolaget inleddes den 25 januari 2010 en foretagsrekonstruktion. Fredrik Herslow ar sty-
relsemedlem i Reologica och har infér rekonstruktionen formellt patagit sig VD ansvaret i bolaget. | 6vrigt kan det kon-
stateras att ingen av de namnda personerna under de senaste fem &ren varit stallféretradande i bolag som forsatts i
konkurs, likvidation eller genomgatt féretagsrekonstruktion utéver foretagsrekonstruktionen i BrandWorld. Det kan vida-
re konstateras att det inte foreligger nagra familieband mellan ovan angivna personer, samt att de fyra huvudagarna i
Brandworld Sweden AB, Svenska Generationsskiften AB, Niklas Larsson, Andreas Olofsson och Daniel Nilsson tecknat
ett avtal med Brandworld Sweden AB som innebaér att parterna forbinder sig att behalla sitt innehav i Bolaget i minst 18
manader, raknat frn forsta handelsdag pa AktieTorget.

Ersattningar till styrelse

Vid den extra bolagsstamman 2009 beslutades att ersattning skall uppga till sammanlagt 50 000 fér de som inte &r an-
stallda av BrandWorld eller F. Herslow & Partners. D& ordféranden &r anstalld av Herslow & Partners utgar inget
arvode till ordféranden. Under rakenskapsaret 2008 utgick inga arvoden till styrelsen ej heller nagra sarskilda pensions-

kostnader.

Ersattningar ledande befattningshavare

Med verkan fran och med den 1 november 2009 har bolaget slutit anstallningsavtal med Niklas Larsson, Andreas
Olofsson och Daniel Nilsson innebarande att de uppbar en manadslon pa 37 500 (27 000) kronor vardera. Vidare har
de ratt till en pension motsvarande ITP-plan. Vid uppsagning fran Bolagets eller ndgon av ledande befattningshavarnas

sida uppgar uppsagningstiden till sex manader. Vidare innehaller anstallningsavtalen en konkurrensklausul.

Ersattning till revisor
Mats Johansson, MJ Revision erholl for 2008 ett arvode om 52 560 SEK.




Bolagsordning

Bolagsordning for Brandworld Sverige AB (publ), 556660-3550

1. Firma

Bolagets firma &r Brandworld Sverige AB (publ.).

2.Styrelsens séate

Styrelsen har sitt séte i Lunds kommun.

3.Verksamhet
Bolagets skall bedriva forséljning av fritidsklader samt darmed

annan forenlig verksamhet.

4. Aktiekapital

Aktiekapitalet utgor lagst 570 000 kronor och hégst 2 280 000

kronor. Vid nyemission av aktier eller emission av teckningsoptio-

ner eller konvertibler mot betalning kontant eller genom fordrings-

kvittning galler

Att  gammal aktie ger foretradesratt till ny aktie av samma slag.

Att  aktie som inte tecknas av de i forsta hand berattigade aktie-
agarna ska erbjudas samtliga aktieagare, samt

Att om inte hela antalet aktier som tecknas pa grund av sist-
namnda erbjudande kan ges ut, aktierna ska férdelas mel-
lan tecknarna i férhallande till det antal aktier de forut ager
och, i den man detta ej kan ske, genom lottning.

Vad som ovan sagts ska inte innebara nagon inskrankning i moj-

ligheten att fatta beslut om nyemission av aktier eller emission av

teckningsoptioner eller konvertibler mot betalning i kontanter eller

genom fordringskvittning med avvikelse fran aktieagarnas foretra-

desratt. Vid okning av aktiekapitalet genom fondemission har

aktieagarna foretradesrétt till de nya aktierna i férhallande till det

antal aktier de tidigare &ger. Vad nu sagts ska inte innebara na-

gon inskrankning i mojligheten att genom fondemission, efter

erforderlig andring av bolagsordningen, ge ut aktier av nytt slag.

5. Aktieantal
Antalet aktier i bolaget skall vara lagst 5 700 000 och hogst 22
800 000.

6. Styrelse och revisorer
Styrelsen bestr av 3-10 ledaméter med hogst 10 suppleanter.
Den véljes arligen pa ars-stamman for tiden intill dess nasta ars-

stamma har hallits.

7. Revisorer

Bolaget ska valja 1-2 revisorer med eller utan revisorssupplean-
ter. Dessa valjes p& Ars-stimman fér tiden intill slutet av den
Arsstamma som halls under det fijarde rakenskapséret efter revi-

sorsvalet.

8. Kallelse

Kallelse till bolagsstamma skall ske genom kungérelse i Post och
Inrikes Tidningar och i Dagens Industri.

Kallelse till Arsstamma samt kallelse till extra bolagsstamma dar

frdgan om andring av bolagsordningen kommer att behandlas

ska utféardas tidigast sex veckor och senast fyra veckor fore stam-

man.

9. Arsstamma

Arsstamma hélles &rligen inom 6 méanader efter rakenskapsérets

utgéng. Vid arsstamman skall féljande arenden férekomma;

1) Val av ordférande vid stdamman;

2) Upprattande och godkannande av rostlangd;

3) Godkéannande av dagordning;

4) Val av en eller tva protokolljusterare;

5) Prévning av om stdémman blivit behérigen sammankallad;

6) Foredragning av framlagd arsredovisning och revisionsberét-

telse samt i forekommande fall koncernredovisning och koncern-

revisionsberattelse;

7) Beslut

om faststéllande av resultatrakning och balansrdkning samt i
forekommande fall koncernresultatrakning och koncern-
balansrékning

om dispositioner betraffande vinst eller forlust enligt den faststall-
da balansrék-ningen

om ansvarsfrihet at styrelseledaméter och verkstallande direktor
nar sddan forekommer;

8)Faststéallande av styrelse- och revisionsarvoden;

9)Val av styrelse och, i forekommande fall, revisorer

samt eventuella revisorssuppleanter;

10)Annat &rende, som ankommer p& stamman

enligt aktiebolagslagen eller bolagsordningen.

Vid bolagsstamma ma envar rostberéttigad rosta for hela antalet

av honom foretradda aktier, utan begransning i rostetalet.

10. Rakenskapsar

Bolagets rakenskapsar skall vara 1 januari — 31 december.

11. Deltagande pa stamman

For att f& deltaga p& bolagsstimma ska aktiedgare anmala sig
samt antalet bitraden hos bolaget fore klockan 16.00 senast den
dag som anges i kallelsen till stimman. Denna dag far ej vara
sbndag, annan allmén helgdag, l6rdag, midsommarafton, julafton
eller nyarsafton och inte infalla tidigare an femte vardagen fére
stamman. Ombud behdver ej anméla antalet bitraden. Antalet

bitraden far hogst vara tva.

12. Avstamningsforbehall

Den aktieagare eller forvaltare som pa& avstamningsdagen &r
inford i aktieboken och antecknad i ett avstamningsregister enligt
4 kap. Lagen (1998:1479) om kontoféring av finansiella instru-
ment eller den som &r antecknad pa avstamningskonto enligt 4
kap. 18 § forsta stycket 6-8 ndmnda lag skall antas vara behdorig
att utdva de réattigheter som foljer av 4 kap. 39 § aktiebolagslagen
(2005:551) Denna bolagsordning har antagits vid den extra bo-
lagsstamman den 22 december 2009.




Legala fragor och kompletterande information

Legala fragor och kompletterande information

Allmant

Brandworld Sverige AB, (publ) ("Bolaget”) registrerades hos Bo-
lagsverket den 17 april 2004. | sin nuvarande form har Bolaget
bedrivit verksamhet sedan varen 2006. Styrelsen har sitt séte i
Skane lan, Lunds kommun. Bolagets organisationsnummer &r
556660-3550. Dess associationsform regleras av aktiebolagsla-
gen (SFS 2005:551). géllande bolagsordning antogs vid extra
bolagsstamma den 22 december 2009. Vid bolagsstamma far
varje rostberéttigad rosta for fulla antalet av honom agda och
foretradda aktier, utan begrénsning i rostetalet. Alla aktier har
samma rétt till andel av bolagets tillgangar och vinst. Bolaget har
sitt sate p& Avtalsvagen 13, 227 61 Lund. Telefonledes nas bola-
get enklast genom VD Niklas Larsson pé telefon 0733-60 09 09
eller genom Ekonomichef Andreas Larsson pa telefon 0733-72 09
09. Bolaget ar anslutet till Euroclear Sweden AB/VPC AB, Box
7822, 103 97 Stockholm.

Vasentliga avtal

Nedan beskrivs generellt de avtal som anvands i den l6pande
verksamheten. Bolaget bedriver sin verksamhet i férhyrda lokaler.
Hyreskontrakten &r av stor strategisk betydelse. P& bra affarsla-
gen med intressanta hyresnivaer stravar bolaget efter att sluta
l&ngsiktiga kontrakt for att sékerstalla en god avkastning pa den
marknadsinvestering som gors i och med en etablering. For det
fall etableringen kanns osékrare, men anda vard att testa, stravar
BrandWorld efter att sluta kortare kontrakt. De kontrakt som &r
slutna l6per pa allt mellan 3 och 10 &r. Den aterstdende genom-
snittliga hyrestiden &r drygt 4 ar. De kontrakt som l6per langst
forfaller 2018.

Lock-up agreement

De fyra huvudagarna i Brandworld Sweden AB, Svenska Genera-
tionsskiften AB, Niklas Larsson, Andreas Olofsson och Daniel
Nilsson ser sina aktieinnehav som en langsiktig placering. Brand-
world Sweden AB undertecknade den 7 januari 2010 ett lock-up
avtal med parterna som innebar att parterna forbinder sig att be-
hélla hela sitt innehav i Bolaget i minst 18 manader, raknat fran
forsta dag p& AktieTorget. Om likviditeten i handeln med bolagets
aktie sa kraver, har Svenska Generationsskiften emellertid ratt att
efter 6 manader sélja mindre delar av sitt innehav. Svenska Gene-
rationsskiften ska dock infor varje saddan forsaljning inhamta Aktie-
Torgets godkénnande. Svenska Generationsskiftens innehav
kommer emellertid inte att understiga 40% under de forsta 12
manaderna och 35% under den aterstdende lock-up perioden.

Rekonstruktion

BrandWorld beslutade den 23 mars 2009 att ansoka om att fa
genomga en foretagsrekonstruktion. Rekonstruktionsarbetet av-
slutades med ett borgenarssammantrade som hélls den 30 no-
vember 2009. Ackordet vann laga kraft den 21 december och
betalningen erlades den 20 januari. Ackordsvinsten uppgick till ca
23 mSEK, och bolagets egna kapital uppgick darfor vid det gang-
na arsskiftet till ca 22,1 mSEK.

Rattsliga forfaranden och skiljeforfaranden

Bolaget ar inte och har inte varit part i ndgot rattsligt forfarande
eller skilieforfarande som vid nagot tillfalle har eller har haft bety-
dande effekter p& Bolagets finansiella stéllning eller Ibnsamhet.
Bolagets styrelse kanner inte heller till ndgra omstéandigheter som
skulle kunna leda till att ndgot sadant réttsligt forfarande eller
skiljeférfarande skulle kunna uppkomma.

Forsakringar

Bolaget har ett forsékringsprogram som styrelsen bedémt vara
anpassat till Bolagets verksamhet. Forsakringsskyddet ar foremal
for Ipande dversyn.

Transaktioner med narstaende

Bolaget har ett avtal med Svenska Generationsskiften om Iépande
konsultinsatser. For dessa insatser betalar BrandWorld en ma-
nadsavgift p4 20 000 kronor. Mellan bolaget och AktieTorget Ore-
sund, som ar en bifirma till F. Herslow & Partners AB, finns ett
avtal som innebdr att AktieTorget Oresund &r bolaget behjalpligt i
arbetet med listningen och med emissionen och far for detta ett
konsultarvode som maximalt kan uppga till 120 000 kronor.

Den 1 februari 2010 férvarvade BrandWorld butiken i Varnamo av
bolaget A-but i Varnamo AB som &gs av Niklas Larsson och Dani-
el Nilsson. Butiken hade av olika skal bedrivits i en annan juridisk
enhet. Képeskillingen som uppgar till ca 1,2 mSEK &r beraknad
som summan av 75% av lagrets inkdpsvéarde och av ett forsiktigt
beddmt marknadsvarde av inredningen, val understigande bokfort
varde. Képeskillingen har bokférts som en skuld till A-but i Varna-
mo AB. Skulden amorteras i den takt som butiken i Varnamo ge-
nererar kassafldde och beréknas darfor vara fullt amorterat under
2010. Darutdver har inga avtal av storre betydelse for Bolaget
ingatts. Bolaget har i 6vrigt inte lamnat 1an, garantier eller bor-
gensforbindelser till eller till forman for nagra styrelseledaméter,
ledande befattningshavare eller revisorer i Bolaget. Ingen av sty-
relseledamoterna eller de ledande befattningshavarna har haft
nagon direkt eller indirekt delaktighet i ndgon affarstransaktion
med Bolaget som &r eller var ovanlig till sin karaktér under nuva-
rande eller foregaende rakenskapsar. Detta galler &ven transak-
tioner under tidigare rakenskapsar som i nagot avseende kvarstar
oreglerade eller oavslutade. Inte heller Bolagets revisor har varit
delaktig i ndgon affarstransaktion enligt ovan.

Utestaende optioner

Brandworld Sverige AB har stéllt ut teckningsoptioner till Svenska
Generationsskiften AB. Svenska Generationsskiften har i sin tur
stallt ut kopoptioner till Andreas Olofsson, Niklas Larsson och
Daniel Nilsson pa de aktier som kan tecknas inom ramen for teck-
ningsoptionen. Képoptionen har stallts ut pd samma villkor som
teckningsoptionen. Optionen innebér att Andreas Olofsson, Niklas
Larsson och Daniel Nilsson har ratt att kdpa vardera 268 600
aktier, sammanlagt 805 800 aktier, till kurs 6,21 kronor av Svens-
ka Generationsskiften, aktier som tecknas av Svenska Genera-
tionsskiften p& samma villkor. Teckningsoptionen som kan utnytt-
jas fram till den 31 mars 2012, innebéar en utspadning om ca 10%
om den utnyttjas.




Skattefragor i Sverige

Skattefragor i Sverige
Allmant

Nedanstaende sammanfattning avser att ge en évergri-
pande information om beskattningen av kapitalinkoms-
ter for privatpersoner bosatta i Sverige samt for svenska
aktiebolag. Sammanfattningen ar baserad pa bestam-
melser som gallde vid tryckningen av detta memoran-
dum. Dock bor varje person som évervager att kbpa
aktier konsultera sin skatteradgivare om vilka konse-
kvenser ett innehav och eventuell framtida forséljning
kan innebara. For fysiska och juridiska personer bosatta
i Sverige galler nuvarande skatteregler i samband med
detta emissionserbjudande. Beskrivningen géller inte i
utlandet hemmahdrande personer och inte heller i de
falldar aktier innehas som omsattningstillgang i narings-

verksamhet eller innehas av handelsbolag.

Fysiska personer

Realisationsvinster pa svenska aktier beskattas med

30 % i inkomstslaget kapital. Uppkommer realisations-
forlust pa svenska marknadsnoterade aktier och andra
marknadsnoterade delagarratter (till exempel tecknings-
ratter och BTA) beaktas hela forlusten forutsatt att for-
lusten kan kvittas mot realisationsvinst i ett annat mark-
nadsnoterat aktiebeskattat vardepapper. Avdraget mas-
te utnyttjas samma ar som forlusten uppkommit. Om
avdraget inte utnyttjas i inkomstslaget kapital medges
reduktion fran skatten p& inkomst av tjanst och narings-
verksamhet. Reduktionen medges med 30 % av under-
skottet upp till 200 000 kr, och darutdver med 21 %.
Utdelning p& aktier i svenska aktiebolag beskattas med
30 % i inkomstslaget kapital for personer hemmahéran-
de i Sverige. For aktieagare i andra lander utgar svensk
kupongskatt med 30 % for utdelning. Denna skattesats
ar i allmanhet reducerad genom dubbelbeskattningsav-
tal med andra lander. Bolaget tar ej pa sig ansvaret for
att innehalla kallskatt. Den preliminara skatten innehalls
normalt av Euroclear eller, betraffande férvaltnings-
registrerade aktier, av forvaltaren.

Juridiska personer

Juridiska personer beskattas vid utdelningar och rea-
vinster i ett inkomstslag, inkomst av naringsverksamhet,
med en statlig inkomstskatt p& 26,3 %. Avdrag for reali-
sationsforluster vid avyttring av vardepapper sdsom
aktier och andra aktieliknande vérdepapper som inne-
has som kapitalplacering far dras av endast mot realisa-
tionsvinster vid avyttring av samma slag av vardepap-
per. Preliminarskatt for utdelning innehalles inte for
svenska aktiebolag. Sarskilda skatteregler galler for
vissa foretagskategorier.

Skattskyldiga

For aktiedgare utan skatterattslig hemvist i Sverige som
erhaller utdelning fran ett svenskt juridisk person inne-
halls normalt kupongskatt. Sarskilda regler galler dock
for utdelning pa Naringsbetingade aktier. Skattesatsen
ar 30 %.Denna skattesats ar dock i allménhet reducerad
genom skatteavtal som Sverige ingatt med andra lander
for undvikande av dubbelbeskattning. Kupongskatten
innehalls av Euroclear vid utdelningstillfallet. Om aktier-
na ar forvaltarregistrerade svarar forvaltaren for skatte-
avdraget. Aktiedgare som ar begrénsat skattskyldiga i
Sverige och som inte bedriver verksamhet fran fast drift-
stélle i Sverige beskattas normalt inte i Sverige for kapi-
talvinster vid avyttring av aktier. Aktiedgare kan dock bli
foremal for beskattning i sin hemviststat. Enligt en sar-
skild regel kan fysiska personer som ar begrénsat skatt-
skyldiga i Sverige bli foremal for kapitalvinstbeskattning
vid avyttring av bland annat svenska aktier om de vid
nagot tillfalle under det kalenderar da avyttringen skett
eller under de foregéende tio kalenderaren varit bosatta
eller stadigvarande vistats i Sverige. Det ar oklart om
denna regel &ven kan komma att tillampas pa teck-
ningsréatter. Tillampligheten av regeln &r dock i flera fall

begransad genom skatteavtal.
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Utdrag ur BrandWorlds reviderade rakenskaper for aren
2006-2009

Nedanstaende finansiell information avseende rakenskapsaren 2006-2009 ar hamtad ur BrandWorlds reviderade arsre-
dovisningar vilka har upprattats enligt Arsredovisningslagen och Bokféringsnamndens allménna rad.

RESULTATRAKNING, SEK

Not 2009 2008 2007 2006
Nettoomséttning 83187 186 82213141 43540 209 16 057 634
Aktiverat arbete for egen rékning 0 2200 000
Ackordsvinst 22259 773 0
Ovriga rorelseintakter 58 187 69 577 55 446 24 850
Rorelsens kostnader
Handelsvaror -50 081 084 -50 438 032 -27 594 534 -9 772 598
Ovriga externa kostnader 1 -19 602 797 -16 159 030 -5 773 746 -2 112 638
Personalkostnader 2 -14571620  -15248 522 -6 055 795 -2 266 733
Avskrivningar och nedskrivningar av materiella och
immateriella anlaggningatillgangar 3 -2 781 160 -1814 783 -712 581 -277 087
Summa rdrelsens kostnader -87 036661  -83660367  -40 136 656 -14 429 056
Rorelseresultat 18 468 485 822 352 3458 999 1653428
Resultat fran finansiella poster
Ovriga ranteintakter och liknande resultatposter 8380 1834 506 229
Rantekostnader och liknande resultatposter -1674 071 -1 168 135 -660 810 -133 541

-1 665 691 -1166 301 -660 304 -133 312

Resultat efter finansiella poster 16 802 794 -343 950 2798 695 1520116
Bokslutsdispositioner 4 1104 300 270 592 -889 349 -485 543
Skatt p& periodens resultat 0 0 -552 504 -292 177
ARETS RESULTAT 17 907 094 -73 358 1 356 842 742 396
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BALANSRAKNING, SEK

Not 2009-12 31

TILLGANGAR

Anlaggningstillgangar

Inventarier, verktyg och installationer 4 9241 893
Forbattringar p& annans fastighet 5 3411916
Summa anlaggningstillgangar 12 653 809

Omsattningstillgangar
Varulager
Fardiga varor och handelsvaror 22 502 255

Kortfristiga fordringar

Kundfordringar 0
Aktuella skattefordringar 212 318
Ovriga fordringar 246 940
Forutbetalda kostnader 3212790
Summa fordringar 3673048
Kassa och bank 4702 455
Summa omsattningstillgangar 30877 758
SUMMA TILLGANGAR 43 531 567

2008-12-31

8 849 438
3784122

12 633 560

31210 925

785 893
770 000
78 132
2769 424
4 403 449

121 326

35735700

48 369 260

2007-12-31

2573242
0

2573 242

21 196 796

0

0

2704 817
145 453
2850270

18 400

24 065 466

26 638 708

2006-12-31

1108 347
0

1108 347

7 324 067

0

0
1181789
310988
1492777

58 561

8 875 405

9983 752
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BALANSRAKNING, SEK

Not 2009-12-31 2008-12-31  2007-12-31 2006-12-31

EGET KAPITAL OCH SKULDER

Eget kapital 7

Bundet eget kapital

Aktiekapital 100 000 100 000 100 000 100 000
Ej registrerat aktiekapital 470 000 0 0 0
Reservfond 20 000 20 000 20 000 20 000
Summa bundet eget kapital 590 000 120 000 120 000 120 000

Fritt eget kapital

Overkursfond 1837931 0 0 0
Balanserat resultat 1717 949 2099 238 742 396 0
Arets resultat 17 907 094 -73 358 1 356 842 742 396
Summa fritt eget kapital 21 462 974 2025 880 2099 238 742 396
Summa eget kapital 22 052 974 2 145 880 2219238 862 396
Obeskattade reserver 8 0 1104 300 1374 892 485 543

Langfristiga skulder

Checkrakningskredit 9 0 4833592 1763 889
Skulder till kreditinstitut 10 283586 867 897 0
Summa langfristiga skulder 283 586 5701 489 1763 889 0

Kortfristiga skulder

Skulder till kreditinstitut 10 1944 000 1934 400 0 0
Leverantorsskulder 14 791 440 31271862 19 737 819 7907 991
Skatteskulder 0 326 676 243 154
Ovriga skulder 2 709 495 4378 662 698 082 75 814
Upplupna kostnader och

forutbetalda intakter 1750072 1832667 518 112 408 854
Summa kortfristiga skulder 21 195 007 39417 591 21 280 689 8 635 813
SUMMA EGET KAPITAL OCH SKULDER 43 531 567 48 369 260 23044 578 8 635 813

Stéllda sakerheter
For egna skulder och avsattningar

Foretagsinteckningar 8 500 000 8 500 000 5 500 000 2 500 000
Transportfordon med aganderattsforbehall 219 504 285 352 0 0

8 719 504 8 785 352 5500 000 2500 000
Ansvarsforbindelser Inga Inga Inga Inga
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KASSAFLODESANALYS, SEK

Not 2009 2008 2007 2006
Den I6pande verksamheten
Resultat efter finansiella poster 16 802 794 -343 950 2798 695 1520116
Justeringar for poster som inte ingar
i kassaflodet 2781160 1814783 0 0
Skatt pa arets resultat 0 0 -552 504 -292 177
Kassaflode fran den Iopande verksam-
heten fore forandring av rérelsekapital 19 583 954 1470833 2246 191 1227939
Kassaflode fran rorelsekapitalforandring
Forandring varulager 8708 670 -10 014 129 -13 872729 -7 324 067
Forandring av kortfristiga fordringar 730 402 -1553 179 -1 357 493 -1118 861
Foréndring av kortfristiga skulder
exkl skulder till kreditinstitut -18 232 185 16 202 503 12 644 876 8 555 532
Kassaflode fran den I6pande verksamheten 10 790 841 6 106 028 -339 155 1617 630
Investeringsverksamheten
Investeringar i materiella anlaggningstillgangar -2 801 409 -11 875 102 -1 464 895 -1385 434
Finansieringsverksamheten
Nyemission 2 000 000 0 0 0
Forandring av skulder till kreditinstitut -5 408 303 5872 000 1763 889 0
Utdelningar 0 0 0 -173 635
Kassaflode fran finansieringsverksamheten -3 408 303 5872 000 1763 889 -173 635
Arets kassaflode 4581129 102 926 -40 161 58 561
Likvida medel
Likvida medel vid periodens bdrjan 121 326 18 400 58 561 0
Likvida medel vid periodens slut 4702 455 121 326 18 400 58 561
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TILLAGGSUPPLYSNINGAR

Allménna upplysningar

Arsredovisningen har upprattats enligt &rsredovisningslagen och med tillampande av allménna rad, rekommendationer
samt uttalanden fran Bokféringsnamnden. For de fall allmant rad frAn Bokféringsnamnden saknas for en for foretaget
vasentlig fraga har vagledning hamtats fran Redovisningsradets rekommendationer samt uttalanden fran dess akut-
grupp. Ovriga tillgngar och skulder har upptagits till anskaffningsvarden dar inget annat anges. Redovisningsprinciper-
na ar oférandrade jamfort med féregdende ar.

Intéktsredovisning

Inkomsten redovisas till verkligt varde av vad foretaget fatt eller kommer att fa. Det innebar att féretaget redovisar in-
komsten till nominellt varde (fakturabelopp) om foretaget far ersattning i likvida medel direkt vid leveransen. Avdrag
gors for lAmnade rabatter.

Anlaggningstillgangar

Anlaggningstillgangar redovisas till anskaffningsvarde minskat med ackumulerade avskrivningar enligt plan och eventu-
ella nedskrivningar.

Varulager

Varulagret har varderats till det lagsta av dess anskaffningsvarde och dess nettoforséljningsvérde pa balansdagen.
Med nettoférséljningsvéarde avses varornas beréknade forsaljningspris minskat med forséljningskostnader. Den valda
varderingsmetoden innebar att inkurans i varulagret har beaktats.

Fordringar

Fordringar har upptagits till de belopp varmed de beréknas inflyta.

NOTER

Not 1 Arvode till revisorer

Med revisionsuppdrag avses granskning av arsredovisningen och bokféringen samt styrelsens och
verkstallande direktérens forvaltning, 6vriga arbetsuppgifter som det ankommer pa bolagets revisor
att utféra samt radgivning eller annat bitrade som féranleds av iakttagelser vid sadan granskning eller
genomforandet av sddana 6vriga arbetsuppgifter. Allt annat ar évriga uppdrag.

2009 2008 2007 2006
Revisionsuppdrag 68 700 47 960 41 088 31985
Ovriga uppdrag 16 312 4 600 2 600 4000
85012 52 560 43 688 35985
Not 2 Anstéallda och personalkostnader 2009 2008 2007 2006
Medelantalet anstéllda

Kvinnor 28 46 20 6
Man 12 19 6 3
40 65 26 9

Loner och andra ersattningar
Styrelse och verkstéllande direktor 870 046 639 000 407 000 71 000
Ovriga anstéllda 10 792 258 10 997 879 4100 805 1567 461
11 662 304 11 636 879 4 507 805 1638 461
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Sociala kostnader 2009
Pensionskostnader fér 6vriga anstéllda 200 000
Ovriga sociala avgifter enligt lag och avtal 2641358

2841 358

Totala l6ner, erséattningar, sociala kostnader
och pensionskostnader 14 503 662

Upplysning om sjukfranvaro 2009

Sjukfranvaro i procent av total arbetstid

Andel sjukfranvaro med sammanhangande tid 6ver 60 dagar
Andel sjukfranvaro for kvinnor

Andel sjukfranvaro for man

Andel sjukfranvaro for anstéllda i &ldern 29 ar eller yngre
Andel sjukfranvaro for anstallda i aldern 30-49 ar

Andel sjukfranvaro for anstéllda i aldern 50 ar eller aldre

Koénsférdelning bland ledande befattningshavare
Andel kvinnor i styrelsen

Andel man i styrelsen

Andel kvinnor bland 6vriga ledande befattningshavare

Andel man bland dvriga ledande befattningshavare

Not 3 Avskrivningar och nedskrivningar

2008
301 097
3179 556
3480 653

15117 532

1,53%

0%
1,56%
1,45%
1,51%
1,57%

0%

0%
100%
0%
100%

2007

73 500
1433734
1507 234

6 015 040

Anlaggningstillgangar skrivs av enligt plan éver den férvantade nyttjandeperioden med hansyn till

vasentligt restvarde. Féljande avskrivningsprocent tillampas:

Materiella anlaggningstillgangar
Ovriga maskiner och inventarier

Forbattringsutgifter p& annans fastighet

Not 4 Bokslutsdispositioner 2009
Aterféring av periodiseringsfond 0
Avsittning periodiseringsfond 0
Forandring anlaggningsreserv 1104 300
Not 5 Forbattringsutgifter pa annans fastighet 2009-12-31
Ingdende anskaffningsvarden 4 000 000
Ink6p 0
Utgdende ackumelerande anskaffningsvarden 4 000 000
Ingdende avskrivningar -215 878
Arets avskrivningar -372 206
Utgaende ackumelerade avskrivningar -588 084
Utgaende redovisat varde 3411916

20%
7-10%

2008
1004 746
0

-732 154

2008-12-31
0

4 000 000

4 000 000

0

-215 878
-215 878
3784122

2007

0

-657 746
-231 603

2007-12-31
0
0

o O o o

2006
48 133
544 897
593 030

2231491

2006

0

-347 000
-138 543

2006-12-31
0
0

o O o o
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Not 6 Inventarier, verktyg och installationer 2009-12-31 2008-12-31 2007-12-31 2006-12-31
Ingaende anskaffningsvarden 11 438 011 3562910 1385433 0
Inkdp 2801 409 7875101 2177 477 1385433
Utgdende ackumelerande anskaffningsvarden 14 239 420 11 438 011 3562910 1385433
Ingadende avskrivningar -2 588573 -989 668 -277 087 0
Arets avskrivningar -2 408 954 -1 598 905 -712 581 -277 087
Utgdende ackumelerade avskrivningar -4 997 527 -2 588 573 -989 668 -277 087
Utgé&ende redovisat varde 9 241 893 8 849 438 2573242 1108 346

7 Forandring av eget kapital
Antal aktier: 5 700 000 st

Aktiekapital Reservfond Overkurs- Balanserat Arets
fond resultat resultat

Ingadende balans per 1 januari 2006 100 000 20 000 138 845 34 789
Vinstdisposition enligt beslut av arets arsstamma 34 789 -34 789
Utdelning -173 634
Arets resultat 742 396
Utgdende balans per 31 december 2006 100 000 20 000 0 0 742 396
Vinstdisposition enligt beslut av arets arsstamma 742 396 -742 396
Arets resultat 1 356 842
Utgaende balans per 31 december 2007 100 000 20 000 742396 1356 842
Vinstdisposition enligt beslut av arets arsstamma 1356 842 -1356 842
Arets resultat -73 358
Utgdende balans per 31 december 2008 100 000 20 000 0 2099 238 -73 358
Fondemission 307 931 -307 931
Nyemission 162 069 1837931
Disposition enligt beslut av arets arsstamma -73 358 73 358
Arets resultat 17 907 094
Utg&ende balans per 31 december 2009 570 000 20 000 1837931 1717949 17 907 094
Not 8 Obeskattade reserver 2009-12-31 2008-12-31 2007-12-31 2006-12-31
Ack. Avskrivning dver plan inventarier 0 1104 300 370 146 138 543
Not 9 Checkrakningskredit 2009-12-31 2008-12-31 2007-12-31 2006-12-31
Beviljat belopp pa checkrakningskredit uppgar till 3 400 000 6 000 000 3500 000 2 500 000
Utnyttjad kredit uppgar till 0 4 833592 1763 889 0
Not 10 Langfristiga skulder 2009-12-31 2008-12-31 2007-12-31 2006-12-31
Forfaller senare &n 1 och tidigare an 5 ar efter
balansdagen
Skulder till kreditinstitut 283 586 867 897 0 0
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Revisionsberattelser

Till &rsstamman i Markesoutlet i Kivik AB Org.nr 556660-3550

Jag har granskat arsredovisningen och bokféringen samt styrelsens forvaltning i Markesoutlet i Kivik AB for raken-
skapséret 2006. Det ar styrelsen som har ansvaret for rakenskapshandlingarna och forvaltningen och for att &rsredovis-
ningslagen tillampas vid uppréattandet av arsredovisningen. Mitt ansvar ar att uttala mig om arsredovisningen och for-
valtningen pa grundval av min revision. Revisionen har utforts i enlighet med god revisionssed i Sverige. Det innebar att
jag planerat och genomfort revisionen for att med hég men inte absolut sdkerhet forsakra mig om att arsredovisningen
inte innehaller vasentliga felaktigheter. En revision innefattar att granska ett urval av underlagen for belopp och annan
information i rakenskapshandlingarna. | en revision ingar ocksa att préva redovisningsprinciperna och styrelsens till-
lampning av dem samt att bedéma de betydelsefulla uppskattningar som styrelsen gjort nar de upprattat arsredovis-
ningen samt att utvardera den samlade informationen i arsredovisningen. Som underlag fér mitt uttalande om ansvars-
frinet har jag granskat vasentliga beslut, atgarder och forhallanden i bolaget for att kunna bedéma om nagon styrelsele-
damot ar ersattningsskyldig mot bolaget. Jag har dven granskat om nagon styrelseledamot pa annat séatt har handlat i
strid med aktiebolagslagen, &rsredovisningslagen eller bolagsordningen. Jag anser att min revision ger mig rimlig grund
for mina uttalanden nedan. Arsredovisningen har uppréttats i enlighet med arsredovisningslagen och ger en réttvisande
bild av bolagets resultat och stéllning i enlighet med god redovisningssed i Sverige. Forvaltningsberéttelsen ar forenlig
med arsredovisningens ovriga delar. Jag tillstyrker att arsstamman faststaller resultatrakningen och balansrakningen,
disponerar vinsten enligt forslaget i forvaltningsberattelsen och beviljar styrelsens ledaméter ansvarsfrihet for raken-
skapsaret.

Halmstad den 25 juli 2007

Mats Johansson

Godkand revisor

Till &rsstamman i BrandWorld Sverige AB Org.nr 556660-3550

Jag har granskat arsredovisningen och bokféringen samt styrelsens forvaltning i BrandWorld Sverige AB for raken-
skapséret 2007. Det ar styrelsen som har ansvaret for rakenskapshandlingarna och forvaltningen och for att &rsredovis-
ningslagen tillampas vid upprattandet av arsredovisningen. Mitt ansvar ar att uttala mig om arsredovisningen och for-
valtningen pa grundval av min revision. Revisionen har utforts i enlighet med god revisionssed i Sverige. Det innebar att
jag planerat och genomfért revisionen for att med hog men inte absolut sékerhet forsakra mig om att arsredovisningen
inte innehaller vasentliga felaktigheter. En revision innefattar att granska ett urval av underlagen foér belopp och annan
information i rakenskapshandlingarna. | en revision ingar ocksa att préva redovisningsprinciperna och styrelsens till-
lampning av dem samt att bedéma de betydelsefulla uppskattningar som styrelsen gjort nar de upprattat arsredovis-
ningen samt att utvardera den samlade informationen i rsredovisningen. Som underlag fér mitt uttalande om ansvars-
frinet har jag granskat vasentliga beslut, atgarder och forhallanden i bolaget for att kunna bedéma om nagon styrelsele-
damot &r ersattningsskyldig mot bolaget. Jag har &ven granskat om nagon styrelseledamot p& annat satt har handlat i
strid med aktiebolagslagen, &rsredovisningslagen eller bolagsordningen. Jag anser att min revision ger mig rimlig grund
for mina uttalanden nedan. Arsredovisningen har upprattats i enlighet med &rsredovisningslagen och ger en réttvisande
bild av bolagets resultat och stéllning i enlighet med god redovisningssed i Sverige. Forvaltningsberéttelsen ar forenlig
med arsredovisningens dvriga delar. Jag tillstyrker att arsstamman faststaller resultatrakningen och balansrakningen,
disponerar vinsten enligt forslaget i férvaltningsberattelsen och beviljar styrelsens ledaméter ansvarsfrihet for raken-

skapsaret.

Halmstad den 12 februari 2008
Mats Johansson
Godkand revisor




Utdrag ur BrandWorlds reviderade rakenskaper

Till &rsstamman i BrandWorld Sverige AB Org.nr 556660-3550

Jag har granskat arsredovisningen och bokféringen samt styrelsens forvaltning i BrandWorld Sverige AB for raken-
skapsaret 2008. Det &r styrelsen som har ansvaret for rakenskapshandlingarna och férvaltningen och for att rsredovis-
ningslagen tillampas vid upprattandet av arsredovisningen. Mitt ansvar ar att uttala mig om arsredovisningen och for-
valtningen pa grundval av min revision. Revisionen har utforts i enlighet med god revisionssed i Sverige. Det innebar att
jag planerat och genomfort revisionen for att med hég men inte absolut sdkerhet forsakra mig om att arsredovisningen
inte innehaller vasentliga felaktigheter. En revision innefattar att granska ett urval av underlagen fér belopp och annan
information i rakenskapshandlingarna. | en revision ingar ocksa att préva redovisningsprinciperna och styrelsens till-
lampning av dem samt att bedéma de betydelsefulla uppskattningar som styrelsen gjort nar de upprattat arsredovis-
ningen samt att utvardera den samlade informationen i rsredovisningen. Som underlag fér mitt uttalande om ansvars-
frihet har jag granskat vasentliga beslut, atgarder och forhallanden i bolaget for att kunna bedéma om nagon styrelsele-
damot ar ersattningsskyldig mot bolaget. Jag har dven granskat om nagon styrelseledamot pa annat séatt har handlat i
strid med aktiebolagslagen, &rsredovisningslagen eller bolagsordningen. Jag anser att min revision ger mig rimlig grund
for mina uttalanden nedan. Arsredovisningen har uppréttats i enlighet med &rsredovisningslagen och ger en rattvisan-
de bild av bolagets resultat och stéllning i enlighet med god redovisningssed i Sverige. Forvaltningsberéttelsen ar féren-
lig med arsredovisningens 6vriga delar. Jag tillstyrker att rsstamman faststéller resultatrakningen och balansrakning-
en, disponerar vinsten enligt forslaget i forvaltningsberattelsen och beviljar styrelsens ledamdéter ansvarsfrihet for réken-

skapséret.

Halmstad den 18 mars 2009
Mats Johansson

Godkand revisor

Till arsstamman i Brandworld i Sverige AB Org.nr. 556660-3550

Vi har granskat arsredovisningen och bokféringen samt styrelsens och verkstallande direktérens

forvaltning i Brandworld i Sverige AB for ar 2009-01-01 - 2009-12-31. Det &r styrelsen och verkstéllande direktdren som
har ansvaret for rakenskapshandlingarna och forvaltningen och for att arsredovisnings lagen tillampas vid upprattandet
av arsredovisningen. Vart ansvar &r att uttala oss om arsredovisningen och forvaltningen pa grundval av var revision.
Revisionen har utforts i enlighet med god revisionssed i Sverige. Det innebér att vi planerat och genomfort revisionen
for att med hog men inte absolut sakerhet forsakra oss om att arsredovisningen inte innehaller vasentliga felaktigheter.
En revision innefattar att granska ett urval av underlagen for belopp och annan information i rékenskapshandlingarna. |
en revision ingar ocksa att préva redovisningsprinciperna och styrelsens och verkstallande direktérens tillampning av
dem samt att bedoma de betydelsefulla uppskattningar som styrelsen och verkstéllande direktdren gjort nar de
uppréttat arsredovisningen samt att utvardera den samlade informationen i arsredovisningen. Som underlag for vart
uttalande om ansvarsfrihet har vi granskat vasentliga beslut, atgarder och férhallanden i bolaget for att kunna bedéma
om nagon styrelseledamot eller verkstéllande direktéren ar ersattningsskyldig mot bolaget. Vi har daven granskat om
nagon styrelseledamot eller verkstallande direktren pa annat satt har handlat i strid med aktiebolagslagen, arsredovis-
ningslagen eller bolagsordningen. Vi anser att var revision ger oss rimlig grund fér vara uttalanden nedan. Arsredovis-
ningen har upprattats i enlighet med arsredovisningslagen och ger en rattvisande bild av bolagets resultat och stéllning
i enlighet med god redovisningssed i Sverige. Forvaltningsberéttelsen ar férenlig med arsredovisningens 6vriga delar.
Vi tillstyrker att &rsstamman faststaller resultatrakningen och balansrakningen, disponerar vinsten enligt forslaget i for-
valtningsberattelsen samt beviljar styrelsens ledamoéter och verkstallande direktéren ansvarsfrinet for rakenskapsaret.
Malmé den 10 februari 2009

Thomas Jonsson

Auktoriserad revisor FAR SRS




Markesoutlet butiker

Markesoutlet Varnamo

(intill Blomsterlandet o Cheapy)
Ringvéagen 59

Man-fre 10-19

Lor 10-16, S6n 11-16

Mérkesoutlet L6ddekoping
Centersyd Képcentrum
Varuvagen 2

Man-fre 10-19

Lor 10-17, Son 11-17

Markesoutlet Bastad

(intill butik Granslésa o Ulfasa)
Tomtaholmsvagen 1

Man-fre 10-18

L6r 10-16, S6n 11-16

Lér 10-17, S6n 11-17 (juli)

Markesoutlet Malmd
(intill Bilia o MR Cap)
Lundavagen 19
Man-fre 11-19

Lor 10-17, Son 11-17

Markesoutlet Kivik
Starkanhuset (utmed vag 9)
Killebacken 11

Man-fre 13-18

Lor 10-16, S6n 11-16

Markesoutlet Skene
Klevagéardsgatan 1
Méan-fre 10-18

Lor 10-16, S6n 12-16

Jepson

Starkanhuset (utmed vag 9)
Killebacken 11

Man-fre 13-18

Lor 10-16, S6n 11-16

Butiker

BrandWorld butiker

BrandWorld Gdteborg
Sisjévagen 45

436 33 Askim

Man — Fre, 10:00 - 19:00
Lo6r, 10:00 - 17:00

Son, 11:00 - 17:00

BrandWorld Lund
Avtalsvagen 13

227 61 Lund

Man — Fre, 10:00 - 19:00
Lor, 10:00 - 17:00

So6n, 11:00 - 17:00

BrandWorld Véaxjo
Marketenterivagen 7
352 36 Vaxjo

Man — Fre, 10:00 - 19:00
Lor, 10:00 - 17:00

S6n, 11:00 - 17:00

BrandWorld Sundsvall
Antennvagen 18

863 33 Sundsvall

Man — Fre, 10:00 - 19:00
L&r, 10:00 - 17:00

Son, 11:00 - 17:00
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