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Bolagsaspekter

Procast Media grundades och registrerades hos Bolags-
verket den 28 februari 2005. Bolaget ar ett publikt ak-
tiebolag och bedriver verksamhet under denna associa-
tionsform, vilken regleras av aktiebolagslagen. Bolaget
skall enligt bolagsordningen bedriva verksamhet genom
att forsalja och driva multimediasystem samt darmed
forenlig verksamhet.

Bolaget ar vid tidpunkten for detta informationsmemo-
randums framtagande inte inblandat i ndgon réttslig
tvist eller ndgot skiljeférfarande. Med ett bemyndigande
frdn drsstamman den 20 mars 2009 har styrelsen be-
slutat om en nyemission av hégst 3 000 000 aktier med
avvikelse fr8n befintliga aktiedgares foretradesratt.
Emissionen innebar att aktiekapitalet kommer att oka
frdn nuvarande 560 000 kr till hégst 860 000 kr. Alla
aktier i bolaget har samma ratt i bolagets tillgdngar och
vinst och samma rdstvarde.
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Viktig information:

Informationen i detta memorandum &r
konfidentiell och enbart dgnad for den
person till vilken det tillsdnts. Detta
memorandum f8r inte distribueras till
allménheten.

Memorandumet &r inte ett prospekt

och har inte registrerats av Finansin-
spektionen eller av annan myndighet.
Erbjudandet riktar sig inte till personer
vars deltagande férutsétter ytterligare
memorandum, registreringar eller andra
8tgérder &n de som féljer av svensk rétt.
Det 8ligger en var att iaktta s§dana
restriktioner.

Memorandumet f8r inte distribueras till
annat land dé&r distribution eller inbjudan
kréver angivna 8tgérder eller strider mot
lag i s8dant land.

For detta memorandum géller svensk
lag. Tvist med anledning av detta me-
morandum eller ddrmed sammanhéng-
ande réttsférh8llanden skall avgéras av
svensk domstol exklusivt.

Detta memorandum inneh8ller framtids-
inriktad information som inbegriper
antaganden rérande framtida marknads-
férh8llanden, verksamhet och resultat.
Framtidsinriktad information &r alltid
férenad med osdkerhet eftersom samtli-
ga antaganden baseras p8 nuvarande
marknadsférh8llanden och férutsattning-
ar. Aven om det &r styrelsen fér Procast
Media AB:s bedémning att framtidsinrik-
tad information i detta memorandum &r
baserad p8 rimliga évervdganden, kan
faktisk utveckling, hdndelser och resultat
komma att vésentligen avvika frn fér-
vdntningarna. Se vidare i kapitlet "Risk-
faktorer”.

I detta memorandum anvénds definitio-
nerna (”Procast Media”) och (“Bolaget”)
som beteckning fér Procast Media AB
(organisationsnummer 556557-5965).

Férkortningar som anvénds i dokumen-
tet: SEK = Svenska kronor, TSEK =
Tusentals svenska kronor, MSEK = Mil-
jontal svenska kronor.




Inbjudan till teckning av aktier i Procast Media AB

Investerare inbjudes harmed att teckna aktier i
Procast Media AB (publ) i enlighet med villkoren
i detta informationsmemorandum. Syftet med
den aktuella kapitalanskaffningen ar att finansi-
era den tillvaxtstrategi som Bolagets styrelse
fastslagit. Tillvéxtstrategin bygger dels pd en
etablering i nya branscher, utdver tandvarden,
nu framst inom héalsovarden och dels pd en
etablering i Norden, nu framst pé den norska
tandvardsmarknaden.

Expansionen kommer att ske dels med egen
personal och dels genom franchisetagare.

Baserat pa beslut fran arsstamman den 20 mars
2009 har styrelsen i Bolaget beslutat att oka
aktiekapitalet med hogst 300 000 kr, genom
nyteckning av hogst 3 000 000 aktier, envar
med ett kvotvarde om 0,10 kr. Emissionen gors
med avvikelse fr@n befintliga aktiesgares fére-
tradesratt och riktar sig till allmanheten.

Teckningskursen ar 3,00 kr vilket innebar att
Bolaget vid fulltecknad emission tillférs
9 000 000 kr. Anledningen till avvikelsen frén
foretradesratten ar att bredda dgandet infér en
framtida bérsnotering.

Varderingen som ligger till grund for emissions-
kursen i erbjudandet bygger pd vardering vid
tidigare genomfdrda emissioner samt diskussio-
ner med olika av varandra oberoende potentiella
investerare och foéretradare for aktiemarknaden.

Teckningsgraden kommer att offentliggoras
senast under vecka 20. Styrelsen kommer att
bestdémma hur fordelningen av tecknade aktier
skall ske till dem som anmalt intresse att for-
varva aktier. Vid Overteckning kan tilldelning
komma att ske med ett Iagre antal aktier an vad
som anmalningarna avser eller i vissa fall helt
utebli. Samtliga nyemitterade aktier ager lika
rétt till andel i Bolagets tillgéngar och vinst.

Varje nyemitterad aktie berattigar till 1 rést och
medfér ratt till utdelning for rakenskapsaret
2009. Euroclear Sweden AB (VPC) kommer att
ombesodrja eventuell utdelning. Aktier kan fritt
éverldtas och foérvarvas, hembudsskyldigheter
eller 16sningsratt foreligger ej.

Totalt fore emissionen finns 5 600 000 aktier.
Vid handelse av fullt tecknande av emissionen
skulle antalet aktier 6ka med 3 000 000 aktier
till 8 600 000. Detta motsvarar en utspadning
pa 54 %.

Nacka, i mars 2009
Procast Media AB (publ)

Styrelsen

Erbjudandet i korthet

e FOr att kunna utveckla Procast Media har styrelsen, med bemyndigande frdn ars-
stamman, beslutat om nyemission av hégst 3 000 000 aktier i Procast Media.

e Emissionskursen ar satt till 3 SEK per aktie.

e  Aktierna tecknas i poster om 2 000 st. En post motsvarar sdledes 6 000 SEK och an-
talet poster uppgar till hégst 1 500 st.

e Totala emissionsbeloppet uppgar till hégst 9 MSEK.

e Emissionen berdknas vara registrerad hos Bolagsverket den 1 juni 2009 men d&
emissionen sker |6pande kan detta ske tidigare.

e Teckningstid 23 mars till 29 april 2009.

e Aktierna i Procast Media ar registrerade hos Euroclear Sweden AB (VPC).
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VD:s kommentar

Bakgrund

V&r idé &r att ta tillvara de méjligheter som
modern IT- och telekomteknik erbjuder nar det
galler att kostnadseffektivt bade producera och
distribuera rorligt media till ett stort antal kun-
der.

Procast Media har sedan starten 2005 haft en
organisk och snabb tillvixt fr&n en omséttning
p& 2 Mkr per ar till 42 Mkr under vart senaste
verksamhetsar. Vart erbjudande till marknaden
har mottagits positivt och vi ser med tillforsikt
p& expansion mot nya branscher och nya geo-
grafiska marknader.

Bolaget har under det gangna aret genomfort
storre investeringar i produktutveckling for att
kostnadseffektivt kunna bade &vervaka och
effektuera medieleveranser till vara kunder.

Genom den undersékning vi genomférde under
januari 2009 vet vi att 97 % av besdkarna hos
vara kunder uppmérksammar vdra mediekana-
ler. Varannan kommer spontant ihdg annonse-
rad produkt och var tredje minns spontant vilket
varumarke som annonserades. Detta ar mycket
hoga uppmaérksamhetsvarden vilket starker var
produkt som attraktivt annonsmedium for rorlig
reklam.
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Syfte med kapitalanskaffningen

Syftet med denna nyemission ar dels att sprida
agandet infor en kommande bdrsintroduktion
och dels ge bolaget handlingsutrymme fér fort-
satt snabb expansion. Under det kommande
dret skall vi vidareutveckla var mediekanal
DENTVISION fér den svenska tandvardsmark-
naden och etablera kanalen MedTV som riktar
sig till den svenska halso- och sjukvdrdsmark-
naden. Samtidigt lanserar vi DENTVISION p3
den norska tandvardsmarknaden.

En investering i Procast Media &r en investering
i ett etablerat bolag med en god tillvaxt férenat
med en positiv resultatutveckling.

Valkommen att folja med pa var resal

Anders Erneholm

Verkstdllande direktor
Procast Media AB




Procast Medias verksamhet

Procast Media saljer annonsutrymme och re-
klamplatser p8 digitala skdrmar placerade i
vantrum och behandlingsrum inom tand- och
halsov8rden. Inom konceptet erbjuds &ven kli-
nikerna, hos vilka skarmarna sitter, informa-
tionsutrymme i kanalen. Procast Media har idag
tva vantrumskanaler, DENTVISION for tandvar-
den och MedTV fér halso- och sjukvarden.
Férutom forsaljning av annonsutrymme bedriver
bolaget ocksd forsaljning av skdrmar och sy-
stem till némnda kanaler.

Inom medievarlden faller verksamheten under
en kategori som pd engelska kallas Digital Out
Of Home media (DOOH) eller som det ocks8
kallas, Digital Signage.

Till skillnad frén évriga DOOH-media, som oftast
finns pd publika platser som kdpcentrum, flyg-
platser eller i butiker, bygger Procast Medias idé
pd att fdnga tittaren under en i sammanhanget
I&ng tid, i en situation dir uppmarksamheten ar
mycket hég. Darfér har vi valt vantrum som
primar arena, dar tittaren sitter ned i lugn och
ro och kan se kanalen utan stérande moment.
Konceptet medfor ett hdégt annonsvarde per
tittare och 6kar nytta och genomslag for annon-
sbrerna.

En forutsattning for verksamheten ar den nytta
som kanalerna ger bade vardbestkare och
vardgivare. V8rdgivarna far méjlighet att p8 ett
attraktivt sitt nd patienter med viktig informa-
tion i kanalen samtidigt som patienterna tar del
av uppskattad underhéllning och information
under vantetiden.

Saledes vilar féretagets verksamhet pa ett sam-
spel mellan vardgivare, besékare och annonsé-
rer, som alla kan dra nytta av varandra via Pro-
cast Medias DOOH-kanaler.

Ytterligare en del i verksamheten ar produktion
av reklamfilm. Procast Media har full kapacitet
att producera reklamfilmer &t de annonsorer
som har behov av det.

Procast
Media

v

Vard-
givare
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DENQA'IISION

DENTVISION &r Procast Medias storsta kanal
och finns i tandvardens véntrum och behand-
lingsrum. Sedan starten 2005 har expansions-
takten varit hég och idag har kanalen 1100
installerade skarmar o6ver hela landet p% knappt
700 platser.

Konceptet foljer Procast Medias idé om att finga
tittaren under langre tid och samtidigt ha en
hég uppmarksamhet. Detta blir extra tydligt pd
40 % av DENTVISIONS tandvardskliniker som
aven har monitorer i taket i behandlingsrum-
men. Patienterna tittar pé monitorerna under
pdgdende behandling, n8got som &r hégt upp-
skattat av sdval patienter som tandlikare.

Upplégget innebar att DENTVISION har bland
det hégsta uppmarksamhetsvarde som n%gonsin
uppmatts for ett DOOH-media. 97 % av besé-
karna uppmarksammade DENTVISIONS skar-
mar, enligt en undersdkning gjord i januari
2009 av undersdkningsforetaget GfK. Detta ar
ocks8 ett mycket viktigt matt fér annonsérerna
nar de valjer media for sin annonsering.

Inom varumarket DENTVISION ryms ocksd en
webb-TV kanal som enbart riktar sig till profes-
sionen. Kanalen, som bdar namnet DENTVISION
Pro, ndr 6ver 6000 verksamma inom tandvar-
den och ar tillganglig utan kostnad for alla klini-
ker som har DENTVISION i vantrummen. Vidare
tillkommer ett hundratal prenumeranter som
betalar en manatlig prenumerationsavgift.

I kanalen sinds tandvardsnyheter, reportage,
debatter, intervjuer, utbildningar m.m., allt
egenproducerat av Procast Media.

DENTVISION Pro innebar att Procast Media star-
ker de redan mycket goda relationerna med
tandvarden, vilket ger en god grund for vidare
forsaljning av DENTVISION i vantrummen. Vida-
re ar det ett attraktivt annonsutrymme for de
foretag som saljer produkter till tandvarden.

MEDIRY]

I januari 2009 lanserades MedTV som en Out Of
Home kanal for vantrummen inom halso- och
sjukvdrden. Upplagget ar i grunden detsamma
som DENTVISIONS och kanalen drar fordel av
att kunna utnyttja redan uppbyggda strukturer
och rutiner for finansiering, installation, drift,
underhll, systemforsaljning och reklamforsalj-
ning.




Miljoner USD ($)

3000

2500

2000

1500

1000

500

Marknaden

Media

Digital Out Of Home (DOOH) &r ett av de snab-
bast vaxande mediesegmenten globalt sett,
med tv&-siffriga tillvaxtsiffror p8 arsbasis.

De tekniska mojligheterna erbjuder annonsérer-
na en flexibilitet, kreativitet och matbarhet som
de mer klassiska medietyperna har svart att
konkurrera med. Detta har annonskdpare och
mediebyrder uppmarksammat och numera ar
DOOH-media sjalvklara alternativ néar mediepla-
ner faststalls. De flesta mediebyrder har numera
specialister som enbart arbetar med DOOH-
media och de stora byr8erna har dotterféretag
som enbart &r specialiserade just p& DOOH.

Fér den svenska annonsmarknaden som helhet
beddmer IRM (Institutet for Reklam- och Medie-
statistik) att medieinvesteringarna minskar med
5 % under 2009 jamfért med aret innan. Detta
skall dock stéllas i relation till de historiskt kraf-
tiga 6kningar av medieinvesteringar p8 mellan
6-10% per ar som praglat marknaden under
dren 2004-2008.

Segmentet DOOH sp3s, tillsammans med Inter-
net, att vara det media som 6kar mest under de
kommande 3&ren. Vidare bedéms DOOH, till
skillnad fran de ovriga klassiska medietyperna
(t.ex. TV, radio och print) 6ka sin del av medie-
kakan aven under r@dande 18gkonjunktur.

DOOH Annonsintdkter Globalt

2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013

M Retail B Transportation Healthcare M Hospitality

Kalla: NSR
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Varden

Den privata tandvarden i Sverige berédknas inne-
fatta drygt 2000 vantrum med tillhérande be-
handlingsrum. DENTVISION finns idag i Over
600 av dessa privata vantrum och marknadsan-
delen okar stadigt.

Folktandvdrden inbegriper  uppskattningsvis
drygt 1000 vantrum i Sverige. Procast Media
tecknade i héstas avtal med Folktandvarden
Stockholm om att installera DENTVISION i
samtliga av deras 100 kliniker. Till dessa kom-
mer ett dussin enskilda Folktandvardskliniker
ute i landet dar DENTVISION finns redan idag.

Framtidsutsikter

Den typ av media som Procast Media driver ar
en del av det mediesegment som spds dka mest
de kommande 8ren. Annonskdparna har nu tagit
till sig alla de modjligheter som tekniken inom
DOOH ger och lagger allt storre del av sina me-
dieinvesteringar pa Digital Out Of Home. Och
tack vare ett hogt ROI (Return On Investment)
for annonsérerna star sig segmentet val aven
under I8gkonjunktur.

Vidare visar Procast Medias kanaler exceptionel-
la siffror gallande uppmarksamhetsvarde och
attityd till mediet vilket ger en god grund for
utveckling av sdval forséljning av nya system
som annonsfdrsaljning.

Fér de foretag som saljer konsumentprodukter
inom tandv8rd och héilsa erbjuder bdde DENT-
VISION och MedTV en sarskilt valpositionerad
annonsyta. Fér dessa annonsorer ar det av stort
védrde att synas i professionella vdrdsamman-
hang och de utgér sdledes en stabil bas for de
bada kanalernas annonsintakter.

Vad galler systemférsaljningen har vi nu en s
stor marknadsandel inom svensk tandvard att
det skulle vara mycket svart fér en konkurrent
att sl sig in. Vidare kan vi gladja oss 3t avtalet
som vi slét hosten 2008 med Folktandvarden i
Stockholms lan dar deras samtliga 100 klinker
ingdr. Det utgdr en bra referens i siljdialogen
med Ovriga landsting och Oppnar upp en stor
och viktig del av marknaden.

Systemforsaljningen for MedTV inleddes i janua-
ri 2009 och har mottagits mycket positivt. Dar
drar vi nytta av redan goda relationer med
o . o = .
vardaktérer pa en marknad som ar stor och i
sammanhanget oexploaterad.




Ekonomisk 6versikt

Resultatrakning i sammandrag (tkr)

Omséttning

Rérelsens kostnader
Rorelseresultat

Finansiella poster

Resultat efter finansiella poster
Bokslutsdispositioner

Skatt

Arets resultat
Balansrakning i sammandrag (tkr)

Balansomslutning
Anlaggningstillgdngar
Omséttningstillgdngar
Bundet eget kapital
Fritt eget kapital
Obeskattade reserver
L&ngfristiga skulder

Kortfristiga skulder

Pro forma
2010

100 000
-95 800
4 200
-100
4100
-1116
-984
2000

2010

24 300
200
24 100
960
16 440
1 800
0
5100

Styrelse & Féretagsledning

Styrelse

Richard Bernstrom

Styrelseledamot sedan 2005

Styrelsens ordférande

Saltsjobaden, fodd 1943

Innehav i Procast Media 1 921 920 aktier

Bjorn Gunnstrom

Styrelseledamot sedan 2006

Téby, fodd 1953

Innehav i Procast Media 1 022 140 aktier

Stefan Gunbrant

Styrelseledamot sedan 2006

Téaby, fodd 1964

Innehav i Procast Media 280 640 aktier

Rolf Nilsson

Styrelseledamot sedan 2007

Téby, fodd 1951

Innehav i Procast Media 720 800 aktier

Rolf Bornstein

Styrelseledamot sedan 2008
Stockholm, fédd 1953

Innehav i Procast Media 102 740 aktier

Procast Media AB — Informationsmemorandum

Pro forma Utfall Utfall
2009 2008 2007
60 000 41 999 22 067
-58 500 -41 460 -21 588
1500 539 479
-100 -98 -16
1400 441 463
-364 -127 -127
-336 -106 -103
700 208 233
2009 2008 2007
20 000 13172 10 209
4200 5 396 348
15 700 7776 9 861
960 560 243
14 380 4109 3020
660 283 156
0 100 292
3900 8120 6 790
Foretagsledning

Anders Erneholm
VD

Utfall
2006

5251
-5 105
146

-8

138
-29
-24
85

2006

2 091
1 240
851
173
1457
29

432

Innehav i Procast Media AB 316 970 aktier

Timo Trolin
vVD/Programchef

Innehav i Procast Media AB 316 970 aktier

Tuva Bojstedt
Marknadschef
Innehav i Procast Media AB 52 400 aktier

John Bernstrom
Forsaljningschef
Innehav i Procast Media AB 3 500 aktier

Susanne Hellstrom
Ekonomichef
Innehav i Procast Media AB, 2 000 aktier

Utfall
2005

1998
-2 085

2005




Aktiekapital och &dgarférhéllanden

Aktiekapitalet i Procast Media AB uppgar till 560 000 kronor férdelat pd 5 600 000 aktier.

Aktiekapitalets utveckling

Ar Handelse Forandring av Totalt antal

antalet aktier aktier
2005 Verksamheten startades 1 000 1 000
2006 Split 1:100 99 000 100 000
2006 Nyemission 33 333 133 333
2006 Nyemission 40 000 173 333
2007 Nyemission 70 000 243 333
2008 Fondemission 256 667 500 000
2008 Split 1:10 4 500 000 5 000 000
2008 Nyemission 600 000 5 600 000
2009 Nyemission (férestdende) 3 000 000 8 600 000

Agarstruktur fore féreliggande emission

Agare Aktier
Richard Bernstrom gm bolag 1921 920
Bjorn Gunnstréom gm bolag 1022 140
Rolf Nilsson gm bolag 720 800
Anders Erneholm gm bolag 316 970
Timo Trolin gm bolag 316 970
Stefan Gunbrant gm bolag 280 640
Rolf Bornstein gm bolag 135 432
Ovriga aktiedgare 885 128

5600 000

Agarstruktur efter féreliggande emission

Agare Aktier
Richard Bernstrom gm bolag 1921 920
Bjorn Gunnstréom gm bolag 1022 140
Rolf Nilsson gm bolag 720 800
Anders Erneholm gm bolag 316 970
Timo Trolin gm bolag 316 970
Stefan Gunbrant gm bolag 280 640
Rolf Bornstein gm bolag 135 432
Ovriga aktiedgare 885 128
Nya agare 3 000 000

8 600 000
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Totalt
aktiekapital

100 000
100 000
133 333
173 333
243 333
500 000
500 000
560 000
860 000

Agarandel

34,3
18,3
12,9
5,7
5,7
5,0
2,4
15,8

Agarandel

22,3
11,9
8,4
3,7
3,7
3,3
1,6
10,3
34,9




Riskfaktorer

En investering i aktier ar férenat med risktagan-
de. Det finns ett antal faktorer som pgverkar och
kan komma att pdverka verksamheten i Procast
Media. Vid en beddmning av Bolagets framtida
utveckling &r det s8ledes centralt att inte bara
fasta vikt vid de mdjligheter till framtida vinster
en positiv resultatutveckling kan ge utan ocksd
beakta de risker investeringen medfér. Nedan
beskrivs utan inbdrdes rangordning de riskfakto-
rer som bedéms ha vasentlig betydelse for Bola-
gets framtida utveckling. Ytterligare risker som
for narvarande inte ar kanda for Bolaget eller
som idag uppfattas som ovdsentliga kan fa bety-
dande inverkan p8 Bolagets verksamhet och
finansiella stéllning eller resultat. Alla riskfakto-
rer kan av naturliga skal inte beskrivas utan en
samlad utvardering maste &ven innefatta 6vrig
information i informationsmemorandumet samt
en allman omvarldsbeddémning. Aktiedgare i
Bolaget I6per risk att forlora hela eller delar av
sitt investerade kapital.

Intjaningsformdaga och framtida
kapitalbehov

Det kan inte uteslutas att Procast media i framti-
den maste soka nytt externt kapital och det finns
i ett sddant fall inte garantier for att ett nytt
kapital kan anskaffas med sakerhet eller att det
kan anskaffas till fordelaktiga villkor for befintliga
aktiedgare. Om ytterligare externt kapital maste
anskaffas via aktieemission riskerar befintliga
aktiedgare att bli utspadda. Alternativt kan Bola-
get forutom aktieemission aven oka sin skuld-
sittning via 18n for att anskaffa finansiering. Ett
misslyckande i att generera vinster i tillracklig
omfattning eller ett misslyckande med att 16sa
uppkomna finansieringsbehov kan substantiellt
paverka Bolagets verksamhet och kan &ven leda
till foretagsrekonstruktion, konkurs eller annan
avveckling av Bolaget.

Formaga att hantera tillviaxt

Verksamheten skall vaxa i framtiden genom
organisk tillvaxt och via férvarv. I takt med att
personalen och verksamheten véaxer, behdver
Procast Media forsdkra sig om att det hela tiden
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har effektiva planerings- och ledningsprocesser
for att kunna genomféra affirsplanen pd en
marknad som ar under snabb utveckling. For att
hantera tillvaxten kravs investeringar och alloke-
ringar av vardefulla ledningsresurser. Om Pro-
cast media inte hanterar tillvixt pd ett effektivt
sitt kan detta paverka resultatet negativt.

Beroendet av nyckelpersoner och
medarbetare

Bolaget ar beroende av befintliga medarbetare
samt att kunna rekrytera och beh8lla nyckelper-
soner. Om Procast Media inte lyckas rekrytera
och behélla kvalificerad personal kan det bli svart
att fullfélja Procast Medias affarsstrategi.

Konkurrens

Procast Media agerar p8 en konkurrensutsatt
marknad och méter konkurrensen fran flera olika
hall och fran flera olika typer av aktorer. Det kan
inte uteslutas att en o©kad konkurrens skulle
kunna leda till reducerade tillvaxtmdjligheter och
samre I6nsamhet for Procast Media.

Konjunkturutveckling

Liksom 6vrig handel och industri pdverkas Pro-
cast medias férsaljning av det allmanna konjunk-
turlaget. En mer gynnsam konjunktur far ett
positivc genomslag p& kunders ekonomi och
kopkraft och darigenom deras investeringar. En
svagare konjunktur tenderar att uppvisa en mot-
satt effekt.

Leverantorer

Procast Media saljer och levererar produkter och
tjanster dar ett mindre antal leverantérer levere-
rar produkter och tjanster. En férsvagad position
for n8gon av Bolagets leverantérer kan leda till
att Procast media inte lyckas fdrhandla fram
Ionsamma leverantdrsavtal vilket kan péverka
|dnsamheten negativt.




Villkor & anvisningar

Erbjudandet i sammandrag

Emissionsbelopp: 9 000 000 kr
Kurs: 3,00 kr
Antal emitterade aktier 3 000 000
Aktiepost: 2 000 aktier
Antal poster: 1 500 st

Teckningstid: 23 mars - 29 april 2009

Teckningskurs
Teckningskursen ar 3,00 kr per aktie

Ratt till teckning
Emissionen riktar sig till allmanheten

Teckningspost
De nyemitterade aktierna tecknas i poster om
2 000 aktier, motsvarande 6 000 kr per post.

Teckningstid
Anmalan om teckning av aktier skall géras un-
der perioden 23 mars - 29 april 2009.

Anmalan

Anmalan om teckning av aktier skall avse en
eller flera teckningsposter om 2 000 aktier.
Observera att endast en anmalningssedel per
tecknare kommer att beaktas och i det fall det
inséands fler an en kommer endast den senaste
registreras. Anmalan skall ske p& “Anmalan om
kop av aktier i Procast Media” som bifogas in-
formationsmemorandumet. Anmalningssedlar
kan &ven rekvireras frdn Bolaget enligt uppgif-
terna nedan.

Anmédlan insédndes till:
Aktieinvest FK AB
Emittentservice

113 89 Stockholm
Fax:08-506 517 01

Anmaélningssedeln maste vara Aktieinvest AB
tillhanda senast klockan 17:00 den 29 april
2009. Anmalan ar bindande. Endast en anmal-
ningssedel per person kommer att beaktas.
Ofullstéandig eller felaktigt ifylld anmalningssedel
kan komma att Idmnas utan avseende. Inga
tillagg eller &ndringar far géras i den tryckta
texten pd anmaélningssedeln.
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Raétt till forlangning av teckningstiden samt
emissionens fullfoljande

Styrelsen forbeh8ller sig ratten att forlanga
teckningstiden och flytta fram likviddagen samt,
att under alla omstandigheter, fatta beslut att
inte fullfélja emissionen. Beslut om att inte full-
folja emissionen kan senast fattas fore det att
avrakningsnotor skall séndas ut.

Tilldelning
Beslut om tilldelning av aktier fattas av styrel-
sen i Procast Media AB.

Besked om tilldelning

N&r fordelning av aktier faststallts, sands avrak-
ningsnotor ut till dem som erhllit tilldelning.
Detta berdknas ske senast den 5 maj 2009. I
handelse av Overteckning kommer styrelsen att
bestdémma hur tilldelning skall ske samt hur
aktierna skall férdelas. Vid O&verteckning kan
tilldelning komma att ske med ett lagre antal
aktier an vad som anmalningarna avser eller i
vissa fall helt utebli. De som ej tilldelats aktier
erhdller inget meddelande.

Betalning

Full betalning for tilldelade aktier skall erlaggas
kontant enligt anvisningar pd utsand avrik-
ningsnota, samt vara Aktieinvest tillhanda se-
nast fem bankdagar efter utsandandet av av-
rakningsnota, vilket berdknas vara den 13 maj
2009.

Om betalning inte sker i tid kan aktierna komma
att 6verltas till annan part. Om betalning frén
en sddan férsaljning understiger teckningskur-
sen enligt erbjudandet kan mellanskillnaden
komma att utkrédvas av den person som ur-
sprungligen tilldelades aktierna.

Erhdllande av aktierna

Aktierna kommer att levereras nar emissionen
ar registrerad hos Bolagsverket, vilket berdknas
ske under juni manad 2009.

Utdelning
De nya aktierna medfér ratt till utdelning frén
och med verksamhetsdret 2009. Vid eventuell
utdelning sker utbetalning via Euroclear Sweden
AB (VPC).




Bolagsordning

g1

§2

§3

84

8§85

86

§7

§8

FIRMA
Bolagets firma ar Procast Media (publ.)

STYRELSENS SATE
Styrelsen har sitt sate i Stockholms kom-
mun, Stockholms l&n.

VERKSAMHET

Bolaget skall bedriva verksamhet genom att
forsédlja och driva multimediasystem samt
darmed forenlig verksamhet.

AKTIEKAPITAL
Aktiekapitalet utgér lagst 500 000 kronor
och hogst 2 000 000 kronor.

AKTIEANTAL

Antalet aktier skall vara lagst 5 000 000
stycken och hégst 20 000 000 stycken akti-
er.

AKTIESLAG
Aktierna skall kunna utges i en serie. En ak-
tie medfor en (1) rost.

STYRELSE OCH REVISORER

Styrelsen skall bestd av ldgst tre och hogst
tio ledamoter med hogst tio suppleanter.
Ledaméter och suppleanter véljs arligen pa
drsstimma for tiden intill slutet av nasta
drsstamma.

En till tv revisorer, med eller utan revisors-
suppleant eller ett registrerat revisionsbolag
skall véljas till revisor p8 3rsstamma. Upp-
draget som revisor galler till slutet av den
drsstimma som halls under det fjarde ra-
kenskapsaret efter revisionsavtalet.

KALLELSE TILL BOLAGSSTAMMA

Kallelse till &rsstamma samt till extra bo-
lagsstamma dar frdga om &ndring av bo-
lagsordningen kommer att behandlas skall
utférdas tidigast sex och senast fyra veckor
fore stamman. Kallelse till annan extra bo-
lagsstdmma skall utfardas tidigast sex och
senast tvd veckor fére stsmman.

Kallelse till bolagsstémma skall ske genom
annonsering i Post- och Inrikes Tidningar
samt i Svenska Dagbladet.
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§ 9 ROSTRATT OCH ANMALAN OM SAMT

§10

§ 11

§12

§13

RATT TILL DELTAGANDE I BOLAGS-
STAMMA

Vid bolagsstdmman far varje rostberattigad
rosta for fulla antalet av vederbdérande @gda
och foretrddda aktier utan begrdnsning i
rostetalet. Rostratt vid stamman har de som
vid stdmmotillféllet ar inférda bolagsstam-
moaktieboken fem vardagar fére stamman
samt via fax, brev eller e-post i forvag har
anmalt sig till stamman senast kl 12.00 den
dag som anges i kallelsen till stdamman.
Sistnamnda dag far inte vara séndag, annan
allmédn helgdag, lérdag, midsommarafton,
julafton eller nydrsafton och inte infalla tidi-
gare an femte vardagen fére stamman.

FULLMAKTSINSAMLING

Styrelsen far samla in fullmakter p& bola-
gets bekostnad enligt det férfarande som
anges i 7 kap 4§ andra stycket Aktiebolags-
lagen (2005:551).

ARSSTAMMA
Arsstamma halls &rligen inom sex manader
efter rakenskapsarets utgang.

AVSTAMNINGSFORBEHALL

Bolagets aktier skall vara registrerade i ett
avstamningsregister enligt lagen (1998:
1479) om kontoféring av finansiella instru-
ment.

RAKENSKAPSAR
Rakenskapsar ar 0101 - 1231,




PROCAST MEDIA AB
Hastholmsvagen 32
131 30 Nacka, Stockholm
Tel: 08-586 158 00
Fax: 08-714 78 99

WWwWWw.procast.se
info@procast.se




