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Definitioner

Bolaget, AdTail AB eller AdTail AB (publ)
Orgnr:556754-8549 om inget annat framgar av sammanhanget

Erbjudandet
Foreliggande nyemission som ndrmare beskrivs i detta investerarmemorandum.

Finansinspektionens godkidnnande

Memorandumet har inte granskats och registrerats av Finansinspektionen dd emissionsbeloppet inte
kommer att overstiga 1 000 000 euro, vilket dr gransen for undantag fran kravet pa godkant prospekt
enligt lag (1991:980) om handel med finansiella instrument.

Styrelse och ledande befattningshavare

Styrelsen

Mats Johansson Styrelseledamot
Anders Westerlund ~ Styrelseledamot
Stefan Forsberg Styrelseledamot/VD

Anna-May Wester  Styrelseordforande

Ledande befatiningshavare
Stefan Forsberg VD

Revisor

Eva Jansa, auktoriserad revisor, FAR SRS
Trollsta Revisionsbyrd AB

Blekingegatan 14

118 56 Stockholm

Bolagets hemuvist och juridiska form

Styrelsen har sitt site i Stockholms kommun. Adress till Bolagets huvudkontor ar: AdTail AB,
Barnhusgatan 16, 111 23 Stockholm. Gillande lagstiftning dr svensk ritt och Bolagets juridiska form
styrs av aktiebolagslagen. Emittenten registrerades 2008-04-02. Bolaget ar ett publikt aktiebolag.

Spridning av memorandumet

Erbjudandet riktar sig inte till personer vars deltagande forutsitter ytterligare memorandum, regist-
rering eller andra atgirder dn vad som foljer av svensk ratt. Memorandumet far inte distribueras i
Amerikas Forenta Stater, Kanada eller ndgot annat land dir distributionen eller erbjudandet kraver
atgirder enligt ovan eller strider emot regler i ett sidant land.

Memorandumets tillganglighet

Memorandumet kommer att finnas tillgingligt pa foljande hemsidor:
www.adtail.se

www.aqurat.se

www.aktietorget.se

Bakgrund och motiv

Emissionslikviden skall framfo6r allt anvandas till att utoka marknadsavdelningen for att mojliggora en
satsning pad okad forsaljning. Sammantaget berdknas detta ge Bolaget forutsattning for att nd ett stabilt
framtida positivt kassaflode.
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Erbjudandet i sammandrag

Emissionsbelopp Teckningstid

Hogst 3 000 000 kronor 9 februari - 2 mars 2009
Teckningkurs Handelsplats

4,00 kronor Aktietorget

Kvotvirde Handelspost

0,10 kronor 1 000 aktier

Antal emitterade aktier
Hogst 750 000 aktier

Garanti for fulltecknande av nyemissionen

Dalom Invest AB har den 13 januari 2009 i beslut dtagit sig att
for det fall nyemissionen inte fulltecknas teckna aktier i sidan
omfattning att nyemissionen fulltecknas. Dock maste emissionen
uppfylla Aktietorgets dgarspridningskrav. Emissionsgarantens
ovan nimnda dtagande kommer att ske mot vederlag motsva-
rande tio procent av det totala emissionsbeloppet. Garantin ar
reglerad via avtal mellan Dalom Invest AB och Bolaget.



AdTail - Vertikala annonsnitverk

VD har ordet

Efter att ha arbetat i mediebranschen i drygt 20 &r,
varav de senaste sju dren med Internetmitningar
och Internetanalys, blir jag fascinerad av den
utveckling vi nu star mitt i. Trenden ir tydlig,
Internet blir en allt viktigare kanal for annon-
sorer som vill nd konsumenter i sin annonsering.
Utvecklingen gér fort, nya marknadsplatser och
tjanster pd Internet dyker upp i snabb takt.

For att na sina kunder star reklamko-

parna idag infor en storre utmaning an

tidigare. Undersokningar fran USAY visar att
Internetanvindarna tillbringar allt mindre tid pa
de stora, etablerade Internetsajterna. Vi ser ocksa
en tydlig fragmentering av surfbeteendet. I takt
med att anvdndarna av Internet mognar sé blir
de mer specialiserade i sitt surfande och besoker
alternativa sajter.

P4 den amerikanska marknaden ser vi nu bland
annat fradn Razorfish?, som ar en av virldens
storsta interaktiva reklamkopare, att de nu investe-
rar en allt storre andel av sina reklaminvesteringar
pa mindre nischade sajter och att de investerar en
mindre andel pd storre och generella portaler.

Vertikala annonsnitverk bestar av noga utvalda
kvalitativa nischade sajter som erbjuder ett forst-
klassigt redaktionellt innehall inom ett specifikt
amnesomrdde. Vertikala annonsnitverk erbjuder
en siker och trygg annonsmilj6 och ir en viktig
marknadsforingskanal, inte minst for varumarkes-
byggande annonsorer.

Min fasta 6vertygelse ar att vi dven i Sverige kom-
mer att se ett skifte i annonsorernas spenderade
kronor fran stora, generella Internetsajter till mer
redaktionella, vertikala, specialiserade sajter och
nitverk. Reklamkoéparna kommer fortfarande

att kunna nd en hog riackvidd genom exempelvis
Google, men nya nischade sajter med kvalitativt
innehall fran vertikala annonsnitverk kommer att
spela en allt viktigare roll. Annonsorerna kommer
att ha ett storre behov av att kunna na en den
centrala malgrupp som de primirt ir intresserade
av att kommunicera med.

Genom att skapa vertikala annonsnatverk, ar
AdTails ambition att ligga i framkanten av den
kommande utvecklingen. Vi skapar ett kluster av
kvalitativa, nischade och specialiserade sajter inom
ett specifikt intresseomrdde till en annonskanal.
Vi hjilper annonsoren att na en hég och unik rick-
vidd i sin definierade mélgrupp. Detta i kombina-
tion med en kvalitativ annonsmiljoé ger annonséren
en Okad effektivitet i sin Internetannonsering.

U ComScore Media Metrix JP Morgan
2 Avenue A Razorfish "Digital Outlook report 2008~

| 4 - har ordet

Idén i sig ar ny for de svenska och nordiska
marknaderna men inte unik globalt sett. Vi har
tittat en del pd USA som kommit klart langre i
utvecklingen av vertikala annonsnitverk dn vi
gjort i Sverige. Ett exempel pa foretag vi himtat
inspiration frin ar amerikanska Glam Media
Network som pa kort tid blivit den ledande
annonskanalen pa Internet for annonsorer som vill
nd modeintresserade kvinnor.

Den totala svenska marknaden kring
Internetannonsering (banner-annonsering)

for 2009 spds av Institutet for Reklam- och
Mediestatistik (IRM) att bli 2 miljarder SEK.
AdTail ar tidigt ute pa denna vixande marknad
och skapar genom vertikala annonsnitverk en
tydlig positionering i tre av de mest intressanta
annonssegmenten;

kvinnor, min och spel.

Med kombinationen av momentum i marknaden,
lag konkurrens gillande vertikala annonsnit-
verk och en gynnsam marknadstillvixt, ar var
bedomning att AdTail snabbt kommer att ta

en betydande andel av annonspengarna for de
segment vi viljer att fokusera pd. Utover en stark
affirside och 1ag konkurrens pd marknaden ligger
AdTails styrka i de resurser som Bolaget har till
forfogande. Grundarna av Bolaget har en gedigen
silj- och marknadserfarenhet av mediemarknaden
och ett starkt kontaktnit pd mediebyrasidan.
Dessutom tillfors AdTail spetskompetens kring
spelindustrin via var deligare TP-Media. Beslut
ar taget om lansering av Gamers” Network, dir vi
beriknar intikter redan under april 20009.

Denna nyemission ger oss mojlighet att etablera
AdTail som en ledande aktor for att skapa och
utveckla vertikala annonsnétverk i Sverige och
Norden. Det kapitaltillskott vi nu far kommer
framst att anvindas for rekrytering av siljresurser
samt befista och utveckla Bolagets vertikala
annonsnitverk.

Vilkommen som aktiedgare i AdTail AB.
Stockholm i februari 2009

VD AdTail AB




AdTail - Vertikala annonsnitverk

Bakgrund/historik

e Under december 2007 inleddes en marknadsundersokning for att faststalla
status pd den svenska marknaden gillande vertikala annonsnitverk.
Utfallet av undersokningen visade tydligt pd annonsorers okade behov kring
vertikala annonsnétverk pa Internet samt att konkurrensen pa marknaden
var lag.

¢ Bolaget bildades 2008-04-02

e Samtal och forhandling med Adify i USA® paboérjades i april 2008 géllande
avtal for den svenska marknaden.

¢ [ maj skrevs forsta avtalet for annonsors kampanj pa Facebook®.
¢ Avtal med Adify undertecknades i juni 2008.

e Marknadsaktiviteter i Stockholm genomfordes under augusti 2008 dir
Robert Proctor fran Adify medverkade. Ett stort antal medieformedlare
besoktes och informerades om AdTails verksamhet och dess mojligheter.

o Publicister som meddelat att de vill medverka i Bolagets forsta vertikala
annonsnatverk SHE NETWORK fick under hosten de férsta annons-
kampanjerna distribuerade till sig och darmed de forsta intakterna via
AdTail. I skrivande stund ar det cirka 50 publicister som medverkar i SHE
NETWORK.

e Samarbete inleddes i borjan av december 2008 med TP-Media®.

¢ Beslutet om nyemission och ansékan om listning av AdTail pd Aktietorget
genomfordes under december 2008.

3 Adify dr en amerikansk annonshanteringsleverantér som dr specialiserad pad att driva och utveckla vertikala annonsnitverk.

4 Facebook dr en av de stérsta globala sociala marknadsplatserna pd Internet. AdTail har Nordiskt siljuppdrag via finsk partner

) TP-Media dir ett medieféretag som iir fokuserat pd att skapa och utveckla sajter inom specifikt spel pd Internet. 2008 forvirvade
TP-Media den av e-Sport Awards nominerade sajten Fragbite.

Bakgrund/historik - 5 |



AdTail - Vertikala annonsnitverk

AdTail framgangskriterier

Sofistikerad teknisk losning

AdTail samarbetar med Adify, en virldsledande
aktor som har stor kompetens nir det galler

att driva och utveckla vertikala annonsnitverk.
Till dags datum har Adify varit delaktig i att
utveckla 6ver 150 vertikala annonsnitverk.

Unika besdkare

Genom Adify erbjuder AdTail marknaden unika
annonskanaler inom vil definierade intresseom-
radden. Adifys teknik gor det enkelt for AdTail
att skapa ett samarbete med nischade och
mindre publicister som har kvalitativt redaktio-
nellt innehdll och forpacka trafiken fran dessa
till en annonskanal.

Besokarna pd nischade och specialiserade sajter
ar svdra att nd via storre och mer generella
sajter, dirmed kan Bolaget skapa en hog och
unik riackvidd inom de amnesomraden som man
viljer att fokusera pa. Genom detta blir AdTail
en viktig aktor for annonsorer och reklamko-
pare.

Gedigen erfarenhet

Styrelsen och dgarna bakom AdTail har en
gedigen erfarenhet av mediebranschen, stort
kontaktnit i reklamkoparledet och branschkun-
skap.

Positiva kommentarer fran marknaden
Trots AdTails korta historia sa har Bolaget
redan fétt positiva kommentarer frdn markna-
den. Ett av Sveriges storsta foretag inom herr
och damkldder investerade i sin forsta kampanj
pd SHE NETWORK i december 2008. Och har
valt att dterkomma genom att kopa ytterligare
en kampanj i januari 2009.

| 6 - AdTail framgangskriterier

Reklamkopare som exempelvis Bjorn Holmberg
pa Bizkit, en av de ledande svenska mediebyra-
erna, uttalar sig féljande om SHE NETWORK;

”Vi ser en intressant utveckling kring mojlig-
heten genom vertikala annonsndtverk att i en
kvalitativ annonsmiljo nd hog rdackvidd ritt
in i malgrupp. Vi ser att SHE NETWORK pd
kort tid blivit ett intressant alternativ till andra
annonslosningar pd Internet. Senhdsten 2008
genomforde vi en testkampanj For filmen
Twilight Zone pi SHE NETWORK. Resultatet
var klart positivt!”

Gynnsamma majligheter i ett tidigt
marknadsskede

2009 beraknar IRM (Institutet for Reklam-

och Mediestatistik) att annonseringen pa
Internet kommer omsatta 2 miljarder SEK i
Sverige, vilket ar en tillvixt pd 7,5% mot
foregdende ar. AdTails mélsattning ar nu att
initialt skapa ledande annonskanaler inom tre
omfattande annonssegment; Kvinnor, Min och
Spel. Internetreklamens tillvaxt och konkurrens-
situationen kring vertikala annonsnitverk ger
AdTail, i ett tidigt skede i marknadens utveck-
ling, mycket gynnsamma mojligheter och goda
forutsittningar att ta en ledande position pa den
svenska och nordiska marknaden.




Annonsmarknadens utveckling

Reklaminvesteringarna pa den svenska
mediemarknaden har haft en mycket positiv
utveckling under de senaste dren med 2006 som
den verkliga toppen. Okningstakten lig d4 pa
10%. Aven under 2008 fortsatte 6kningen, da
med 3%. Totalt omsatte den svenska medie-
marknaden 33 miljarder SEK under 2008. Den
storsta mediegruppen var TV med 15,2%. Strax
darefter kom Internet med 14.8%.

Institutet for Reklam- och Mediestatistik (IRM)
bedomer att den totala reklaminvesteringen i
Sverige 2009 kommer att minska med 4,7% och
hamna pa cirka 31 miljarder SEK. Samtidigt
papekar IRM i sin senaste rapport att annon-
sorerna med storsta sannolikhet kommer att
prioritera Internet i sin annonsering pa bekost-
nad av de tryckta och traditionella medierna.

For 2009 beriknas Internet oka med 7,5%
till 16,7%.

Bio
0,3%

Direktreklam
13,2% Utomhus
3,2% Butiksmedia

0,3%

Kataloger
5,7%
Tidskrifter
7,3%
Gratistidningar

Bilagor
1,5%

Dagspress
26,6%

oy

Annonsmarknaden, prognos 2009
Kalla: IRM Reviderad Reklamprognos, November 2008

AdTail - Vertikala annonsnitverk

Internetannonseringens utveckling
Utvecklingen for Internetannonseringen i
Sverige har varit omfattande. Sedan 2003 har
investeringarna nastan femfaldigats fran

1,2 miljarder SEK till 2009 ars prognos pa hela
5,2 miljarder SEK. Det gor att Internet kan
komma att st for 16,7% av de totala
reklaminvesteringarna och darmed passera
TV som annonsmedium under 2009.

2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008p 2009p

Internet Totalt [mediekakan)

Internetreklamens utveckling jamfort med den totala medie-
marknaden 2000-2009. Indexutvecklingen basar 2000=100
Kalla: IRM Reviderad Reklamprognos November 2008

Internetannonseringens fyra kategorier

* Annonsering/samarbeten
(banner-annonsering) utgor den storsta
delen. Den kommer enligt prognosen for
2009 att sta for cirka 40% eller drygt
2 miljarder SEK av den totala
Internetreklamen. Det innebar en
okning med 7,3% jamfort med 2008.

¢ Online-kataloger/eftertext.

¢ Sokordsmarknadsforing.

¢ E-postmarknadsforing.

Annonsmarknadens utveckling - 7 |



AdTail - Vertikala annonsnitverk

Internetannonsering ar en etablerad del
av mediemixen

Efter att annonsorer och mediebyrder under
madnga &r betraktat Internet som en ny och
oprovad annonskanal, dr natet idag en etablerad
och naturlig del av mediemixen.

Internet dr samtidigt den annonskanal som
vaxer snabbast och som tar marknadsandelar
fran traditionella media.

Fragmenterat surfbeteende

En tydlig global trend som dven ér applicerbar
pa Sverige, ar ett okat fragmenterat surfbete-
ende. For fem ar sedan kunde annonsorer i USA,
genom de 5 storsta sajterna, nd 40% av den
totala online-populationen®. Idag ndr samma
fem sajter endast 15%. Konsumenter tillbringar
med andra ord en allt mindre del av sin tid pa de
stora, etablerade sajterna”). For reklamkoparna
innebir det en allt storre utmaning att identi-
fiera konsumenternas beteende pa Internet.

Det okade fragmenterade surfbeteendet, den
okande informationsmangden pa Internet och
annonsorers krav pd kvalitativ annonsmiljo,
stiarker utvecklingen for vertikala annonsnit-
verk.

9 ComScore Media Metrix JP Morgan
7 Avenue A Razorfish ”Digital Outlook report 2008~
8 Artikel New York Times 21 december 2008

nadens utveckling

Miljoner bloggar

Experter pa Internetmarknaden dr 6verens:

® “Ounline-marknaden blir alltmer frag-
menterad, de stora sajterna tappar i trafik.
Anvindarna hittar nya favoritsajter pd
Internet” Barry Parr, Jupiter Research

* “Jag har inte talat med ndgon som tror
att fragmentering pd Internet kommer att
minska” Chris Anderson, Wired

o “Konsumenterna har nu kontroll, medie-
koparna mdste identifiera var anvindarna
tillbringar sin tid och vilka nya mark-
nadsplatser de beséker” Rosenthal, CEO
Interpublic

Explosion av nya annonsmaéjligheter

Nya annonsplatser vixer kontinuerligt fram.
Intressant ar att f6lja den kraftfulla utveckling-
en kring bloggare. Marknaden har tidigare varit
osiker pa virdet kring dem som annonsplats.
Nya undersokningar® visar dock att besokare
pa bloggsajter ar viktiga beslutsfattare och
diarmed viktiga att na for reklamkopare.

80
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Utveckling av bloggar i USA fran 2003-2007
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TILL SIST OM MEDIER

.‘"_ BLOGGRAPPORT Sommaren 2008 fick bloggosfaren sitt stora

P genombratt som opinionsbildare och agendasattare i Sverige, | och

"o med FRA-bloggbévningen. Men fortfarande dr det Iangt kvar innan
7 bloggandet 3r en lika sjdlvklar del av medielandskapet och vardagen

MARTIN JONSSON som i USA.

Bloggboomen har bara borjat
= T,

Artikel i Svenska Dagbladet 5 oktober 2008

Marknadens utveckling
Annonsinvesteringarna pa Internet kommer att
fortsitta att oka eftersom
e mediet dr en effektiv kanal bade vad det
galler sdljfrimjande och
varumirkesbyggande aktiviteter
e mediet ger mojlighet att genomfora
kampanjer pa vertikala annonsnitverk som
ar noggrant utvalda efter specifika 2zmnes-
omriden
¢ nya mojligheter med tekniska annonsformat
skapar ett okat engagemang hos anvanda-
ren.

Utveckling annonsnéatverk

I en utveckling dir fragmentering okar och
besokarna hela tiden hittar nya intressanta
marknadsplatser, dr det vikigt for annonsorerna
att investera sina annonspengar pa nischade
sajter dar de nér en allt storre andel av sina
maélgrupper. Annonsnitverk gor detta mojligt.

AdTail - Vertikala annonsnitverk

Den generella trenden dr att sajterna i hogre
utstrickning kommer att ha mer inventarier
(sidvisningar) dn de kan silja direkt till annon-
sorerna. I USA visar flera oberoende undersok-
ningar att de 100 storsta sajterna i genomsnitt
sjdlva siljer endast 40% av sitt inventarie. Enligt
undersokningsforetaget Comscore (USA) star de
tio mest trafikerade sajterna for endast 30-40%
av sidvisningarna men erhéller cirka 70% av
annonsintikterna.

I en strdvan att optimera sina annonsintakter
kommer sajter och publicister fortsitta att
anvinda externa siljbolag och annonsnat-
verk. Nya sofistikerade l6sningar vixer fram.
Marknadsbedomare ser olika inriktningar:

e Annonsborser: Sajters 6verblivna inventarie
(osdlda sidvisningar) kan siljas till an-
nonsborser dir reklamkopare kan kopa
besokare till hogstbjudande.

e Generella annonsnatverk: Beskrivs ibland
som blinda nitverk dir annonsoren inte
alltid vet vilka sajter som deras annonser
kommer att exponeras pa. Vanligt hos
generella nitverk ar att de med hjilp av
teknik mojliggor exponering av annonser
baserat pa ett specifik surfbeteende (beha-
vioral targeting) eller exponerar annonser
som baserar sig pa en redaktionell miljo
(contextual targeting).

e Vertikala annonsnitverk: Besokare pa
Internet spenderar alltmer tid pd nischade
sajter som har specialinriktat innehall.
Genom att skapa vertikala annonsnitverk
mojliggor annonslosningen annonsoren
att nd stor rackvidd i en specifik intresse-
malgrupp. Annonsen distribueras pé valda
sajter, som alla ingdr en kvalitativ, noga
utvald och vil definierad dmneskategori.
Annonseringen dr transparent, d.v.s alla
sajter som medverkar i kampanjen kommer
for annonsoren att redovisas fullt ut.

Annonsmarknadens utveckling - 9|



AdTail - Vertikala annonsnitverk

AdTails uppfattning ar att utvecklingen av
marknaden primért inte kommer att bestd av
stora annonsborser dar alla besokare behandlas
odifferentierade och generella, dir teknik rader
och ménniskors enda roll ir att titta pd siffror.
Tekniken kommer aldrig utvecklas sd att den
kan bedoma hogkvalitativ trafik pa Internet
battre dn ett tranat, manskligt oga.

Varumirkesbyggande annonsorer som kraver
hog malgruppsselektering kommer alltid att
foredra transparent och kvalitativ annonsmiljo
vilket mojliggors av vertikala annonsnitverk.

Vertikala annonsnatverk

Definitionen pé ett vertikalt annonsnitverk

ar noggrann selektering av vil utvalda och
kvalitativa sajter med ett kvalitativt redaktio-
nellt innehdll inom ett specifikt amnesomrade.
Sajternas besokare forpackas pd en sofistikerad
teknisk plattform som ett erbjudande till
annonsorer. Erbjudandet ir intressant just
darfor att annonsoren vid en sddan losning
snabbt och enkelt kan nd hog rackvidd av en-
gagerade besokare inom sin specifika, primara
maélgrupp.

Exempel pa vertikala annonsnatverk ar
SHE NETWORK i Sverige, Glam Media i USA,
Martha Stewarts Circle i USA, med flera.

Vertikala annonsnitverk dr i marknadssamman-
hang en beskrivning av de annonslésningar som
ar de mest malgruppsanpassade och effektiva
kanalerna som en annonsor kan nyttja i sin
kommunikation pa Internet. Vid anvindandet
av ett vertikalt annonsnatverk for att mark-
nadsfora en produkt eller tjinst handlar till stor
del om relevans, som exempel att en annons for
bilar annonseras pé sajter som skriver om bilar
och didr besokarna dr intresserade av bilar.

Reklamkopare vet att traditionell form av
annonsering pa Internet sker infor en stor
mangd minniskor, vanligtvis pa stora sajter och
motesplatser, med forhoppning om att sd stor

andel som mojligt ska ingd i den definierade
maélgruppen. Genom vertikala annonsnitverk ar
varje spenderad annonskrona direkt fokuserad
pd annonsorens utvalda malgrupp pa mark-
naden. Undersokningar® visar att kvalitativt
redaktionellt innehall, som vertikala annons-
natverk fokuserar pa, skapar signifikant battre
effekt och avkastning pa satsade reklampengar
just for att annonsbudskapen samspelar med

en kvalitativ annonsmiljo och att annonsoren
moter manniskor som ar genuint intresserade av
det amne som det kommersiella budskapet beror.

Sidor for engagerade
Ett vertikalt annonsnitverk bestdr av nischade
sajter inom ett specifikt amnesomrade.

Specialinriktade sajter har ofta ett unikt
innehdll kring ett specifikt imnesomrade som
ar av stort intresse for engagerade besokare.
Undersokningar visar att besokare pa nischade
sajter 4r mer engagerade i sin informationsin-
samlingsprocess jamfort med besokare pé storre
och mer generella sajter. Vi kallar vira partners
redaktionella sidor for ”sidor for engagerade”.

Storlek sajt

Antal sajter

° Online Publishers Organisation January 2009 *Improving Ad Performance Online:

The Impact of Advertising on Quality Content Sites”

nnonsmarknadens utveckling




Styrkan med vertikala annonsnéatverk
Vertikala annonsnitverk har en mangd fordelar
for annonsérerna:

® Trygg och siker annonsmiljo: Varje sajt
som ingdr i nitverket 4r noga utvald och
erbjuder annonsoren en kvalitativ och siker
annonsmiljo.

¢ Total transparens: Annonsoren har
fullstandig kontroll pd hur kampanjen ser
ut, vilka sajter som ingar i kampanjen, nir
annonser exponeras i nitverket, etc. Total
transparens rdder, d.v.s. samtliga sajter som
ingdr i kampanjen redovisas fullt ut.

¢ Engagerad malgrupp: En kostnadseffektiv
och enkel 16sning for annonsorer som vill
nd en stor rackvidd av engagerade och
passionerade besokare inom en specifik
amneskategori.

e Adderad riackvidd: Genom ett vertikalt
annonsndtverk ndr annonsoren nya kunder
pd nischade sajter som 4r svdra att nd via
storre och mer generella sajter.

¢ Minskad transaktionskostnad: Arbetet for
reklamkopare att kopa annonsutrymme
pd manga mindre sajter dr kostnads- och
tidskravande. Att kopa annonsutrymme pa
ett vertikalt annonsnitverk daremot, som
omfattar manga sajter, kan likstillas med
att kopa annonsutrymme pd en enskild sajt,
d.v.s. ett kop, ett pris och en orderbekrif-
telse.

AdTail - Vertikala annonsnitverk

Vertikala annonsnatverk innebar ocksa ett stora
fordelar for publicister och sajtigare:

e Genererar nya annonsintdkter pa osalt
annonsutrymme genom varumirkesbyg-
gande kampanjer for annonsorer som
soker specifika intresseméalgrupper i sin
Internetannonsering.

e Maximerar nuvarande annonsintikter.
Annonskampanjer fran AdTail kan samver-
ka med existerande annonsering frin andra
annonslosningar, t ex Google Adsense.

¢ Kontroll 6ver annonser och annonskam-
panjer. Genom Adifys publicistverktyg kan
en sajt nir som helst tacka ja eller nej till
annonskampanjer.

e Forbattrar samspelet mellan annonser och
redaktionellt innehdll genom att exponera
annonser som samverkar med det redaktio-
nella innehaéllet och besokarens intresse.

Vertikala annonsnéatverk tar ut ett
hogre marknadspris

Jamfort med generella och blinda annonsnétverk
kan vertikala annonsnitverk ta ut ett hogre
pris i marknaden. Vertikala annonsnatverk
erbjuder en hog rackvidd i en engagerad och
specifik malgrupp. For annonsoren innebar det
jamforelsevis lite ”spill” i kampanjen och att
det ndr adderad rackvidd i mélgrupp som skulle
varit svar att nd pa stora dominer eller andra
generella annonsnitverk.
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Innovativa tekniska annonsldsningar
Genom var teknikpartner Adify arbetar vi med
de ledande tekniska annonsformaten som mark-
naden efterstrivar. I dagslaget ar det frimst de
vanliga annonsformaten (gif rich media) som
rader. Tekniker kring nya annonseringsmojlig-
heter utvecklas kontinuerligt. Ny teknik och nya
tekniska annonslosningar kommer att bidra till
mer annonspengar till Internet. Aterigen ir det
USA som kommit ldngst i utvecklingen kring
nya annonsformat pa Internet. AdTails uppfatt-
ning ar att vi kommer se denna tillvixt dven
for den svenska marknaden. Vi ser specifikt tva
intressanta omraden; videoannonsering och
”widgets”.

Videoannonsering: Konsumtion av online-video
sker i allt storre utstrackning pa Internet. Man
kan tala om en explosion pa internet dir
tittandet 6kar rekordsnabbt och ddrmed ocksa
annonsmojligheterna. Videoannonsering dppnar
for effektiv varumarkesbyggande reklam.

Fran TV och annan reklamfilmsannonsering

ar erfarenheten att ljud och bild ar 6verldgset
jamfort med statiska annonser. Dessa kreativa
mojligheter fors nu 6ver till Internet

Det amerikanska undersokningsforetaget eMar-
keter genomforde 2008 en undersokning dir de
estimerarade utvecklingen kring videoannon-
sering i USA. Intressant dr att undersokningen
visar att investeringarna kring videoannonsering
pa Internet kommer mer dn férdubblas mellan
2008 och 2010.

nnonsmarknadens utveckling
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Widget

En "widget” kan enklast beskrivas som en mini-applikation
som kan addera till funktionalitet till WEB-sida, blogg,
social profil, pd skrivbordet pd datorn, etc. Applikationen
kan sedan fyllas med den information som anvindaren dr
intresserad av, t ex video, mp3, foton, etc. Sammanfatt-
ningsvis kan man sdga att widgets ger anvindaren kontroll
over innehdllet i applikationen och ndr de vill konsumera
denna. Annonsérers nyttjande av widgets dr fortfarande

i ett experimentellt stadium. Marknadsbedomare dr dock
overens om att det kommer att bli en kraftfull utveckling av
anvindningen kring widgets pd Internet. Den 6kade anvind-
ningen kommer i sig driva nya kommersiella mojligheter for
annonsérer som involverar sig i utvecklingen.

Videoannonsering pa internet
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Artikel i Svenska Dagbladet 5 oktober 2008
Kalla eMarketer i samarbete med PriceWaterhousCcoopers och
IAB, Augusti 2008




AdTails verksamhet

AdTails uppgift dr att identifiera kvalitativa,
nischade sajter inom vdl definierade intresse-
omrdden ddr det finns intressanta och kom-
mersiella annonssegment. Bolaget selekterar
och paketerar trafiken fran nischkanaler till en
annonskanal for annonsérer som vill annonsera
mot en specifik malgrupp.

Organisation och personella resurser
Grundare och befattningshavare inom AdTail
har tillsammans 50 ars erfarenhet av medie-
branschen frimst inom annonsforsaljning, silj-
ledning, marknadsforing och marknadsanalys
pa ledande medieforetag (TV4, Bonnier, Metro,
Svensk Golf och Nielsen Online, tidigare
Nielsen//NetRatings). Tillsammans har de under
aren byggt upp ett gediget kontaktnat i annon-
sorsledet och pa mediebyrasidan (kontaktledet
stracker sig allt ifrin interaktiva mediekopare
till foretagsledning)

Genom deldgarna Dalom Invest erhdller AdTail
nu utokad spetskompetens inom annonsforsalj-
ning pa Internet samt gedigen branschkunskap
om bland annat spelmarknaden. Agarna

har dven god kunskap kring arbetet med att
utveckla nystartade bolag till solida och starka
foretag.

Bolagets erfarenhet av mediemarknaden tillsam-
mans med dgarnas kunskap om Internet och
generell foretagsutveckling borgar for en god
grund for Bolagets framskridande.

AdTail - Vertikala annonsnitverk

" AdTail

Mediabyraer Publicister Kuahtatua bestitare.

For de intresseomrdden som AdTail viljer att fokusera pa sa blir
foretaget en viktig link mellan nischade sajters kvalitativa trafik for

annonsorer och mediebyrier.
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Vara vertikaler

De forsta vertikala annonsnatverken som
Bolaget utvecklar, riktar sig till annonsérer som
i sin Internetannonsering vill nd kvinnor, mén

och TV-dataspelsintresserade anvandare.

SHE NETWORK

I september 2008 lanserade AdTail

SHE NETWORK, ett vertikalt annonsnit-
verk for annonsorer som vill nd kvinnor i sin
Internetannonsering. Nitverket har i dagsliget
cirka 50 sajter och bloggare som partners.
Dessa ar kategoriserade enligt foljande; Mode,
Skonhet, Hilsa och Mat.

Exempel pé sajter/partners som idag ingdr i
SHE NETWORK:

www.blondinbella.se

www.kanal5.se

www.tidningenhennes.se

www.modette.se

www.posh.24.se

Den estimerade riackvidden for
SHE NETWORK ir cirka 500 000 unika
besokare per vecka (unika webblisare).

Samtliga sajter som ingdr i ndtverket dr noga
utvalda och vil anpassade for varumirkesbyg-
gande annonsorer. Alla sajters annonsplatser
erbjuder annonsorer en optimal placering for sin
annonsplats. Mdlet med SHE NETWORK ir att
bli en av de ledande annonskanalerna i Sverige
for annonsorer som i sin Internetannonsering
vill nd kvinnliga intressemdlgrupper.
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Gamers’ Network

TV- och dataspel ar en starkt vixande marknad
och vi bedomer att reklaminvesteringarna pa
Internet fér denna annonskategori star infor

en omfattande tillvixt. Under forsta kvartalet

2009 lanserar AdTail ddrfor Gamers” Network
som en vertikal for de Internetannonsérer som
vill nd TV- och dataspelsintresserade anvin-
dare. Gamers” Network utvecklas tillsammans
med TP-Media. TP-Media ar resultatet av en
sammanslagning av flertalet sajter pa Internet.
Verksamheten har frimst koncentrerats pa sajter
for yngre min med fokus pa dator- och TV-spel.
Under 2008 har TP-Media forvirvat foretaget
Bite Online Media AB, som dger varumirket
fragbite.se'”. Sajten ar for tredje dret i rad dr no-
minerad till klassen ”virldens bista e-sportsajt”.

Malet med Gamers’ Network ar att bli den
ledande svenska och nordiska annonskanalen pa
Internet fér annonsorer som vill nd engagerade
och hingivna ”gamers”.

19 Fragbite har 2005 -2008 i den internationella tivlingen eSport Awards blivil nominerad klassen till virldens bésta
e-sport sajt. Esport Awards dr en internationell tivling déir branschen gdtt samman i syfte att nominera aktérer som dr

viktiga for industrins utveckling

AdTail - Vertikala annonsnitverk

HE NETWORK

Hosten 2009 kommer Bolaget att lansera

HE NETWORK. Hir skapas ett annonsnétverk
for annonsorer som vill nd manliga intressemal-
grupper. Exempel pé kategorisering ir Sport,
Bilar och Batar etc. HE NETWORK skall

bli den ledande annonskanalen i Sverige for
annonsorer som i sin Internetannonsering vill nd
manliga intresseméalgrupper.

Kandisskap

Halsa/ Livsstil

SHE NETWORK
Mat/Livsstil
Mode/Skonhet

Heminredning,/Familj

GAMERS NETWORK

HE NETWORK

Batan

Ekonomi/Finans

AdTail klustrar nischade sajter som har
engagerade besokare inom vil definierade och
kommersiellt intressanta annonssegment
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Fler vertikala annonsldsningar

Bolaget kommer under 2010 definiera fler
intressanta annonssegment och utveckla antalet
vertikaler vidare.

Dedikerade saljuppdrag

Utover fokuseringen pé att driva och utveckla
vertikala annonsnidtverk, dtar AdTail sig speci-
fika sdljuppdrag. Sedan maj 2008 har foretaget
genom partnerskap utvecklat och silt annons-
formatet "Facebook Engagement Ads” i Sverige
och Norden. Facebook dr en mycket stark
annonskanal dir tidsspenderingen och
anvindandet av sajten dr hog. Annonslosningen
Facebook Engagement Ads bygger pd en
sofistikerad teknik som mojliggor annonsorers
delaktighet i anviandarnas interaktion med
varandra.

Adify - var amerikanska strategiska
partner

AdTails teknik- och samarbetspartner ar Adify
som dr specialist pA omradet att driva och
utveckla vertikala annonsnatverk. Utover

en sofistikerad teknisk losning for annons-
hantering, hjilper Adify oss med support,
optimering av kampanjer och rekrytering av
sajter. Samarbetet med Adify ar av strategisk
art och ar viktig for att AdTail kontinuerligt
ska befinna sig i framkanten bade vad det giller
nya tekniska annonslosningar och marknadens
utveckling.

Grundarna av Adify startade foretaget Flycast
som var ett av de forsta siljnatverken pd mark-
naden. Adify blev 2008 utsett av den amerikan-
ska tekniktidningen RED Herring till ett av de
mest intressanta teknikforetagen. Varen 2008
koptes Adify av Cox Media fér 300 miljoner
USD. Adify ar certifierat av IAB (Interactive
Advertising Bureau).
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Adty support . annonsgrer

Publicist kanto Fakturering
amvismingar betaling

Adify annonshanteringsplattform

Adifys tekniska plattform: Nar annonsorer koper annonsplats

i ett vertikalt annonsndtverk placeras annonsen pa valda
sajter i ndtverket. Kopet for annonséren dr lika enkelt som
ett kop av en specifik sajt ddar annonsoren endast hanterar en

orderbekriftelse. Adifys tekniska losning ser till att annonsen
forelas pa sajter i niverket, optimerar kampanjen sa att bista

kampanjresultat uppnads, foljer upp kampanjen med statistik,
skoter om ersdttningen till publicister, etc.

Global saljkar

Utover teknik och support hjidlper Adify
publicister med global annonsférsiljning. Fran
framst USA, England och Tyskland bearbetar
Adifys siljkar internationella annonsoérer som
ar intresserade av att annonsera pa de svenska
och nordiska marknaderna. For vissa industrier,
som exempelvis spelmarknaden, ir detta extra
intressant dd annonsorerna till stor del 4r
amerikanska foretag och dir annonsbudgetarna
ofta allokeras fran USA eller England.




Konkurrenssituation

Vi ser en tydlig mattnad i marknaden vad galler
generella siljbolag och annonsnitverk och
ddarmed dr konkurrensen allmant hog.
Konkurrenssituationen gillande vertikala
annonsnitverk diremot dr tydligt begrinsad.
Detta gora att AdTail moter ett ligt motstand
gillande de 6kade krav som annonsorerna
kommer att stdlla betrdaffande framgéngsrika
annonskanaler.

Gillande vertikala annonsnitverk ser AdTail
foljande konkurrenssituation:

For SHE NETWORK, finns ndgra storre
publicister som paketerar sina kvinnliga sajter
till annonslosningar. Aktorerna har dock en
begriansning i att erbjuda den medielosning dar
deras egna sajter ingér.

Konkurrensen for vertikala annonslésningar
som t ex Gamers’ Network och HE NETWORK
ar idag liten och det dr det svdrt att definiera
ndgra tydliga eller storre aktorer pa den svenska
marknaden.

AdTail tror att Sverige kommer att folja trenden
fran USA och Europa vilket innebir att antalet
konkurrenter betraffande vertikala annonsnit-
verk den ndrmaste tiden kommer att 6ka. Vid
den tidpunkten kommer AdTail att vara rustat
och vil positionerat och vara en av de ledande
aktorerna i denna expansiva marknad.

AdTail - Vertikala annonsnitverk
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Affarside, vision, mal och strategi

Affarsidé

Genom identifiering och paketering av sajter
inom vil definierade intresseomraden och kom-
mersiellt intressanta annonssegment, driver och
utvecklar AdTail vertikala annonsnitverk. Med
hjilp av ledande teknik, unika annonskanaler
och kvalificerad annonsforsiljning hjilper
AdTail annonsorer att optimera sina reklamin-
vesteringar i sin Internetannonsering. AdTail
hjalper publicister och sajtdgare i deras stravan
att optimera sina reklamintikter for sina
besokare.

Vision

AdTails vision ar att genom ledande teknik och
kompetens bli ett av Nordens ledande aktorer
for att tillhandahélla vertikala annonsnitverk
ddr vi mojliggor battre effekt och unik rackvidd
for annonsorer i deras internetannonsering.

Mal
e Under 2009 kommer AdTail att vidareut-
veckla annonsnitverket SHE NETWORK
med ytterligare sajter inom specifikt
kvinnliga intresseomrdden. Under kvartal
12009 kommer AdTail att stirka upp med
sajter inom kategorierna; Mode/Skonhet/
Kiéndisskap samt Hélsa. Under andra och
tredje kvartalet ska AdTail rekrytera fler
sajter inom kategorierna Mat och Familj.
Under kvartal 3 2009 dr malsittningen
att ha 6ver en miljon unika besokare per
vecka i natverket (unika webblisare)
och ddarmed etablera SHE NETWORK
som en av de storsta annonskanalerna
for annonsorer som vill nd kvinnor i sin
Internetannonsering.
¢ Under kvartal 1 2009 kommer AdTail att
lansera annonsnitverket
?Gamers’ Network”.
e Under 2010 kommer AdTail att lansera ett
nordiskt ”Gamers’ Network”.
¢ I september 2009 kommer AdTail lansera
annonsnidtverket HE NETWORK.
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Strategi

Anstilla en forsiljningschef/ansvarig for
respektive vertikal och genom dessa skapa
en positiv siljkultur och kreativ miljo.
Genom kvalitativa medieprodukter och om-
fattande marknadsbearbetning, skapa och
utveckla starka varumairken for respektive
vertikal.

Genom strategiska samarbeten och via PR,
driva opinion kring Internets utveckling
som annonskanal generellt och vertikala
annonsnitverk specifikt.

Sakerstilla kompetens sd att Bolaget
befinner sig i framkant gillande teknisk
utveckling, marknadens utveckling och

vad det giller kunskap kring analys och
Internetannonsering.

Genom redaktionella rad for respektive
vertikal, ta en kunskapsposition om konsu-
mentbeteende for exempelvis kvinnor, mode
och ”spelentusiaster”.




AdTail - Vertikala annonsnitverk

Pressmeddelande - 17 Juni 2008

AdTail and Global Technology Leader Adify To Launch

Sweden's Very First Vertical Ad Network
SHE NETWORK Will Provide Advertisers Access To Affluent Females

Swedish advertisers will shortly be able to target affluent females online, with the launch of Sweden’s
very first Vertical Advertising Network — The SHE NETWORK.

The SHE NETWORK - being built on Adify by AdTail AB- signifies the continued expansion
of Adify into mainland Europe as increasing numbers of publishers seck to maximise advertising
opportunities and revenues despite continued audience fragmentation online. Adify is the global
technology and media company recently acquired for US $300mn by Cox.

Part of AdTail AB, SHE NETWORK will use Adify’s vertical ad network management solution to
focus on key content areas across its network of premium female sites, generating content which
will then be aggregated to build scalable and targetable advertising and sponsorship opportunities
for advertisers. The network is set to become the leading advertising channel on the internet for
advertisers looking to target a female audience.

Stefan Forsberg, CEO of SHE NETWORK said: “Adify has created more than 100 vertical ad net-
works with the likes of NBC Universal, Time Warner, The Guardian and Reuters and is the leading
global network builder. Adify’s technology, experience and understanding of the latest developments
in the internet advertising market is paramount in our vision; becoming the most successful channel
in Sweden for advertisers to reach affluent and aspirational females online”.

Rob Proctor, Head of EMEA for Adify said: “Sweden is a highly sophisticated market and ultima-
tely, a virgin territory when it comes to vertical advertising networks. AdTail AB’s knowledge and
expertise within the Swedish media sector is hugely impressive and has been key in developing our
first network launch there. Fragmentation of online audiences 1s fact but with more people coming
online every day, vertical ad networks offer advertisers the opportunity to reach these elusive and
valuable audiences through an efficient and trusted buying vehicle. SHE NETWORK will for the
first time offer advertisers the opportunity to reach this growing market”.

Adify’s vertical ad networks are growing at an expeditious rate — from one network to over 100
networks in one year, serving around 3000 publishers and reaching over 80 million unique users
with virtually no duplication of sites with any other network, except Google.
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Riskfaktorer

Allt foretagande och investeringar pa aktie-
marknaden ar forenat med risktagande och

i detta fall utgér inte aktieagande i AdTail AB
nagot undantag. Férutom risker kopplade till
aktiemarknade finns dven risker kopplade till
Bolaget och dess verksambhet. | det foljande
beskrivs ett antal risker som bor tas i beak-
tande. Framstallningen gor inte ansprak pa att
vara fullstdndig. Riskfaktorerna ar inte heller
rangordnade efter betydelse. Den som oOver-
vager att investera i Bolaget bor darfor gora en
utvardering av all information i memorandumet
tillsammans med en allman omvarldsbedém-
ning.

Verksamhets- och
branschrelaterade risker

Personalen

En liten organisation ar alltid kanslig for
personalomsittning da kompetensen och
kunskapen om Bolaget begrinsas till ett fatal
personer. I takt med att Bolaget viaxer minskar
denna risk men samtidigt okar da kravet pa att
organisationen effektivt kan rekrytera ratt typ
av kompetens.

Konkurrenter

Konkurrenssituationen for vertikala annons-
l6sningar dr idag begriansad. Dock ar det svart
att namnge ndgra tydliga eller storre aktorer pa
den svenska marknaden. AdTail och marknads-
bedomare dr 6vertygade om att trenden fran
USA och Europa gor att antalet konkurrenter
kommer att 6ka inom den ndrmaste tiden.

Intjaningsformaga och framtida
kapitalbehov

Det kan inte med sidkerhet sigas att Bolaget blir
vinstgivande i den omfattning som beskrivs i
detta memorandum. Det kan dven hinda att det
tar langre tid dn berdknat innan Bolaget nér ett
positivt kassaflode. Det kan inte uteslutas att
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Bolaget i framtiden kan komma att soka nytt
externt kapital och det finns inga garantier for
att det i sd fall kan anskaffas pa for aktiedgarna
fordelaktiga villkor. Ett misslyckande i att gene-
rera vinster i tillricklig omfattning kan paverka
Bolagets marknadsvarde.

Leverantorer
Bolaget dr for sin verksamhet ej beroende av det
avtal man har med Adify.

Riskfaktorer relaterade till aktien

Aktiens likviditet

Det kan inte uteslutas att Bolagets aktie, i likhet
med aktier i mdnga andra mindre bolag, under
perioder handlas endast i begransad utstrack-
ning. En illikvid aktie kan medfora stora kurs-
svingningar och komma att handlas till kurser
som visentligt avviker frin den aktiekurs som
anges i detta erbjudande.

Kursfall pa aktiemarknaden

Bolagets aktiekurs kan i framtiden komma att
fluktuera bland annat beroende pa resultat, kon-
junkturforandringar och marknadens intresse
for Bolagets aktie. Det finns inga garantier for
att aktiekursen inte kommer att sjunka. En lagre
aktiekurs kan ocksd medfora att kapitalanskaff-
ning genom ytterligare nyemission forsvdras.

Utebliven utdelning

Tidpunkten for, och storleken pa eventuella
framtida utdelningar foreslds av Styrelsen. I
overviagande om framtida utdelning kommer
Styrelsen for Bolaget att vdga in flera faktorer,
bland annat verksamhetens utveckling, rorel-
seresultat och finansiella stdllning, aktuellt och
forvantat likviditetsbehov samt expansions-
planer. S& linge ingen utdelning lamnas mdste
eventuell avkastning pa investeringen genereras
genom hojning av aktiekursen.




Inbjudan, bakgrund och motiv

Inbjudan till teckning av aktier i

AdTail AB (publ)

Med stod av bemyndigande fran drsstimma
den 20 januari 2009 har Styrelsen i AdTail AB
(publ) beslutat att genomfora en nyemission.
Arsstimma har gett Styrelsen ett bemyndigande
om hogst 4 000 000 aktier intill ndsta drs-
stimma. Erbjudandet omfattar hogst

750 000 aktier till en teckningskurs om

4,00 kronor vilket innebar att Bolaget kan
tillforas hogst 3 000 000 kronor. Vid fullteck-
nad emission okar Bolagets aktiekapital med
hogst 75 000,00 kronor fore avdrag for
emissionskostnader, vilka beriknas uppga till
400 000 kronor

Hirmed inbjuds allmanheten att, i enlighet med
villkoren i detta memorandum, teckna aktier

i AdTail AB (publ) till en kurs om 4,00 kronor.
Vid fulltecknad emission kommer aktiekapitalet
att 6ka med hogst 75 000,00 kronor, fran

500 000,00 kronor till 575 000,00 kronor och
antalet aktier kommer att 6kas fran

5000 000 aktier till 5 750 000 aktier,
innebdrande en utspidning med hogst

750 000 aktier

Bakgrund och motiv

Infor en forvintad kraftig expansion behover
marknadsavdelningen utokas. For att mojliggora
en satsning pad okad forsiljning har Styrelsen
beslutat att genomfora en nyemission om

3000 000 kronor.

Utav emissionslikviden kommer 400 000 kronor
att anvandas till emissionskostnader,

2 000 000 kronor kommer att avsittas for
okade saljresurser och resterande summa ser
Bolaget som en trygghet att ha i form av reserv/
buffert. Sammantaget beriknas detta ge Bolaget
forutsattning for att nd ett stabilt framtida
positivt kassaflode.

AdTail - Vertikala annonsnitverk

Garanti for fulltecknande av
nyemissionen

Dalom Invest AB har den 13 januari 2009 i
beslut dtagit sig att for det fall nyemissionen inte
fulltecknas teckna aktier i sidan omfattning att
nyemissionen fulltecknas. Dock méste emis-
sionen uppfylla Aktietorgets dgarspridningskrav.
Emissionsgaranternas ovan nimnda dtagande
kommer att ske mot vederlag motsvarande

tio procent av det totala emissionsbeloppet.
Garantin dr reglerad via avtal mellan

Dalom Invest AB och Bolaget.

Styrelsens forsakran

Memorandumet har upprittats av Styrelsen for
AdTail AB (publ) med anledning av foreliggande
nyemission. Styrelsen ar fullt ut ansvarig for
memorandumet och dess innehadll.

Styrelsen forsakrar att den har vidtagit alla rim-
liga forsiktighetsatgarder for att sikerstilla att
uppgifterna i memorandumet, svitt Styrelsen
kanner till, overensstimmer med faktiska
forhdllanden och att inget har utelimnats som
kan komma att paverka dess innebord.

Stockholm i februari 2009
Styrelsen i AdTail AB (publ)
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Villkor och anvisningar

Villkor och anvisningar

Med stod av bemyndigande fran drsstimman
har Styrelsen i AdTail beslutat att genomfora en
nyemission av aktier till allmdnheten. Nedan
anges villkor och anvisningar for Erbjudandet.

Erbjudandet

Allmanheten erbjuds att teckna aktier i

AdTail AB (publ) om sammanlagt hogst 750.000
aktier. Vid fulltecknad emission ckar Bolagets
aktiekapital med hogst 75 000 kronor.

Teckningskurs

Teckningskursen ar 4.00 kronor per aktie.
Courtage utgdr ej. Det ar Styrelsens bedom-
ning att teckningskursen motsvarar Bolagets
marknadsvirde.

Foretradesratt
Emissionen genomfors utan foretrade for
befintliga aktiedgare.

Teckningstid

Anmilan om teckning kan goras under perioden
den 9 februari 2009 till och med den

2 mars 2009. Styrelsen forbehdller sig ritten att

forlinga den tid under vilken anmalan kan ske.

Anmalan

Anmilningssedel finns att himta pa
www.adtail.se, www.aqurat.se samt
www.aktietorget.se samt kan bestillas fran
Aqurat Fondkommission. Anmilan om teckning
skall avse en eller flera teckningsposter om
vardera 1.000 aktier och skall ske enligt anvis-
ningar pd anmailningssedeln. Anmalningssedeln
skall vara AdTail AB tillhanda pd nedanstdende
adress senast klockan 15.00 den 2 mars 2009.

Korrekt ifylld anmalningssedel skickas per post
eller fax till:

AdTail AB

c/o Aqurat Fondkommission AB
Box 702

182 17 Danderyd

Fax: 08-544 987 59
Tel: 08-544 987 55
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Endast en anmailan per person kommer att
beaktas. Om fler dn en anmalningssedel
skickas in kommer endast den senast inkomna
att beaktas. Ofullstindig eller felaktigt ifylld
anmailningssedel kan komma att limnas utan
avseende. Inga tilligg eller andringar far goras
i den pd anmailningssedeln fortryckta texten.
Observera att anmailan dr bindande.

Tilldelning

Tilldelning av aktier beslutas av Styrelsen

for AdTail AB. Vid tilldelning efterstrivas en
erforderlig spridning av dgandet for att skapa
forutsittningar for listning av Bolagets aktie.
Vid overteckning beslutar styrelsen i AdTail
AB om tilldelning av aktier vilket innebar att
tilldelning kan komma att ske med farre antal
poster in anmailan avser. Vid eventuell 6verteck-
ning kommer tidigt inkomna anmailningssedlar
att prioriteras.

Besked om tilldelning

Sa snart tilldelning faststillts skickas avrak-
ningsnota till dem som har erhdllit tilldelning.
Utskick av avriakningsnota beraknas ske den

3 mars 2009. De som inte erhaller tilldelning far
inget meddelande darom.

Betalning

Full betalning for tilldelade aktier skall erliggas
kontant senast pa beriknad likviddag 10 mars
2009. Om full betalning inte erlaggs vid ratt tid
kan tilldelade aktier komma att 6verlatas till
annan eller siljas. Skulle forsdljningspriset vid
en sddan Overlitelse vara lagre dn teckningskur-
sen i denna emission kan den som forst erholl
tilldelning av aktierna komma att 3 erligga
mellanskillnaden.

Erhallande av aktier

AdTail AB:s aktier skall i samband med detta er-
bjudande anslutas till VPC AB:s kontobaserade
vardepapperssystem. Nar betalning har erlagts
och registrerats kommer aktierna att levereras
till det VP-konto eller den depd som angetts pa
anmilningssedeln. Direfter kommer VPC att ut-
sianda en avi som bekriftelse pa att inbokningen
av aktierna har skett pd koparens VP-konto. For
de som pad anmailningssedeln angivit depa hos
bank eller annan forvaltare sker leveransen av




aktier till respektive forvaltare och inbokning av
aktier pa depdn sker da enligt forvaltarens egna
rutiner.

Ratt till utdelning

Samtliga aktier i AdTail AB har lika ratt till
utdelning. De nya aktierna medfor ritt till ut-
delning fran och med innevarande rikenskapsar.
Den som pé faststilld avstimningsdag ar inford
i den av VPC forda aktieboken skall anses
behorig att mottaga utdelning och vid fond-
emission ny aktie som tillkommer aktiedgare
samt att utdva aktiedgarens foretradesritt att
deltaga i foretridesemission. I det fall aktiedgare
inte kan nés genom VPC (eller motsvarande)
kvarstdr dennes fordran pa utdelningsbeloppet
mot Bolaget och begrinsas endast genom regler
om preskription. Vid preskription tillfaller
utdelningsbeloppet Bolaget. Det foreligger

inga restriktioner for utdelning eller sirskilda
forfaranden for aktiedgare bosatta utanfor
Sverige och utbetalning sker via VPC (eller
motsvarande) pd samma sitt som for aktiedgare
bosatta i Sverige. For aktiedgare som inte ar
skatterittsligt hemmahorande i Sverige utgér
dock normal svensk kupongskatt.

Villkor for fullféljandet

Styrelsen i AdTail forbehaller sig ritten att

helt eller delvis aterkalla erbjudandet i de fall
omstandigheter uppstdr som gor att tidpunk-
ten for nyemissionen bedoms som olamplig.
Omstindigheter kan till exempel vara av
ekonomisk, finansiell eller politisk art samt

om Bolaget efter nyemissionen inte uppfyller
Aktietorgets dgarspridningskrav dir man onskar
fa en spridning om ca 200 aktiedgare.

Offentliggorande av utfallet

Snarast mojligt efter avslutad teckningstid
prelimindrt omkring den 3 mars 2009 kommer
Bolaget att offentliggora utfallet i emissionen.
Offentliggorandet kommer att ske genom press-
meddelande och finnas tillgdngligt pd Bolagets
hemsida.
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Handel i aktien

Bolagets aktie dr vid tidpunkten for detta
erbjudande inte upptagen till handel. AdTail
har ansokt hos AktieTorget om att Bolagets
aktie skall anslutas till AktieTorget under forsta
kvartalet 2009. Beriaknad forsta dag for handel
pa Aktietorget dr torsdag den 2 april 2009.
Aktietorget dr en inofficiell marknadsplats

(sk MTF) for smd och medelstora bolag.

Aktietorget ar ett virdepappersinstitut och

har Finansinspektionens tillstdnd att driva
handel med virdepapper. Aktier listade pa
AktieTorget handlas pd samma sitt som aktier
pa Stockholmsboérsen och 6vriga Norex. Genom
avtal med NASDAQ OMX Stockholmsborsen
anvinder AktieTorget fondborsens handels-
system SAXESS. Handeln sker via en bank eller
fondkommissionir, via bankkontor, miklare
eller via ett Internet-konto. Kursinformation
sprids via tidningar, SVT Text-tv, pa Internet
och genom informationstjanstleverantorer som
SIX, Reuters och Ecovision. Alla féretag hos
Aktietorget 4r VPC-anslutna.

Emissionskostnader, utspadning samt
aktiens prissattning

Bolagets emissionskostnader, inklusive garanti-
kostnad, beriknas uppga till 400 000 kronor.
De aktier som inbjudan avser kommer att
representera 13,0% av kapital och roster. Pris
per aktie dr bestamd till 4,00 kronor, vilket
innebir en virdering fére emission om

20 000 000 kronor.

Spridning av memorandumet

Erbjudandet riktar sig inte till personer vars
deltagande forutsitter ytterligare memorandum,
registrering eller andra dtgirder 4n vad som
foljer av svensk rdatt. Memorandumet far inte
distribueras i Amerikas Forenta Stater, Kanada
eller ndgot annat land dér distributionen eller
erbjudandet kriver atgirder enligt ovan eller
strider pa regler i ett sidant land.

Villkor och anvisningar - 23'



AdTail - Vertikala annonsnitverk

Bolagsinformation

Firmanamn AdTail AB (publ)

Site Stockholms
kommun

Organisationsnummer 556757-8549

Datum for 2008-04-02

bolagsbildning

Nuvarande firmas 20090204

registreringsdatum

Land for Sverige

bolagsbildning

Juridisk form Aktiebolagslagen

Lagstiftning Svensk ritt
Kontaktuppgifter Barnhusgatan 16

111 23 Stockholm
Telefon 08-231020
E-post info@adetail. se
Hemsida www.adtail.se
Kommentar:

*Gemensamt for 2009 och 2010 ar att all utveck-
ling av befintliga och nya vertikaler kommer att
kunna utvecklas inom ramen for verksamhetens
kostnader, det vill siga inga investeringar som
belastar balansrikningen kommer att goras.

*Gemensamt for Bolagets vertikaler ar att de
under 2009 och 2010 fortfarande dr under
utveckling.

*I framtiden kommer en vidareutveckling av
befintliga vertikaler samt nya vertikaler att
laggas till Bolagets verksamhet. Detta medfor
att Bolaget kan ha en kraftig omsittningsokning
och darmed kraftigt okat resultat som foljd.

Kapitalisering av projekt

Bolaget har for narvarande “utvecklingsprojekt”
i form av Gamers’ Network och

HE NETWORK. Gamers’ Network beriknas
vara klar for lansering under kvartal 1 2009
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och HE NETWORK som beriknas vara klar for
lansering for marknaden under kvartal 3 2009.
Dessa projekt kommer ej att innebdra kostnader
av ”investeringskaraktdr” utan kommer i sin
helhet att ingé bland rérelsens kostnader.

Ovriga tillgangar samt miljopaverkan
Bolaget dger inga fasta tillgdngar av betydande
virde. Ej heller bedriver Bolaget ndgon anmail-
ningspliktig eller tillstdndspliktig verksamhet
enligt miljobalken.

Tendensinformation

Sedan lansering i borjan av september 2008 har
AdTail genomfort ett antal kampanjer vilket har
resulterat i positiv feedback frin marknaden.
Ett av Sveriges storsta foretag inom herr och
dambklider, som investerade i sin forsta kam-
panj pd SHE NETWORK i december har valt
att dterkomma genom att kopa ytterligare en
kampanj i december 2008. Sedan arsskiftet har
AdTail erhallit ett antal forfradgningar om

SHE NETWORK vilket dven har medfort okad
offerering samt forsiljning. Bolaget har fatt bra
respons fran mediebyrder (reklamkopare).

Bolagets ekonomiska utveckling
Bolagets omsittning 2008 uppgick till

449 000 kr och bestod framst av intdkter fran
saljuppdrag samt testkampanjer som genom-
fordes under hosten. Under aret har bolaget €j
belastat balansrikningen med kostnader for
utveckling eller andra former av investeringar.

Bolagets resultat for 2008 uppgiock till 139 tkr
fore skatt

PROGNOS (TKR) 2009 2010
Intikter 6 800 14 100
Kostnader 6 050 11 200
Resultat 750 2 900




Uttalanden om framtiden

Uttalanden om framtiden och 6vriga framtida
forhdllanden i detta memorandum &terspeglar
Styrelsens nuvarande syn avseende kommande
hiandelser och Bolagets finansiella utveckling.

Framdtriktade uttalanden uttrycker endast de
bedémningar och antaganden som har gjorts

vid tidpunkten for memorandumets upprittande.

Dessa uttalanden dr val genomarbetade men
lasaren uppmarksammas pa att dessa, sdsom
alla framtidsbedomningar, dr forenade med viss
osikerhet.

Investeringar

Bolaget har idag inga kostnader av
investringskaraktar. Samtliga kostnader for
Bolagets projekt dr av [6pande karaktir och
belastar ej balansrakningen.

Anlaggningstillgangar av vasentlig
betydelse

Bolaget dger inga anliaggningstillgdngar av
vasentlig betydelse.

Leasade tillgangar
Bolaget har inga leasade tillgdngar.

Patent och rattigheter
Bolaget dr inte beroende av rattigheter som t.ex
licenser.
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Bolagsinformation - 25'



AdTail - Vertikala annonsnitverk

Styrelse, revisor, ledande befattningshavare
samt anstallda

Bolagets Styrelse bestér av fyra ordinarie ledamoter inklusive styrelseordforande. Styrelsen har sitt site
i Stockholm. Styrelsens arbete regleras av Aktiebolagslagen samt av den for Bolaget antagna arbetsord-
ningen. Konstituerande styrelsesammantrade skall hillas i omedelbar anslutning till ordinarie drsstim-
ma, eller dir si erfordras, i omedelbar anslutning till extra bolagsstimma. Ovriga sammantriden skall
héllas minst fyra ginger per ar. Styrelsen skall besta av lagst tre och hogst sju ledamoter. Bolaget foljer
inte koden for bolagsstyrning dd denna ar avsedd och anpassad for storre marknadsnoterade bolag.
Bolaget har inte ndgra sarskilda kommittéer for revisions- och ersittningsfragor.

Anna-May Wester
Fodd 1958, styrelseordforande (invald 2009)
Aktieinnehav i AdTail AB (publ) 188 000 aktier via bolag.

Bakgrund
Anna-May Wester 4r VD och huvudigare i Kopparberg Invest AB (publ).
Anna-May har erfarenhet av publika bolag och dven bolag i tidiga stadier.

Nuvarande engagemang

Kopparberg Holding AB Styrelseledamot 2000
Kopparberg Invest AB (publ) Styrelseledamot 2006
Kopparberg Finans AB Styrelseordforande 2004
Dalom Invest AB Styrelseordforande 2008
For Narvarande Reklam AB Styrelseledamot 2006
Fuelmatics AB (publ) Styrelseledamot 2008
Nordisk Butikskonsult AB Styrelseledamot 2008

Tidigare styrelseuppdrag - under 5-drsperioden nirmast fore upprittande av detta memorandum

Biometron AB (publ) Styrelseledamot 2002-2007
Kopparberg Mineral AB (publ)  Styrelseledamot 2006-2008
MBU Medical AB Styrelseordforande 2005-2008
WUBS Company AB Styrelseledamot 2007-2007
PSAB Pellets Svenska AB Styrelseledamot 2007-2007
Swede Resources AB (publ) Styrelseledamot 2003-2006
HeartHelper Sverige AB Styrelseledamot 2007-2008
Aqurat Fondkommission AB Styrelseordforande 2007-2007
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Stefan Forsberg
Fodd 1967, Styrelseledamot och VD (invald 2008)
Aktieinnehav i AdTail AB (publ) 2 000 000 aktier privat.

Bakgrund
Stefan Forsberg ar utbildad som marknadsekonom fran IHM samt i Mediestrategi Masskommunikation
frdn RMI Berghs.

Stefan har arbetat ca 20 ar i mediebranschen bl.a. som mediesiljare pd Affarsforlaget/Bonnier och pa
TV4. P3 Affirsforlaget var han delaktig i relanseringen av tidningen Datavirlden. P4 TV4 var arbetade
han med f6rsiljning mot foretagets svenska och Internationella nyckelkunder .

Under &r 2000 till 2007 arbetade Stefan som forsiljnings- och marknadschef pa Nielsen//NetRatings.
Arbetet innebar framst att utveckla Nielsen//NetRatings till att bli den ledande aktoren i Sverige och
Norden for att mita och analysera konsumentbeteende pa Internet. En stor del i arbetet for Sverige var
att paverka KIA (Kommittén for Internetannonsering) och marknadsledande aktorer i syfte att skapa en
matstandard for den svenska marknaden.

Nuvarande engagemang
Inga 6vriga

Tidigare styrelseuppdrag - under 5-drsperioden nirmast fore upprittande av detta memorandum
Inga

Mats Johansson
Fodd 1960, styrelseledamot (invald 2008)
Aktieinnehav i AdTail AB (publ) 1 000 000 aktier via bolag.

Bakgrund

Mats Johansson har en bakgrund inom medie- och mjukvaru industrin. Grundare och tidigare VD for
IT-foretaget Seamless, delaktig i att utveckla foretaget fran start till notering pa borsen.

Mats har 10 drs medie erfarenhet. Bland annat har han varit delaktig i lansering av tidningen Metro
samt arbetat med forsiljning och marknadsfoéring pa TV4.

Nuvarande engagemang

Brand Invest & Management Scandinavia AB  Styrelseledamot 2006
Gameset Scandinavia AB Styrelseledamot 2007
M&M Scandinavia AB Styrelseledamot 2006
Brandbridge AB Styrelseledamot 2007

Nordic Trading Active Wear Handelsbolag Bolagsman

Tidigare styrelseuppdrag = under S-drsperioden ndrmast fore upprittande av detta memorandum
Seamless Distribution AB Styrelseledamot 2001-2005
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Anders Westerlund
Fodd 1959, styrelseledamot (invald 2008)
Aktieinnehav i AdTail AB (publ) 1 000 000 aktier privat.

Bakgrund

Har mer dn 20 ars erfarenhet av media, bdde Online och Offline. Anders har jobbat med forsiljning,
marknad och analys for manga olika medieprodukter som Datavirlden, PC Affirer & Mojligheter. De
senaste 12 dren har Anders verkat som forsiljningschef for tidningen Svensk Golf, golfportalen Golf.se
samt katalogen Svensk Golfguide.

Nuvarande engagemang
Inga 6vriga

Tidigare styrelseuppdrag = under S-drsperioden ndrmast fore upprittande av detta memorandum
Inga

Ovriga anstillda
Bolaget har i januari 2009 inga 6vriga anstillda

Kontaktuppgifter
Samtliga styrelseledamoter nds via Bolagets adress:

AdTail AB
Barnhusgatan 16
111 23 Stockholm

Telefon: 08-231020

Revisor
Eva Jansa, auktoriserad revisor, FAR SRS (Vald 2008)

Trollsta Revisionsbyra AB

Blekingegatan 14
118 56 Stockholm
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Ovriga upplysningar

Ersattning till Styrelse och ledande
befattningshavare

Under rikenskapsaret 2009 erhéller respektive
styrelseledamot 10 000 kronor i styrelsearvode.
Ersittning till verkstdllande direktoren utgors av
grundlon 480 000 kronor. Inga dvriga formdaner
till VD utgdr. VD har en 6msesidig uppsiag-
ningstid om 3 manader.

Det finns inga avtal mellan Bolaget och ndgon
styrelseledamot eller ledande befattningshavare
som ger denne ritt till ndgon formdn efter det
att uppdraget avslutats utover vad som framgar
ovan.

Ovrig information om styrelseledaméter
och ledande befattningshavare

¢ Ingen styrelseledamot eller ledande befatt-
ningshavare har ndgra familjerelationer till
ndgon annan styrelseledamot eller ledande
befattningshavare.

¢ Ingen styrelseledamot eller ledande befatt-
ningshavare har under de senaste fem dren
domts i bedragerirelaterade mal.

* Ingen styrelseledamot eller ledande befatt-
ningshavare har under de senaste fem dren
varit stallforetradare i foretag som forsatts i
konkurs eller likvidation.

e Ingen Styrelseledamot eller ledande
befattningshavare har under de senaste
fem dren anklagats, eller fatt vidkinnas
sanktioner, av myndigheter eller organi-
sation som foretrader viss yrkesgrupp och
som dr offentligrattsligt reglerad eller fatt
nédringsforbud.

¢ Det foreligger inte ndgon intressekonflikt
mellan Bolaget och ndgon Styrelseledamot
eller ledande befattningshavare. Bolaget har
inte gjort ndgon sarskild 6verenskommelse
med storre aktiedgare, kunder, leverantorer
eller andra parter om inval till styrelsen
eller tillsittande av ledande befattningsha-
vare. Ingen Styrelseledamot eller ledande
befattningshavare har ndgot annat ekono-
miskt intresse av det forestdende erbjudan-
det an vad som redovisats i prospektet.
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¢ Det forekommer inga sirskilda over-
enskommelser med storre aktiedgare,
kunder, leverantorer eller andra parter dir
Styrelsemedlemmar eller andra ledande
befattningshavare ingar i.

¢ Det finns inga begransningar i Styrelsens
ratt att avyttra aktier.

¢ Det forekommer inga avtal mellan Bolaget
och ndgon Styrelseledamot eller ledande
befattningshavare som ger denne ratt till
ndgon formén efter det att uppdraget
avslutats.

¢ Det finns inga sirskilda system for persona-
lens forvirv av aktier eller liknande.

Legala fragor och ovrig
information

Vasentliga avtal

Bolaget har endast ingatt avtal som, med
hansyn till Bolagets verksamhet, dr av normal
karaktdr.

Stiftare av Bolaget
Bolaget stiftades av Stefan Forsberg,
Mats Johansson och Anders Westerlund

Tvister

Bolaget har inte varit och dr inte part i ndgot
rattsligt forfarande eller skiljeforfarande under
de tolv senaste manaderna som skulle kunna
fa betydande effekter pa Bolagets finansiella
stdllning.

Forsakringar

Styrelsen bedomer att Bolagets nuvarande for-
sikringsskydd ir tillfredsstidllande med hinsyn
till verksamhetens art och omfattning.

Transaktioner med narstaende
Inga transaktioner med nérstdende finns.
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Tillgangliga handlingar
Bolaget héller foljande handlingar tillgangliga i
pappersform under detta dokuments giltighets-
tid:

e Stiftelseurkund

* Bolagsordning

¢ Historisk finansiell information

Handlingarna finns pa Bolagets huvudkontor.
Finansieringsstruktur

Bolagets verksamhet har hittills finansierats med
eget kapital.

Aktien och agarna

Aktiekapital

o Aktiekapitalet skall utgora lagst
500 000,00 kronor och hogst
2 000 000,00 kronor.
Antalet aktier skall vara lagst
5000 000 och hogst 20 000 000.
Registrerat aktiekapital ar
500 000,00 kronor.
Kvotvirdet 4r 0,10 kronor.
Aktierna har emitterats enligt
Aktiebolagslagen och dr denominerade i
svenska kronor.
Det foreligger ingen skillnad i rostritt
mellan de emitterade aktierna. En (1) aktie
motsvarar en (1)rost. Alla aktier har lika
del i Bolagets vinst och tillgdngar.
Kontoforande institut:
Virdepapperscentralen (VPC), Box 7822,
103 97 Stockholm. Samtliga aktier ar
utstdllda pa innehavaren.
Bolaget har ej utfirdat optioner eller kon-
vertibler med ritt till nyteckning av aktier.
Det finns inga begransningar i ritten att
avyttra aktier.
Aktiens ISIN-kod 4r: SE0002761965

Kvot  Okning av )
. varde antalet Okning av Summa Summa
Ar Handelse kronor aktier aktiekapitalet aktier aktiekapital
2008 Bolagsbildning 100,00 1000 100 000,00 1000 100 000,00
2009 Nyemission 100,00 250 25 000,00 1250 125 000,00
2009 Nyemission 100,00 3000 300 000,00 4250 425 000,00
2009 Fondemission 100,00 750 75 000,00 5000 500 000,00
2009 Split 0,10 4500 000 0 5000000 500 000,00
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Garanti fran huvuddgare

Huvudigare Stefan Forsberg, Anders
Westerlund samt Mats Johansson via bolag
garanterar ett ldngsiktigt 4gande och att max
2% procentenheter av respektive innehav kan
komma att avyttras under 2009

Utdelning

Alla aktier har lika ratt till utdelning. Den
som pa faststalld avstimningsdag ar inford i
aktieboken enligt 5 kap. 11 § aktiebolagslagen
skall anses behorig att mottaga utdelning samt
vid fondemission ny aktie som tillkommer
aktiedgare. I de fall aktiedgare inte kan nés via
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VPC kvarstér dennes fordran pd utdelningsbe-
loppet mot Bolaget och begrinsas endast genom
regler om preskription. Vid preskription tillfaller
utdelningsbeloppet Bolaget.

Utdelningspolitik

Utdelning kommer att ges niar Bolagets kas-
safloden och vinst fran verksamheten medger en
langsiktig finansiell uthallighet och flexibilitet.
Bolaget avser att ha en generos utdelningspolicy
ndr ovriga affarsmojligheter sa tillater.

Agarbild - per den 20 januari 2009 férdelade sig dgandet enligt foljande:

Agare Antal aktier Andel av roster och kapital (%)
Stefan Forsberg 2000000 40,0%
Mats Johansson, via bolag 1000000 20,0%
Anders Westerlund 1000000 20,0%
Dalom Invest AB 500 000 10,0%
Ovriga 500000 10,0%
Summa 5000 000 100,0%

Agarbild efter genomford emission

Agare Antal aktier Andel av roster och kapital (%)
Stefan Forsberg 2000000 34,8
Mats Johansson, via bolag 1000000 17,4
Anders Westerlund 1000000 17,4
Ovriga 1000000 17,4
Nya investerare 750 000 13,0
Summa 5750 000 100,0%

Pd drsstidmma i februari 2009 i Dalom Invest AB kommer forslag om utdelning till aktiedgarna i
Dalom Invest AB av Dalom Invest ABs innehav i AdTail att foreslds. Detta innebdr att

Dalom Invest AB kommer att minska sitt innehav i AdTail. Dalom Invest AB igs av: TP-Media AB
56%, Kopparberg Holding AB 19% Roy Abboud 19% samt 6vriga 6%.
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Finansiell information

Finansiell information 2008 avser reviderad arsredovisning
Arsredovisningen i sin helhet gar att bestalla fran Bolaget
eller hamtas fran Bolagets hemsida www.adtail.se.

Var revisor har oversiktligt granskat memorandumet.

RESULTATRAKNING (kr) 2008-04-02

Not — 2008-12-31
Nettoomsittning 448 792
Ovriga rorelseintikter 18 241

Rorelsens kostnader

Révaror och férnédenheter - 83169
Ovriga externa kostnader 1 -231216
Personalkostnader 2 -10 516
Ovriga rorelsekostnader -3191
Rorelseresultat 138 941

Resultat fran finansiella poster

Rinteintdkter och liknande resultatposter 143
Rintekostnader och liknande resultatposter -16
Resultat efter finansiella poster 139 068
Resultat fore skatt 139 068
Skatt pa &rets resultat 3 -47 134
Arets resultat 91 934

Not 1 - Arvode och kostnadsersittning till revisorer
Trollsta Revisionsbyrd AB
Revisionsarvode 10 000

Not 2 - Anstillda och personalkostnader
Bolaget har ej haft ndgra anstdllda under verksamhetséret.

Ersidttningar till styrelsen har ej utgatt.

Not 3 - Skatt pa drets resultat

Arets resultat 139 068
Ej avdragsgilla kostnader 30679
Skattepliktig inkomst 169 747
Skatt 28% -47 134
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BALANSRAKNING (kr) 2008-04-02
- 2008-12-31
TILLGANGAR
Omsittningstillgangar
Kundfordringar 229 626
Ovriga fordringar 25004
Forutbetalda kostnader och upplupna intikter 47 440
302 070
Kassa och bank 54 440
Summa omsittningstillgdngar 356 510
SUMMA TILLGANGAR 356 510

EGET KAPITAL OCH SKULDER
Eget kapital

Bundet eget kapital

Aktiekapital (1 000 andelar) 100 000
Pigdende nyemission 25000
125 000

Fritt eget kapital
Arets resultat 91 934

Summa eget kapital 216 934

Kortfristiga skulder

Leverantorsskulder 13 494
Skatteskulder 47 134
Ovriga skulder 4558
Upplupna kostnader och forutbetalda intdkter 74 390
Summa kortfristiga skulder 139 576
SUMMA EGET KAPITAL OCH SKULDER 356 510

Stillda sakerheter och ansvarsfoérbindelser
Stdllda panter och sikerheter Inga

Ansvarsforbindelser Inga
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KASSAFLODESANALYS (kr) 2008-04-02
- 2008-12-31

Den lopande verksamheten
Resultat efter finansiella poster 139 068

Kassaflode fran den 16pande verksamheten fore
forandringar av rorelsekapital 139 068

Kassaflode fran forindringar i rorelsekapital

Okning(-)/Minskning(+) av rérelsefordringar -302 070
Okning (+)/Minskning(-) av rérelseskulder 92 442
Kassaflode fran den 16pande verksamheten -70 560

Investeringsverksamheten

Kassaflode fran investeringsverksamheten 0

Finansieringsverksamheten

Nyemission 125000
Kassaflode fran finansieringsverksamheten 125 000
Arets kassaflsde 54 440
Likvida medel vid arets slut 54 440
chkeltal 2008-12-31
Vinstmarginal % 31,0
Rintabilitet pa sysselsatt kapital i % 64,1
Soliditet % 60,8
Vinst per aktie, kr 92,0
Vinst per aktie efter pigdende nyemission 0,07

och split, kr

Definitioner av nyckeltal
Vinstmarginal

Resultat efter finansiella poster i procent av nettoomsittningen

Vinst per aktie
Resultat efter skatt dividerat med antal aktier

Rantabilitet pa sysselsatt kapital
Rorelseresultat plus finansiella intdkter i procent av sysselsatt kapital.

Soliditet
Eget kapital och obeskattade reserver med avdrag for uppskjuten skatt (28%) i
forhallande till balansomslutningen.
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Bolagsordning

§ 1 Bolagets firma dr AdTail AB (publ).
§ 2 Bolagets styrelse har sitt site i Stockholm.

§ 3 Bolaget skall mot ersittning, bedriva upp-
dragsforsiljning och konsultverksamhet for
svenska och utlindska sajter och dominer
och forvalta virdepapper samt darmed
forenlig verksamhet.

§ 4 Bolagets aktiekapital skall utgora lagst
500 000 kronor och hogst
2 000 000 kronor.

§ 5 Antalet aktier skall vara lagst 5 miljoner
och hogst 20 miljoner aktier.

§ 6 Styrelsen skall besta av ldgst tre och hogst
sju ledamoter med hogst tre suppleanter.
Ledamoéterna och suppleanterna viljs
arligen pd arsstimma for tiden intill slutet
av nasta arsstimma.

§ 7 For granskning av bolagets drsredovisning
jamte rikenskaperna samt styrelsens och
verkstillande direktorens forvaltning utses
en revisor.

§ 8 Kallelse till bolagsstimma skall genom
kungorelse i Post- och Inrikes Tidningar
och i Svenska Dagbladet tidigast 6 veckor
och senast 4 veckor fore bolagsstimma.

Aktiedgare som vill delta i forhandlingarna
vid bolagsstimma, skall dels vara upptagen
i utskrift eller annan framstillning av hela
aktieboken avseende forhdllandena fem
vardagar fore stimman, dels géra anmalan
till bolaget senast kl. 12.00 den dag som
anges i kallelsen till stimman. Sistnimnda
dag far inte vara sondag, annan allmin
helgdag, 16rdag, midsommarafton, julafton,
eller nyarsafton och inte infalla tidigare dn
femte vardagen fore stimman.

Den som inte dr aktiedgare i bolaget skall,
pa de villkor som styrelsen bestaimmer, ha
ritt att ndrvara eller pd annat satt folja
forhandlingarna vid bolagsstimma.

Denna bolagsordning antogs vid drsstimma den 20 januari 2009.
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Styrelsen far samla in fullmakter pd
Bolagets bekostnad enligt det forfarande
som anges i 7 kap. 4 § andra stycket aktie-
bolagslagen (2005:551).

§ 9 P4 arsstimma skall foljande drenden
forekomma till behandling:

1.
2.

10.

Val av ordforande vid stimman

Framliggande och godkinnande av

dagordning som framgér av kallelsen

Val av en eller tva justeringsman

Upprittande och godkdnnande av

rostlingd

Provning av om stimman blivit behori-

gen sammankallad

Framliggande av drsredovisning och

revisionsberittelse, samt i forekom-

mande fall av koncernredovisning och

koncernrevisionsberattelse

Beslut

a) om faststillelse av resultatrikningen
och balansriakningen samt i forekom-
mande fall koncernresultatrikning
och koncernbalansriakning

b) om dispositioner betraffande bolagets
vinst eller forlust enligt den fast-
stillda balansrikningen

¢) om ansvarsfrihet it styrelseledamo-
terna och verkstillande direktoren

Faststillande av arvoden at styrelsen

och revisor.

Faststillande av antal styrelseledamoter

och suppleanter samt val av styrelse och

i forekommande fall revisor.

Annat drende, som ankommer pa

stimman enligt aktiebolagslagen eller

bolagsordningen.

§ 10 Bolagets aktier skall vara registrerade
i ett avstimningsregister enligt lagen
(1998:1479) om kontoforing av finansiella
instrument.

§11 Bolagets rakenskapsar skall vara 1/1-31/12.
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Skattefragor

Nedan féljer en sammanfattning av de skatte-
regler som enligt nu géllande svensk skattelag-
stiftning kan aktualiseras vid handel med aktier
i Bolaget. Sammanfattningen véander sig till
fysiska och juridiska personer, som ar obegrén-
sat skattskyldiga i Sverige, om inte annat anges,
och ar endast avsedd som allmén information.
Sammanfattningen inkluderar inte vardepapper
som innehas som néaringsbetingade andelar
eller lagertillgangar i naringsverksambhet eller
som innehas av handelsbolag. Den skattemas-
siga behandlingen av varje enskild fysisk eller
juridisk person beror pa dennes specifika situa-
tion. Sarskilda skattekonsekvenser som inte
finns beskrivna nedan kan aktualiseras. Varje
aktiedgare i Bolaget bor darfor radfraga skat-
teraddgivare betrdffande de skattekonsekvenser
som kan uppkomma i varje enskilt fall. Bolaget
tar ej pa sig ansvaret for att innehalla kallskatt.

Fysiska personer

Kapitalvinster pd svenska marknadsanslutna
aktier beskattas med 30% i inkomstslaget
kapital. Uppkommer kapitalforluster pa svenska
marknadsanslutna aktier beaktas hela for-
lusten forutsatt att forlusten kan kvittas mot
kapitalvinst pd aktier och andra aktiebeskat-
tade viardepapper. I andra fall medges avdrag
med 70% av forlusten i inkomstslaget kapital.
Avdraget mdste utnyttjas samma 4r som
forlusten uppkommit. Uppkommer underskott

i inkomstslaget kapital medges reduktion fran
skatt pa inkomst av tjanst- och niringsverk-
samhet samt fastighetsskatt. Reduktion medges
med 30% av underskott upp till 100 000 SEK
och darutover med 21%. Utdelning pa aktier i
svenska marknadsanslutna aktiebolag beskattas
med 30% i inkomstslaget kapital for personer
hemmahorande i Sverige.

Juridiska personer

Juridiska personer beskattas for utdelningar
och kapitalvinster i inkomstslaget naringsverk-
samhet, med en statlig inkomstskatt om 28%.
Avdrag for kapitalforlust vid avyttring av aktier
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som innehas som kapitalplacering far dras av
endast mot kapitalvinster vid avyttring av aktier
och andra deldgarritter. Kvarstdende kapitalfor-
lust far kvittas mot motsvarande kapitalvinster
under senare ar. Prelimindrskatt for utdelning
innehdlls inte for svenska juridiska personer.
Sarskilda regler galler for ndringsbetingade
andelar.

Aktiedagare som ar begransat
skattskyldiga

For aktiedgare utan skatterittslig hemvist i
Sverige som erhaller utdelning fran svensk
juridisk person innehdlls normalt kupongskatt.
Sarskilda regler giller dock for utdelning

pa naringsbetingade aktier. Skattesatsen dr
30%. Denna skattesats dr dock i allmédnhet
reducerad genom skatteavtal som Sverige

ingdtt med andra linder for undvikande av
dubbelbeskattning. Kupongskatten innehdlls

av VPC vid utdelningstillfillet. Om aktierna

ar forvaltarregistrerade svarar forvaltaren for
skatteavdraget. Aktiedgare och innehavare av
teckningsratter som ir begrinsat skatteskyldiga
i Sverige och som inte bedriver verksamhet frin
fast driftstalle i Sverige beskattas normalt inte i
Sverige for kapitalvinster vid avyttring av aktier
och teckningsritter. Aktiedgare eller innehavare
av teckningsritter kan dock bli foremal for
beskattning i sin hemviststat. Enligt en sarskild
regel kan fysiska personer som ir begriansat
skattskyldiga i Sverige bli foremal for kapital-
vinstbeskattning vid avyttring av bland annat
svenska aktier om de vid nagot tillfdlle under
det kalenderar da avyttring skett eller under de
foregdende tio kalenderdren varit bosatta eller
stadigvarande vistats i Sverige. Tillampligheten
av regeln ar dock i flera fall begransad genom
skatteavtal.
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Till styrelsen i AdTail AB
org nr 556754-8549

Revisors rapport avseende sammandrag av historisk finansiell information

Jag har granskat historisk finansiell information i sammandrag for AdTail AB pa sid 32-34
som omfattar den period om 9 manader vilket representerar bolagets forsta riikenskapsér och
som slutar den 31 december 2008.

Styrelsens och verkstdllande direktorens ansvar for de finansiella rapporternd

Syrelsen och verkstillande direktoren ansvarar for att den historiska finansiella informationen
i sammandrag tas fram och presenteras paett rittvisande sétt i enlighet med de internationella
redovisningsstandarderna [FRS s4 som de antagits av EU och enligt kraven i
prospektdirektivet for inforande av prospektf"drordningen 809/2004/EG.

Revisorns ansvar
Mitt ansvar dr att uttala mig om den historiska finansiella informationen i sammandrag pa

grundval av min revision. Jag har utfort min revision i enlighet med FAR SRS
rekommendation RevR 5 Granskning av prospekt.

Uttalande
Jag anser att de uppgifter som &r angivna i den historiska finansiella informationen i
sammandrag for den period om ett rikenskapsir som slutar den 31 december 2008 har

itergivits korrekt.

Arsredovisningen for dr 2008 har reviderats av mig. Jag har limnat revisionsberittelse enligt
standardutformningen for rakenskapsaret 2008.

Stockholm den 2 februari 2009
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