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Emissionsbelopp (hogst): 6 750 000 kr
Kurs 4,50 kr
Antal emitterade aktier: 1 500 000
Teckningsposter: 1 000 aktier (4 500 kr per post)
Anmalningstid 12 oktober—2 november 2007
Forsta dag for handel: Mitten av december 2007

Med "DigitalWebbMedia ” och "Bolaget” avses DigitalWebbMedia i
Skandinavien AB (publ) org. nr 556728-2271.

Memorandumet har godkants av AktieTorgets anslutningskommitté i
enlighet med AktieTorgets riktlinjer.




Sammanfattningen utgor en introduktion
till memorandumet. Den innehdller inte
nddvandigtvis all information som kan
behovas for ett investeringsbeslut. Varje
beslut att delta i nyemissionen maste
darfor baseras pa en bedémning av
memorandumet i dess helhet.

Civilrattsligt ansvar for de personer som
lagt fram sammanfattningen kan utkravas
endast om den ar vilseledande, felaktig
eller oférenlig med de andra delarna av
memorandumet.

Den som eventuellt vacker talan i domstol
i anledning av memorandumet kan
komma att bli skyldig att bekosta en
Oversattning av memorandumet, om en
s&ddan skulle behovas.

Om DigitalWebbMedia i Skandinavien AB
DigitalWebbMedia har som mal att inom
det narmaste aret etablera sig som ett av
de ledande informativa och redaktionella
webbnatverken i Norden. Tillvéaxten
kommer att ske organiskt i takt med att
Bolaget lanserar nastkommande
generationer av produkter.

Bolagets utveckling paboérjades under

varen 2006 av Anneli Hult och registrer-
ades som ett publikt aktiebolag varen

2007.

Med den vaxande mediamarknaden,
framforallt inom digitala medier, ser
Bolaget stora majligheter till expansion
genom att forstarka befintliga produkter,
lansera nya produkter och tjanster samt
att arbeta mot en internationell expansion

) Digital

Bolaget har utvecklat tio olika
webbtjanster. For att uppna synergier pa
ett effektfullt satt har Bolaget valt att
lansera de olika webbtjansterna i olika
faser.

Den storsta anledningen ar att underlatta
for licenstagare och aterforsaljare att
kunna fokusera pa ett mindre antal
produkter som marknaden direkt forstar
affarsnyttan med.

Under varen 2007 har vi genomfort en
testperiod for att konstatera att
produkterna haller den kvalitet som
Bolaget efterstravat. Under augusti 2007
har Bolaget pabaorjat forsaljningen av de
fyra produkter som ingar i Bolagets
produktportfélj i fas 1.

Produktportféljen utgors i fas 1 av:

o Idealguiden.se - en community
med inriktning pa skénhet och
héalsa.

. Foretagscity.se - en community

med fokus pa foretag och deras
nyckelpersoner.

. Gratistidningar.se - en portal med
inriktning pa Sveriges gratistidningar.

. Hemsidaexpress - komplett
paketldsning for foretag som vill
skapa egna webbpublikationer pa

ett enkelt satt.

Las mer om samtliga produkter pa sid 28.
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Samarbetspartners/
Forsaljningsorganisation
DigitalWebbMedia har for avsikt att
teckna avtal med totalt 30 licenstagare i
Sverige. Dessa kommer i sin organisation
aven att anlita lokala aterforsaljare.
DigitalWebbMedia kommer dessutom att
direkt teckna aterforsaljaravtal med storre
rikstickande aktorer.

Bolaget har for avsikt att skriva avtal med
aktorer i hela Norden samt delar av
Europa under 2008.

Ledande befattningshavare

Styrelsen i DigitalWebbMedia utg6rs av
styrelsens ordforande Leif Andersson och
ledamoterna Ulrik Nordén, Anneli Hult,
Cina Koskinen och Per-Olof Lundh.
Bolagets VD ar Ulrik Nordén och Bolagets
huvudagare ar Anneli Hult.
Huvudansvarig revisor ar auktoriserade
revisorn Nicklas Kullberg, Ohrlings
PricewaterhouseCoopers AB.

Erbjudandet i korthet

Bolagsstaémman i DigitalWebbMedia
bemyndigade styrelsen den 29 juni 2007
att besluta om emission av nya aktier.
Den 29 juni 2007 beslutade styrelsen att
genomfoéra en nyemission av hégst 1 500
000 aktier till en kurs pa 4,50 kr.
Nyemssionen motsvarar en utspadning
pa 17,65 % av rosterna vid fullteckning.
Huvudaktieagare Anneli Hult kommer att
kvarsta som agare efter erbjudandet och
dainneha 56,1 % av aktierna. Bolaget
kommer vid fullteckning att tillféras 6,0
mkr efter avdrag for emissionskostnader,
som uppgar till ca 0,7 mtkr.

) Digital

Bakgrund till erbjudandet

Bakgrund och motiv till féreliggande
emission ar att 6ka Bolagets kapitalbas i
lanseringen av de produkter
DigitalWebbMedia lanserar i fas 1.
Kapitaltillskottet skall &ven anvandas till
att etablera de 30 licenstagare som
DigitalWebbMedia tecknar licenstagar-
avtal med och till att etablera kontakter
med rikstdckande organisationer.
Kapitalet skall dessutom anvandas till
kommande produktutveckling.

Bolaget raknar med att for rakenskaps-
aret 2007/08 som helhet kunna uppvisa
|6nsamhet, samt att frin och med
rakenskapsaret 2008/09 kunna redovisa
en sddan lonsamhet att det gor det
mojligt att under kontrollerade former
expandera verksamheten utifran en stabil
finansiell plattform. Bolaget har for avsikt
att lista aktien pa AktieTorget.

Utvald finansiell information
DigitalWebbMedia &r ett nybildat bolag
vars forsta rakenskapsar omfattar
perioden 2007-04-17—2008-08-31.
Bolagets forsta arsredovisning kommer
darmed att upprattas per den 31 augusti
2008. Under perioden 2007-04-17—2007-
09-13 har Bolaget hajt sitt aktiekapital till
850 tkr.

Utvecklingen &gs av Bolaget i sin helhet.
Nyckeltalen for denna korta period &r
irelevanta for beddémningen av Bolagets
framtida ekonomiska och finansiella
stallning da Bolagets verksamhet just
paborjats.
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Mycket av den finansiella informationen i
detta memorandum baseras pa
prognoser. Siffrorna i detta memorandum
har stamts av med och arbetats fram av
personer med lang branscherfarenhet.

Personer saval inom bolaget som utanfor
har hjalpt till med sin branschkunskap.
Lasaren av detta memorandum skall dock
vara medveten om att den finansiella
informationen frAn och med 2007-09-01
inte bestar av faktiska utfall utan grundas
pa prognoser.

Intékter

For att askadliggora intakterna for de olika
produkterna delar Bolagetin dem i tre
grupper, vika ar abonnemangs-intékter,
annonsintakter och kundanpassad
utveckling.

Abonnemangsintéakter

Samtliga av Bolagets produkter genererar
intakter i form av abonnemangsintakter,
dar Bolagets kunder tecknar abonne-
mangsavtal med Bolaget. Bindningstiden
for abonnemangen ar kvartalsvis forutom
pa tva av Bolagets produkter, vilka ar
Hemsidaexpress och Webbshopexpress
dar avtalstiden &r ett ar.

For att fortydliga detta foljer har ett
exempel:

Hakan har ett foretag som lagger golv.
Foretaget avyttrar ibland inventarier.
Dessutom kanner foretagets nyckel-
personer att de ibland stalls infor

fragestallningar, dar de vill kunna radfraga

andra i liknande situationer. Darutdver har

) Digital

foretaget en mindre bra hemsida, som de
inte kan uppdatera. Detta da den ar
konstruerad av en inhyrd konsult och
foretaget inte har den kunskap internt
som kravs for att géra de férandringar de
vill pa den egna hemsidan.

Hakan valjer att g4 med i Foretagscity.se
for att tilgodose de behov av marknads-
plats respektive kommunikationsplats han
bedomer finns i foretaget.

Dessutom valjer han att teckna avtal med
Hemsidaexpress for att pa ett enkelt satt
kunna administrera och uppdatera
foretagets egna hemsida.

Foretaget har genom detta tecknat tva
abonnemang, ett i Foretagscity.se, for
kommunikation och tillgang till
annonsering av inventarier till andra
anslutna anvandare och ett i
Hemsidaexpress, for att enkelt kunna
skapa egna hemsidor.

Den abonnemangsform han valjer i
Foretagscity.se heter PLUS-paket och
innebar en kostnad pa 495 kronor per
manad.

Den form han valjer av att synas genom
Hemsidaexpress ar en bas plattform till en
kostnad av 595 kronor per manad.
Samtliga priser i detta exempel anges
exklusive mervardesskatt.

Totalt genererar Hakans foretag

abonnemangsintékter till Bolaget med
1 090 kronor per manad.
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Annonsintakter

Annonsintakter kommer att utgdra den
andra intaktskallan. Har omfattas
produkterna av féljande produkter:

Fas 1

o Idealguiden.se

. Foretagscity.se

. Gratistidningar.se
Fas 2

. Jobbcity.se

. Prcity.se

Fas 3

. Kommuncity.se

. Utbildningscity.se
. B2Bideal.com

Flertalet av vara produkter ar attraktiva
webbplatser for storre aktérer som vill
skapa mervarden for sina egna produkter
genom annonsering.

For att fortydliga detta foljer har ett
exempel:

En grossist som har produkter inom
skonhetsomradet, som &r en mycket
expansiv marknad, ska lansera en ny
produkt. Grossisten valjer att synas i
Idealguiden.se med en digital annons
med fokus p& den nya produkten.
Kunden tecknar da en tidsbegransad
annonsplats i Idealguiden.se dar kunden
kan klicka pa annonsen for att lasa mer
pa grossistens egna hemsida och for att
fa en mer detaljerad information.

Grossisten kan aven fa en expanderad
annons dvs en annons som inte leder till

) Digital

den egna hemsidan utan till en stoérre
annons med den produkt annonsen
avser.

Kundanpassad utveckling

Bolaget har utvecklat ett antal
standardiserade produkter och aven
produkter som ar skalbara.

De kundanpassade l6sningarna utvecklas
efter kunders behov men déar de
utvecklade plattformarna utg6r grunden
for att bygga den kundanpassade
l6sningen pa ett effektivt och prisvart satt.

Vi arbetar utifran kravspecifikationer, som
sammanstalls tillsammans med kunden.
Detta s& att kunden blir informerad om
vad den bor ta i beaktning for att uppna
en l6sning som uppfyller de krav kunden
har pa den.

Utifran kravspecifikationen och med de
plattformar som redan finns utvecklade
sammanstaller Bolaget en offert som den
aktuella kunden far. Prisnivan for en
kundanpassad utveckling kan vara allt
fr&n 10 000 kronor till miljontals kronor
beroende av de funktioner och
applikationer som efterfragas.

Bolaget tillgodoser aven foretag med
grafiska I6sningar som hjalper kunden att
genom den kundanpassade
utvecklingen aven na det grafiska snitt
kunden efterfragar, sa att kundens
marknadskommunikation samspelar med
I6sningens funktion.
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Omsattning (tkr)

Resultat efter finansiella poster (tkr)
Eget kapital (tkr)

Soliditet %

Resultat per aktie, kr

Eget kapital per aktie (kr)

Framtiden

DigitalWebbMedias 6vergripande mal ar
att utveckla Bolaget till ett ledande
foretag inom webbaserade produkter i
Norden. Bolagets strategi ar att initialt
etablera Bolagets produkter och tjanster i
de nordiska landerna, déarefter
expanderas marknadsperspektivet &ven
internationellt. Etableringen skall ske med
hjalp av en stark produktportfdlj, de
resurser som finns inom foretaget samt
positionerade licenstagare och
aterforsaljare.

Bolagets huvudsakliga verksamhet
kommer att vara att producera,
marknadsféra och sélja framtagna
produkter och tjanster.

Bolaget ser mycket ljust pa det framtida
intaktsmassiga perspektivet. Den
intaktsmodell Bolaget valt gallande
communities, portaler och hemsidor ar av
abonnemangsform. De ackumulerade

Digital

Utfall Prognos Prognos
2007-04-17 2007-04-17 2008-09-01
2007-08-31 2008-08-31 2009-08-31

43 20 200 81 000
-160 1494 13 320
690 9544 21 564
ET 47,2 % 26,6 %
neg 0,19 kr 1,33 kr
ET 0,95 kr 2,16 kr

intakterna, som en konstant nyforsaljning
ger, kommer att generera en successivt
okande avkastning till Bolaget. Det
faktum att Bolagets produkter samverkar
med varandra kommer aven att alstra en
naturlig merforsaljning.

Bolagets mal ar att inom tva ar vara en
av de fem storsta aktdrerna i Norden
inom marknadssegmentet digitala
produkter och tjanster via Internet for
foretag.

Riskfaktorer

Ett antal riskfaktorer kan komma att
paverka verksamheten i Bolaget. Vid en
beddbmning av Bolaget ar det av yttersta
vikt att beakta dessa risker. Har anges
nagra av de faktorer som kan fa
betydelse for bolagets framtida
verksamhet, resultat och stallning. Dessa
beskrivs narmare under rubriken
Riskfaktorer.
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Riskfaktorer avseende verksamheten:
Utvecklingen inom IT-branschen kan fa
avgorande betydelse for mojligheterna till
framgang for Bolaget. Den tekniska
utvecklingen gar fort fram och trender
ersatts med nya, darfér behdver Bolaget
ligga i spets for att snabbt fanga upp
nyheter.

Verksamheten bedrivs i en mycket
expansiv bransch och i dagslaget ar
konkurrensen stor. Efterfragan av Bolagets
produkter paverkas av forandringar i
konjunkturen. Utvecklingen av
varldsekonomin samt det allméanna
konjunkturlaget kan ha betydelse for
Bolagets framtid.

Bolaget ar nybildat och har darigenom
en kort historik. Intkterna ar i dagslaget
sma och det kan inte forutsagas om och
nar Bolaget kommer att generera
tilrackliga intakter for det framtida
kapitalbehovet.

Det bor papekas att Bolaget ar beroende
av ett antal nyckelpersoner. Om dessa
personer lamnar Bolaget kan det ha en
negativ inverkan pa verksamheten.

Bolaget ar beroende av att fa ratt
kompetens och forsaljningskapacitet
genom de licenstagare och aterforsaljare
Bolaget tecknar avtal med.

) Digital

Riskfaktorer avseende aktierna:
Kursférandringar

Bolagets aktiekurs kan komma att sjunka
bland annat beroende pa Bolagets
resultat, konjunkturférandringar och
minskat intresse for Bolagets aktie.

Agarforhallanden med en dgare med
betydande inflytande

Bolaget har en huvudagare, Anneli Hult,
som efter genomférd full emission
kommer att inneha 56,1 % av rosterna
och 56,1 % av kapitalet. Denna
koncentration kan vara till nackdel for
andra aktieagare och kan paverka
aktiekursen negativt.

Kursforandringar och utebliven utdelning
Bolagets aktiekurs kan i framtiden komma
att fluktuera. Det finns inga garantier for
att aktiekursen inte kommer att sjunka.
Tidpunkten for och storleken av
eventuella framtida utdelningar foreslas
av styrelsen och beslutas av
bolagsstamman. S& lange ingen
utdelning lamnas kan eventuell
avkastning pa investeringen endast
genereras om aktiekursen stiger.

Det kan inte heller uteslutas att Bolagets
aktie under perioder handlas i begransad
utstrdckning, vilket kan medféra stora
kurssvangningar.

Bolaget har initialt begransat med egna
ekonomiska resurser.

Media 8



Allt agande av aktier ar forenat med
risker. Likaval som vardet p& en aktie kan
stiga sa kan det falla. Kurs och
volymsvangningar ar vanliga pa
aktiemarknaden. Det ar inte alltid som
sddana svangningar har samband med
eller &r i proportion till foretagens resultat.

En investering i ett litet och nystartat
foretag, som befinner sig i en s& pass tidig
utvecklingsfas som DigitalWebbMedia, ar
utdver den allménna risken for varde-
minskning férenat med sarskilda risker.

Flera riskfaktorer kan komma att paverka
Bolaget. Nagra av de faktorer som kan fa
betydelse for Bolagets framtida verksam-
het, resultat och finansiella stallning
anges, utan inbordes rangordning,
nedan.

Redovisningen &r inte utttmmande. Aven
andra faktorer kan komma att paverka
Bolaget. Ett beslut att investera i Bolaget
maste darfor tas inte bara med beakt-
ande av de redovisade riskfaktorerna
utan ocksa med hansyn till 6vrig
information i memorandumet och en
allman omvarldsbeddmning. Aktieagare i
Bolaget I6per risk att forlora hela eller
delar av sitt investerade kapital.

Omvarldsforhallanden

Utvecklingen av varldsekonomin kan ha
betydelse for mojligheterna att etablera
verksamheten. Sarskilt utvecklingen inom
IT-branschen i stort det narmaste aret kan
f& avgorande betydelse for mojligheterna
till framgang.

) Digital

Konjunkturpaverkan mm

Det allméanna konjunkturlaget kan ha
betydelse p& Bolagets produkter. En
hogkonjunktur medfor generellt en 6kad
képkraft hos bolagets kundgrupp vilket i
sin tur kan medféra en 6kad
bestallningsingang.

Vid en lagkonjunktur, daremot, finns risken
for minskad kbpbenagenhet vilket
paverkar Bolaget negativt. | Bolagets
strategi ingar dock att etablera flera
produkter i olika kundsegment med olika
konjunkturkanslighet.

Kort verksamhetshistorik
DigitalWebbMedia har en kort
verksamhetshistorik. Bolaget har inte
redovisat vinst pa basis av att det ar
nybildat, utan har for sin finansiering
avsett att tillféra externt kapital.

Intjaningsformaga och framtida
kapitalbehov

Bolaget har i dagslaget mycket sma
intakter. Det kan inte sakert forutsdgas om
och i sa fall vid vilken tidpunkt Bolaget
kommer att lyckas med att bli
vinstgivande, och darvid generera
tillr&ckliga intakter for det framtida
kapitalbehovet.

Misslyckas Bolaget med att generera
tillr&ckliga vinster eller med att I6sa det
framtida finansieringsbehovet kan detta
komma att paverka Bolaget negativt. Det
kapital som tillférs Bolaget genom
erbjudandet kommer primart att
anvandas for att marknadsfora
DigitalWebbMedias produkter, etablera
de 30 licenstagare som Bolaget tecknar
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licenstagaravtal med och till att etablera
kontakter med rikstackande
organisationer.

Skulle det uppkomma férseningar i
etableringen av licenstagare och
aterforsaljare eller om oférutsedda
utgifter skulle aktualiseras kan det uppsta
ett behov av ytterligare kapitaltillforsel.

Tillvaxt

Bade verksamheten och antalet
anstallda planeras vaxa snabbt. Detta
staller stora krav pa ledningen och
infrastrukturen i Bolaget. | takt med att
verksamheten vaxer och personal
rekryteras ar det vasentligt for Bolaget att
ha effektiva modeller for ledning och
planering.

Skulle forsaljningsvolymerna komma att
Oka snabbare an prognostiserat kan det
medfora en belastning fér Bolagets
organisation. Om inte Bolaget lyckas
hantera sddana belastningar kan det
skada Bolagets relationer med kunder
och aterforsaljare och darmed paverka
resultatet negativt.

Konkurrens p& marknaden

Bolaget ar verksamt inom en mycket
expansiv bransch och konkurrensen ar i
dagslaget stor. Bolaget har dock en
vasentlig fordel da vi anser att vi natt
betydligt langre i utvecklingen an vara
konkurrenter.

| det marknadssegment av sma och
medelstora féretag, som Bolaget har valt
att rikta in oss pa, ar det annu inte nadgon
omfattande konkurrens. Det galler dock
att snabbt komma ut p& marknaden med

) Digital

produkterna da allt fler foretag borjar inse
marknadspotentialen. Dagens sma
foretag som inte finns pa Internet gor det
utav en rad anledningar. Bland annat for
att kostnaden ar alldeles for stor for ett
litet foretag att investera i en egen
hemsida till en kostnad av tiotusentals kr.
Dessutom ar manga av produkterna som
finns idag sa svara att hantera och
administrera att det kravs gedigna
programmeringskunskaper.

Flertalet av de idag etablerade
konkurrerande foretagen, med
digitalprodukter mot sma och medelstora
foretag, har antingen en alldeles for |ag
kvalité eller for hog kostnadsbild for
kunden. Samtidigt kravs det for deras
produkter ett hogt tekniskt kunnande,
gallande datahantering, for att kunna
administrera verktygen.

DigitalWebbMedias egna produkter
bygger pa enkelhet och anvandar-
vanlighet till en rimlig kostnad.

Konkurrenter

Det finns idag ett antal etablerade
foretag som erbjuder liknande tjanster
och produkter till samma malgrupp som
Bolaget, dock med de skilnaderna som
namnts ovan.

Ett par konkurrenter med liknande
koncept ar easyWeb och DigiFactory. Nar
det galler publiceringsverktyg sa finns det
aven viss konkurrens fran gratisprogram
som Joomla. Ett fristdende publicerings-
verktyg kr&ver dock konsultinsatser, eller
motsvarande kunskap, for att skapa en
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webbplats. For den givna malgruppen
utgor publiceringsverktyg som isolerad
produkt endast marginell konkurrens for
DigitalWebbMedia.

EasyWeb &ar en nagorlunda liknande
produkt vad galler CM verktyget och
hemsidan. Priset ar ocksa i klass med
Bolagets men den storsta skillnaden ligger
i 6vriga produkter. Bolaget erbjuder ett
stort sortiment med ett flertal s& kallade
communities som samverkar och har
synergieffekter med varandra. Vilket i sin
tur leder till 6kad trafik pa Bolagets
samtliga sajter.

DigiFactory ar ett annat publicerings-
verktyg med en paketldsning
innehallande produkter liknande
DigitalWebbMedias. Aven har saknas ett
bredare utbud t.ex. av samverkande
communities. Priset &r aven hdgre an
DigitalWebbMedias.

Joomla ar ett internationellt gratisverktyg.
Det har dock inte sa stora likheter med
Bolagets produkter och tjanster, samt
saknar synergieffekter med andra sajter
och communities.

DigitalWebbMedias férdel gentemot
konkurrenterna ar att Bolaget bade har
standardiserade och skalbara l6sningar.

Beroende av avtal med licenstagare/AF
Eftersom Bolaget valt att "outsourca” sin
forsaljningsorganisation via sa kallade
licenstagare/AF &r valet av och avtalen
med dessa av avgorande betydelse for
Bolagets forsaljningsformaga. Det ar for
Bolaget av storsta vikt att fa tag i ratt
organisationer och personer samt att
avtalsvagen binda upp licenstagarna/AF
pa ett for alla parter korrekt satt. Bolaget

) Digital

maste kunna styra och ge support till
licenstagarna/AF, samt ge stéd i form av
salj och marknadsfoéring. For Bolagets
framtida utveckling ar det av storsta vikt
att licenstagarna saljer enligt avtalade
nivaer.

Utvecklingstrender

Bolaget verkar inom en bransch som hela
tiden utsatts for snabb teknikutveckling.
Darfor ar det av storsta vikt att Bolaget
foljer trender och utveckling samt haller
sig ajour och uppdaterad avseende
framst tekniken.

Beroendet av nyckelpersoner

Bolaget ar for narvarande beroende av
ett fatal nyckelpersoner. For att Bolaget
skall kunna expandera ar det en
forutsattning att framgangsrikt kunna
rekrytera och utbilda personal. En positiv
utveckling av verksamheten ar beroende
av att Bolaget kan behalla och attrahera
nyckelpersoner. Misslyckas Bolaget med
detta finns en risk att etableringen pa den
svenska och nordiska marknaden
forsenas. Beroendet av enskilda
nyckelpersoner kommer dock att minska i
takt med att Bolaget vaxer.

Kursfoérandringar

Bolagets aktiekurs kan i framtiden komma
att fluktuera, bland annat beroende pa
bolagets resultat, konjunkturférandringar
och marknadens intresse for Bolagets
aktie. Det finns inga garantier for att
aktiekursen inte kommer att sjunka. En
lagre aktiekurs kan ocksa medfora att
kapitalanskaffning vid en eventuell
ytterligare emission forsvaras.
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Agarforhallanden

Huvudagare i DigitalWebbMedia ar
Anneli Hult som efter full emission kommer
attinneha 56,1 % av rosterna och
kapitalet i Bolaget. Denna koncentration
kan vara till nackdel for aktieagare med
andra intressen an huvudéagaren.

Det finns en risk att aktiekursen kan
komma att paverkas negativt, d& vissa
investerare ser nackdelar med att aga
aktier i foretag med en stark
agarkoncentration.

Kursférandringar och utebliven utdelning
Bolagets aktiekurs kan i framtiden komma
att fluktuera bl.a. beroende pa bolagets
resultat, konjunkturférandringar och
marknadens intresse for Bolagets aktie.
Det finns inga garantier for att aktiekursen
inte kommer att sjunka.

P Digital

Tidpunkten fér och storleken av
eventuella framtida utdelningar foreslas
av styrelsen och beslutas av
bolagsstamman. Infor framtida beslut om
utdelning kommer styrelsen att vaga in ett
antal faktorer som paverkar
mojligheterna att lamna utdelning.

S& lange ingen utdelning lamnas kan
eventuell avkastning pa investeringen
endast genereras om aktiekursen stiger.
Det kan inte heller uteslutas att Bolagets
aktie, i likhet med vad som sker i manga
mindre bolag, under perioder handlas i
begransad utstrackning vilket kan
medfora stora kurssvangningar. Kursen
kan da komma att avvika fran den
aktiekurs som anges i detta
memorandum.
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Med ”DigitalWebbMedia” eller ”"Bolaget”
avses i detta memorandum
DigitalWebbMedia i Skandinavien AB
(publ), org. nr 556728-2271, om inte annat
framgar av sammanhanget.

Memorandumet har upprattats i enlighet
med lagen (1991:980) om handel med
finansiella instrument och kommissionens
forordning (EG) nr 809/2004 av den 29
april 2004 om genomférande av
Europaparlamentets och radets direktiv
2003/71/EG i fraga om informationen i
memorandum, utformningen av dessa,
inférlivande genom hanvisning samt
offentliggdrande av memorandum och
spridning av annonser.

Memorandumet har godkants av
AktieTorgets anslutningskommitté i
enlighet med AktieTorgets riktlinjer.

Det bor papekas att detta inte innebar
nagon garanti frAn AktieTorget, att
uppgifterna i memorandumet ar riktiga
eller fullstandiga.

Erbjudandet riktar sig inte till personer vars
deltagande forutsatter ytterligare
memorandum, registreringsatgarder eller
andra atgarder an vad som foljer av
svensk ratt.

Memorandumet far inte distribueras i
Kanada, USA eller nAgot annat land déar

) Digital

distributionen eller denna inbjudan kraver
ytterligare atgarder enligt foregdende
mening, eller strider mot regler i ett sddant
land.

En investering i DigitalWebbMedia ar
forenat med hog risk. Den som dvervager
att investera i Bolaget b6r darfor
noggrant studera memorandumet i dess
helhet.

Lasaren uppmanas sarskilt att noggrant
studera avsnittet "Riskfaktorer”.
Memorandumet innehaller uttalanden
om framtiden. Sddana uttalanden ar
baserade pa nuvarande
marknadsforhallanden.

Lasaren bor ha i atanke att Bolagets
framtida utveckling och resultat kan skilja
sig vasentligt frn Bolagets forvantningar.
Bolaget gor inga utfastelser att offentligt
uppdatera eller revidera framatriktade
uttalanden till f6ljd av ny information,
framtida handelser eller annat utdver vad
som foljer av lag.

For memorandumet galler svensk ratt.
Tvister rorande innehallet i memorand-
umet eller darmed sammanhangande
rattsforhallanden skall avgoras av svensk
domstol.
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Nyemissionen i sammandrag
Emissionsbelopp (hogst)

Kurs:

Antal emitterade aktier:
Poster:

Anmalningstid:

Likviddag:

Forsta dag for handel:
Kortnamn:

ISINkod:

6 750 000 kr

4,50 kr

1 500 000 st.

1 000 aktier (4 500 kr)

12 oktober - 2 november 2007
14 november 2007

Mitten av december 2007
DWM

SE0002177360

Anmalningsforfarandet

Anmalan om forvarv av aktier skall ske p& anmalningssedel enligt tilhandahallet formular
och avse en eller flera teckningsposter om vardera 1 000 aktier. En teckningspost om

1 000 aktier kostar 4 500 kr. Anmalan skall under anmalningsperioden ges in till Aktieinvest
FK AB pa& nedanstaende adress.

Aktieinvest FK AB
Emittentservice
113 89 Stockholm

Anmalan skall vara Aktieinvest FK AB tillhanda senast klockan 18.00 den 2 november
2007. Anmalan ar bindande. Ofullstandigt eller felaktigt ifylld anmalningssedel kan
komma att lamnas utan avseende.

Endast en anmaélningssedel per kopare kommer att beaktas. Inga tillagg eller &ndringar
far goras i den pa anmalningssedeln fortryckta texten.

Memorandum och anmalningssedel kan bestallas frAn Aktieinvest FK AB per telefon 08-
506 517 95 eller fran DigitalWebbMedia i Skandinavien AB (publ) per telefon 021-800 800,
alternativt via Internet pa adresserna www.dwm.se, www.aktieinvest.se eller
www.aktietorgetservice.se

Kommande ekonomisk information

Delarsrapport per 2007-11-30 2008-01-15
Delarsrapport per 2008-02-29 2008-04-15
Delarsrapport per 2008-05-31 2008-07-15
Arsredovisning per 2008-08-31 2008-10-27

P DigitalWebbMedia
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DigitalWebbMedia i Skandinavien AB (publ) 556728-2271, inbjuder harmed institutionella
investerare och allmanheten att teckna aktier i Bolaget, i enlighet med villkoren i detta
memorandum. Syftet med den nu aktuella kapitalanskaffningen ar att kapitalisera
Bolaget och starka balansrakningen infér kommande expansion och organiska tillvaxt.

Vid extra bolagsstamma den 29 juni 2007 beslutades att genomféra en riktad nyemission
med avvikelse fran aktieagarnas foretradesratt och 6ka aktiekapitalet med 150 000 kr,
genom nyteckning av hogst 1 500 000 aktier, vardera med ett kvotvarde pa 0,10 kr.

Anledningen till avvikelsen fran foretradesratten ar att bredda agandet infor kommande
listning p& AktieTorget och darigenom uppna en rattvisande vardering av Bolaget, vilka
samtliga aktieagare, nuvarande och nya kommer dra nytta av.

Aktiekapitalet kommer vid fullteckning i nyemissionen att uppga till hogst 1 000 000 kr
fordelat pa 10 000 000 aktier.

Teckningskursen ar 4,50 kr, vilket innebéar att Bolaget vid fullteckning tillférs 6,75 miljoner kr
fore emissionskostnader, vilka beraknas uppga till cirka 0,7 miljoner kr. Aktierna tecknas i
poster om 1 000 aktier.

Memorandumet har upprattats av Bolagets styrelse med anledning av nyemissionen. Det
ar bolagets styrelse som ansvarar for memorandumet. Styrelsen forsakrar att den har
vidtagit alla rimliga forsiktighetsatgarder for att sakerstalla att uppgifterna i dokumentet,
sdvitt styrelsen vet, 6verensstammer med de faktiska forhallandena och att ingenting ar
utelamnat som skulle kunna paverka dess innebord.

Vasterds oktober 2007

Styrelsen

P DigitalWebbMedia
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Teckningskurs
Teckningskursen ar 4,50 kr per aktie.
Courtage utgar ej.

Anmalningsperiod

Anmalan om att forvarva aktier skall ske
under perioden frAn och med den 12
oktober 2007 till och med den 2
november 2007.

Styrelsen i DigitalWebbMedia har ratt att
besluta om férlangning av
anmalningsperioden och flytta fram
likviddagen.

Anmalan

Anmalan om forvarv av aktier skall ske pa
anmalningssedel enligt faststallt formular,
och avse en eller flera teckningsposter
om vardera 1 000 aktier.

En teckningspost kostar 4 500 kr.

Anmalningssedel skall under perioden
den 12 oktober 2007 till och med den 2
november 2007 ges in till:

Aktieinvest FK AB
Emittentservice
113 89 Stockholm

Anmalan skall vara Aktieinvest FK AB
tillhanda senast kl. 18.00 den 2 november
2007.

Memorandum och anmalningssedel kan

bestallas frAn Aktieinvest FK AB per telefon
08-506 517 95 eller frAn DigitalWebbMedia
per telefon 021-800 800, alternativt kan de
laddas ner via Internet frAn www.dwm.se,

) Digital

www.aktietorgetservice.se eller
www.aktieinvest.se

Anmalan ar bindande. Ofullstandig eller
felaktigt ifylld anmalningssedel kan
komma att lamnas utan avseende.

Endast en anmélningssedel per tecknare
kommer att beaktas. | de fall fler &an en
anmalningssedel insdndes kommer
enbart den senast erhalina att beaktas.
Inga tillagg eller andringar fa goras i den
pa anmalningssedeln fortryckta texten.

Foretradesratt till teckning

Nuvarande aktieagare har avstatt fran sin
foretradesratt. Erbjudandet riktas istallet till
allméanheten och institutionella placerare.

Teckningsratter
Inga teckningsratter kommer att utfardas.

Handel med teckningsratter
Ingen handel med teckningsratter
kommer att aga rum.

Tilldelning

Vid tilldelning kommer att beaktas den
turordning i vilken anmalningssedlarna
inkommit. Dock kommer styrelsen att
efterstrava att AktieTorgets spridningskrav
uppnas, dvs. att Bolaget far en bred
agarbas och att forutsattningarna fér en
god likviditet i aktien erhalls.

Tilldelning kommer att ske i poster om

1 000 aktier. Tilldelning av aktier beslutas
av styrelsen i bolaget. | handelse av
overteckning kan tilldelning komma att
ske med lagre antal aktier an anmalan
avser eller helt utebli.
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Besked om tilldelning

Nar tilldelningen av aktier har faststallts,
sands tilldelningsbesked ut till dem som
erhallit tilldelning i form av avraknings-
notor. Detta beraknas ske omkring den 7
november. De som inte tilldelats aktier
kommer inte att erhalla ndgon
information. Utfallet av erbjudandet
kommer att offentliggtras genom ett
pressmeddelande omkring den 8
november.

Betalning

Full betalning for tilldelade aktier skall
erlaggas kontant enligt anvisningar pa
uts&nd avrakningsnota. Betalning skall ske
senast fem (5) dagar efter utfardandet av
avréakningsnotan, med beraknad
betalningsdag den 14 november 2007.
Om full betalning inte erlaggs i tid kan
aktierna komma att tilldelas annan eller
séljas. Skulle forsaljningspriset vid en sddan
forsalining vara lagre an forsaljningspriset
enligt erbjudandet kan mellanskillnaden
komma att utkrvas av den som forst
erhdll tilldelning i erbjudandet.

Registrering av aktier

Efter att betalning for tilldelade aktier
erlagts kommer nyemissionen att
registreras av Bolagsverket.

Nyemissionen berédknas registreras av
Bolagsverket omkring den 30 november
2007. Darefter kommer aktierna att
registreras pa respektive aktieagares VP-
konto eller depa hos bank eller annan
forvaltare. | samband med detta utsands
en VP-avi som visar att de betalda
aktierna finns tillgangliga for aktieagaren.

) Digital

De som p& anmalningssedeln angivit
depa hos bank eller annan forvaltare
erhaller information i enlighet med deras
rutiner.

Utdelning

De nya aktierna medfor ratt till utdelning
frdn och med innevarande rakenskapsar.
Det &r styrelsens malsattning att s& snart
bolagets konsolidering medger det, dela
ut minst 10 % av det ackumulerade
resultatet.

Villkor for fullféljande

Erbjudandet ar villkorat av att innan
aktierna levereras, att inga
omstandigheter uppstar som kan
medfora att tidpunkten for att genomfora
Erbjudandet beddms som olamplig.
Saddana omstandigheter kan vara av
ekonomisk, finansiell eller politisk art, och
avser saval omstandigheter i Sverige som
utomlands, liksom att intresset for att delta
i erbjudandet av styrelsen beddms som
otillrackligt. Erbjudandet kan salunda helt
eller delvis aterkallas.

Meddelande harom skall offentliggoras
via pressmeddelande samma dag som
sddan omstandighet uppkommer eller s&
snart som mojligt darefter. Erbjudandet
galler under forbehall att Bolaget efter
nyemission har minst 200 aktie&gare.
Lagsta emissionsbelopp for att fullfélja
emissionen ar 6 750 000 kr.

Om bolaget ej uppnar minst 200
aktieagare resp. ej inforskaffat minst

6 750 000 kr, kan emissionen och
listningsprocessen komma att avbrytas.
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Ovrigt

Aktieinvest FK AB agerar emissionsinstitut
at Bolaget i samband med erbjudandet.
Aktierna i DigitalWebbMedia &r inte
foremal for erbjudande som lamnats till
foljd av budplikt, inldsenratt eller
I6sningsskyldighet.

Det har inte forekommit nagra offentliga
uppkopserbjudanden i frAga om aktierna
i Bolaget under det innevarande
rékenskapsaret. Bolaget har ansckt om
listning p& AktieTorget vilket beraknas ske
i mitten december 2007.

Aktietorget

DigitalWebbMedia har i syfte att
sakerstalla att aktieagare och dvriga
aktorer pa marknaden erhaller korrekt,
omedelbar och samtidig information om
Bolagets utveckling traffat ett avtal med
AktieTorget om informationsgivning.

b

A

AktieTorget ar ett vardepappersbolag
under Finansinspektionens tillsyn. Allman-
heten kan kostnadsfritt prenumerera pa
Bolagets pressmeddelanden och
rapporter genom att anmala intresse for
detta pa www.aktietorget.se. AktieTorget
tilhandahaller ett effektivt rikstackande
system for handel med de Bolag som ar
anslutna till AktieTorget. Genom avtal
med OMX AB anvander AktieTorget
fondbdrsens handelssystem SAXESS. Det
innebar att den som vill k6pa och salja
aktier som &r anslutna till AktieTorget
anvander sin vanliga bank eller
fondkommissionar. Aktiekursen fran bolag
pa AktieTorget gar att folja i realtid hos de
flesta aktieméaklare och pa hemsidor med
finansiell information. Aktiekurser finns
aven att folja pa Text-TV och i
dagstidningar.
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Av Sveriges befolkning anvander 42 %
dagligen Internet, 74 % har tillgang till
Internet i hemmet och 68 % har
bredbandsanslutning. 42 % av alla
Internetanvandare |aser tidskrifter pa
Internet. (Kalla: Nordicom)

Enligt IRM-Institutet for reklam-& medie-
statistik Okade reklamintakterna pa
Internet med 50 % jamfort med ar 2005.
De totala reklaminvesteringarna som
gjordes i Sverige under ar 2006 var
narmare 30 miljarder kr. Totalt
motsvarade intakterna genom Internet
drygt 2,6 miljoner kr, eller 9 % av totala
reklaminvesteringarna, se diagram.

Ovrigt

12%

Fackpress
6%

Dagspress
29%

Gratistidningar
3 7%

Kataloger
7%
, Oadresserad DR

TV inkl. text-TV %

[+ |
=% Internet totalt | Adresserad DR

9% 8%

Diagram: Procentuell férdelning av totala
reklaminvesteringarna i Sverige ar 2006
(Kalla: IRM-Institutet)

Av Handelns Utredningsinstituts (HUI:s)
konjunkturbeddmning i december 2006
framgar att den globala ekonomin
utvecklats starkt under aret, tack vare en
bred uppgang i varldens alla tyngre
ekonomier. HUI konstaterar vidare att
ekonomin i Sverige gar pa hogvarv och
att det finns stora mojligheter till en

P DigitalV

fortsatt god utveckling for densamma.

| bérjan av 2006 upptackte Anneli Hult att
manga foretag saknade en hel del
tjanster och produkter inom den digitala
varlden. Hon beslutade sig da for att
borja utveckla produkter for att fylla
dessa behov och bildade darefter
DigitalWebbMedia.

Bolaget bedomde mojligheten s& pass
intressant att det beslutade tillsatta
resurser for utredning och analys. Detta
var borjan pa en oerhort inspirerande och
givande resa.

Ambitionen var att fylla behoven med
produkter och tjanster med tekniska
l6sningar som kunderna pa ett enkelt satt
skulle kunna anvanda.

Bolaget bérjade med att géra en
behovsanalys av marknaden som grund
for den darefter framtagna
kravspecifikationen. Detta gjordes for att
se ifall Bolaget skulle kunna fylla dessa
behov, och ifall mer avancerade moduler
skulle kunna appliceras i systemen. For att
veta efterfrdgan av en produkt eller
tjanst, gjorde Bolaget en marknads-
undersdkning bland ett storre antal
foretag inom Bolagets malgrupp.

Undersdkningarna visade att det fanns ett
behov och en 6nskan av dessa tjanster.
Det som framst saknades och efterfrag-
ades var hogkvalitativa produkter som
skulle vara kostnadseffektiva och
anvandarvanliga samt att de skulle
kunna erbjuda helhetslésningar for att
uppna synergieffekter.
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Bolaget borjade utforma produkterna
med vagledning av de uttryckta
behoven. Bolaget avser distribuera och
forsalja sina produkter och tjanster via
rikstackande licenstagare, reklambyraer,
branschorganisationer samt rikstackande
aterforsaljare.

Enligt Statistiska Centralbyran fanns i mars
2007 920 695 foretag registrerade |
Sverige. Av dessa beddms cirka 85 % vara
verksamma inom kategorierna sma och
medelstora foretag, vilkka ar de
malgrupper Bolaget vander sig till.

Motiv till nyemission

For att kunna genomfora lanseringen pa
den svenska marknaden genomfor nu
Bolaget en nyemission for att 6ka
Bolagets kapitalbas. Kapitaltillskottet skall
anvandas till att expandera och etablera
verksamheten genom licenstagare och
aterforsaljare i Sverige. Lansering av
produkterna samt anvandas for
kommande produktutveckling.

2007 kan ses som en uppbyggnadsfas
med fokus pa distribution och ett antal
kraftfulla produktlinjer. Bolaget raknar
med att for rakenskapsaret 2007/08 som
helhet kunna uppvisa lbnsamhet, samt att
frAn och med rakenskapsaret 2008/09
kunna redovisa en sddan I6nsamhet att
det gor det mojligt att under kontroll-
erade former expandera verksamheten
utifrdn en stabil finansiell plattform.

) Digital

Bolaget har ett kapitalbehov p& ca 6,7
miljoner kr, raknat med en viss
sakerhetsmarginal. Detta for att kunna
aktivera produkter med den snabbhet
som kravs och for att uppna de volymer
Bolaget har for avsikt att generera under
det forsta verksamhetsaret. Styrelsen och
Bolagets huvudagare har faststalit
teckningskursen till 4,50 kr per nyemitterad
aktie. Courtage utgar e;j.

Priset ar faststallt mot bakgrund av en
bedd6mning av den affarsmassiga
potentialen i verksamheten samt de
framtidsutsikter Bolaget bedéms ha.
Hansyn har tagits till det radande
marknadslaget och Bolagets korta
historik. Efter genomford emission kommer
vid fullteckning att finnas 10 000 000
aktier. Beraknat utifrAn emissionskursen pa
4,50 kr ar varderingen av Bolaget efter
emissionen 45 miljoner kr.

Aktiekapitalet kommer att hojas till 1
miljon kr. Overlikviden kommer att
anvandas for att bygga upp foretagets
verksamhet pa ett konstruktivt och riktigt
satt.

For att emissionen skall fullféljas kravs att
samtliga 1 500 000 aktier tecknas.
Darigenom tillférs Bolaget 6,75 miljoner kr.
Om bolaget ej uppnar detta kan
emissionen komma att avbrytas,
alternativt att emissionstiden férlangs.
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VD HAR ORDET

Att tid &r pengar och &aven bristvara ar de
flesta medvetna om. Framgangsfaktorn
for manga foretag idag ligger i att de har
produkter som ar tekniskt avancerade,
latta att hantera och att det gar fort att
forstd hur man anvander sig av dem.

Vara produkter ar en kombination av
rimliga kostnader med helhetslésningar
som ar anvandarvanliga och déar kund-
nyttan ar direkt uppenbar for kunden.
Avsikten ar att vara kunder enkelt skall
kunna skapa den synbarhet de 6nskar pa
Internet. Vi vill att alla foretag skall ha rad
att skapa tillvaxt via Internet.

Vara produkter vander sig till sma och
medelstora foretag. Enligt de marknads-
undersokningar vi gjort ar det bland dessa
grupper som de storsta bristfalligheterna
pa Internet finns idag. Vara undersok-
ningar visar aven att de flesta féretagen
ar medvetna om detta och vill ha tillstand
en férandring. Det tanker vi hjalpa dem
med!

Vileverien foranderlig och globaliserad
varld, som alltmer digitaliseras. Detta gor
att vart foretag, i symbios med vara
produkter och tjanster, gar en spannande
framtid till motes. Vi verkar pa en expansiv
marknad déar det galler att vara
trendmedveten och lagga en stor
koncentration pa forsaljningen av vara
standardiserade och skalbara produkter.

Vi pa DigitalWebbMedia besitter den
kunskap som kravs for att kunna ta
marknadsandelar inom vara segment
och jag vet att vi har en stark

organisation med ett antal mycket
kompetenta nyckelpersoner. Detta gor
att vigemensamt arbetar fram de basta

marknadsforutsattningarna for foretaget.

Som VD k&nns det trygg att ha
kompetensen i foretaget och det ar min
fasta Overtygelse att vi tillsammans
kommer att bygga morgondagens
foretag inom digitala produkter.

Jag ser framfér mig en spannande
utveckling for Bolaget och valkomnar Dig
som aktieagare i DigitalWebbMedia.

Valkommen att vara med pa
var resal!

Ulrik Nordén

Verkstallande direktor
DigitalWebbMedia i Skandinavien AB
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DigitalWebbMedias verksamhet bestar i att bedriva produktion, drift

och forsaljning av digitala produkter via Internet.

Detta sker genom portaler, communities och egenutvecklade

programvaror for applikationer pa Internet, samt handel och

forvaltning av fast egendom och darmed forenlig verksamhet.

Affarsidé

DigitalWebbMedias affarsidé ar att hjalpa
sma och medelstora foretag att 6ka sin
synbarhet pa Internet med hjalp av olika
digitala I6sningar.

Bolaget skall identifiera och pa ett
kostnadseffektivt satt producera, paketera
och salja nischade produkter och tjanster
till foretag.

Genom att undersdka, skapa och
underhalla attraktiva produkter och
tjanster, inom olika amnes- och
intresseomraden, skall Bolaget vara det
mest attraktiva valet for saval sma som
medelstora foretag. Bolaget saljer
standardiserade och skalbara l6sningar via
licenstagare och aterforsaljare.

Bolagets sate, &gd fastighet samt antal
anstallda

DigitalWebbMedia har sitt sate i Vasteras
och bedriver sin verksamhet fran den
agda fastigheten, Flygskytten 4. Fastig-
heten kdptes av huvudéagaren, Anneli Hults
bolag Lamporters International AB for 4,6
miljoner kr. Fastigheten ar efter kbpet
varderad av oberoende véarderare till 6,6
miljoner kr. F6r mer information om
fastigheten se sid.42. Bolaget har vid
memorandumets

) Digital

upprattande fem heltidsanstallda.

Marknadslage

Den digitala varlden ar i boérjan av en
expansiv fas och Bolaget beddmer att
behovet av dess produkter och tjanster
kommer 6ka under den kommande
femarsperioden.

De produkter och tjanster som Bolaget
levererar gar en spannande framtid
tillmotes. | senaste rapporten fran IRM-
Institutet for reklam-& mediestatistik, som
kom 11 juni 2007, skriver man bland annat
att ”Internet vantas oka 30 % under 2007”
och ”aven 2008 vantas natannonseringen
vaxa tvasiffrigt”.

Bolagets styrkor

Trots att branschen ar relativt ung har
Bolaget god kAnnedom o6ver de
produkter och tjanster som efterfragas.
De aktiva i Bolaget har varit med och sett
styrkor och svagheter hos olika leverant-
orer och lagt all denna information i sin
erfarenhetsbank.

DigitalWebbMedia &ar idag ett expansivt
bolag som har en bra plattform att sta
pa, med etablerade webbtjanster.
Bolaget har definierat en tydlig strategi
dar tillvaxt och Ibnsamhet kan uppnas
genom organisk utveckling inom Internet.
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Bolaget har en val anpassad affarsmodell
och ser med stor tillforsikt pa sin framtida
utveckling. Dessutom ar Bolaget fast
Overtygat om att kunna ta till vara p& det
goda marknadsklimatet och darmed
kunna erbjuda sina blivande aktieagare
en [énsam och framgangsrik tid framover.

Den goda produktkannedomen erhalls
framst genom att produkterna ar
egenutvecklade.

Trendmedvetenhet erhalls genom ett
konstant fokus pa& hur marknaden
utvecklas. Bolaget har en kostnadseffektiv
organisation med snabba och korta
beslutsvagar. Produkterna ar anvandar-
vanliga med synergieffekter och erbjuder
"allti ett” I6sningar.

Distribution, férsaljning och
marknadsforing

Bolaget kommer i Sverige att anlita 30
licenstagare med ansvarar for
forséljningen i respektive region.
Licenstagaren skall befinna sig nara sin
marknad och kunna skota forséaljningen
pa ett fortroendeingivande och
professionellt satt. Regionerna kommer |
stort att motsvaras av lan, forutom i
storstadsomraden dar ett flertal
licenstagare kommer att verka.

Forutom licenstagare kommer aven riks-
tackande branschorganisationer, ater-
forsaljare samt reklambyraer att anlitas.
Bolagets marknadsféring och promotion
kommer bland annat att ske via
annonsering i fackpress, massor samt
egna events.

) Digital

Produkt- samt intaktsportfolj

Content Management System

Under namnet HemsidaExpress erbjuder
Bolaget kunden ett fardigutvecklat
verktyg med vilket den enkelt kan
administrera sin hemsida sjalv. Kunden
abonnerar pa tjansten.

Portaler

Utvecklade informativa sajter inom
specifika amnesomraden. Kunden
abonnerar pa tjansten samt har mojlighet
att kbpa annonsplats.

Communities

Digitala motesplatser inom ett amnes-
omrade dar manniskor mots och utbyter
bland annat erfarenheter, idéer, tankar
och tjanster. For privatpersonen ar
besoket gratis.

Foretagskunden som vill vara med i
foretagsregistret, har mojlighet att lagga
in texter genom sitt abonnemang samt
képa reklamplatser. Detta ar den senaste
trenden i den digitala varlden, som
kommer att etablera sig alltmer &ven i
Sverige.

Ordet "communities” kommer fran
engelskan och betyder fritt dversatt
samhalle. Communities har mottagits
med 6ppna armar av marknaden. Det ar
dockfortfarande manga foretag som
saknar detta andningshal, vilket aven
framkom i Bolagets marknadsundersok-
ning.
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E-handelssystem

Webbshoppar som Bolagets kund enkelt
kan fylla med de varor den 6nskar salja.
Kunden abonnerar pa tjansten.

Webbutveckling

Utveckling av applikationer som kunden
har behov av. Kunden faktureras for utfort
arbete.

Programmering

Bolaget programmerar produkter och
tjanster som kan skraddarsys efter
kundens behov. Kunden faktureras for
utfort arbete.

Systemutveckling

Utveckling av allt frAn enkla moduler till
mer avancerade och komplicerade
system. Kunden faktureras for utfort
arbete. Ovan namnda digitala |6sningar
utgor basen i Bolagets produktsortiment,
vilket far anses fullgott utifran Bolagets
bedomning av marknadsefterfragan.
Samtliga produkter ar utvecklade,
producerade och ags till 100 % av
Bolaget. Bolagets sortiment ar utvecklat
s& att det alltid skall finnas potentiella
synergieffekter mellan de olika
produkterna. Detta foér att kunden skall
kunna ha ett komplett utbud fran
Bolaget, vilket ger en naturlig
merforsaljining. Bolaget haller aven pa att
utveckla en internationell produkt, dar
det finns flera utldndska intressenter som
uttryckt 6nskemal om forsaljning. Den
globala produkten kommer att aktiveras i
tillsammans med nagra av de vid den
tidpunkten etablerade kunderna.
Bolaget haller sig standigt uppdaterat pa

) Digital

den efterfragan som finns pa olika
marknader, bade i Sverige och
utomlands. Vissa av produkterna kommer
att appliceras via agenter i andra lander.
N&r Bolaget natt fasen for internationell
expansion skall en separat avdelning
arbeta med de utlandska projekten.

Tekniken

Systemet har utvecklats av Bolagets
grundare bestdende av programmerare,
grafiker och funktionstekniker for att
sakerstalla att teknik, funktionalitet och
anvandarvanlighet harmonierar pa béasta
tankbara satt. For att hantera informa-
tionen har Bolaget egna servrar med
bland annat webbhotell i en hyrd
serverhall med backup och teknisk
kompetens frAn de som ansvarar for
hallen.

Tillvaxtpotential

Den typ av digitala I6sningar Bolaget
tilhandahaller bedéms ha stora
framtidsmojligheter de kommande aren.
Detta forstarks av det faktum att
konceptet innebar att efterfragan av sa
kallad snabb information okar
kontinuerligt, samt att man vill kunna
utbyta tankar och varderingar med
andra manniskor. For forsta gangen ar de
svenska natsurfarna fler &n fem miljoner.
Hela Internetvarlden vaxer men tillvaxten
ar ojamn. Det visar siffror som nat- och
marknadsundersdkningsforetaget Jupiter
MMXI presenterat for februari 2007. De
5080 000 Internet anvandarna i Sverige
motsvarar 58,2 % av befolkningen. De
flesta finns i aldern 19-49 ar, dar 80 % var
ute pa natet i februari 2007.
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Svenska natsurfarna ar dock pa vag att
bli aldre. Andelen 12-24-aringar som
anvander Internet har p& ett ar minskat
frAn 83 % till 79 % medan 40 % av 50-
aringar och aldre blivit natanvandare,
mot 29 % for ett &r sedan. Detta ser
Bolaget som en positiv utveckling for dess
malgrupper.

Nastan sex av tio svenskar har numera
tilgang till Internet hemifran, visar en
matning som Jupiters kolleger i Nielsen/
NetRatings gjorde vid arsskiftet. Det ar en
okning med 15 % pa ett ar.

Aven internationellt sett vaxer Internet-
varlden. Nastan en halv miljard manniskor
hade tillgang till natet i sina hem vid
arsskiftet, vilket ar en 6kning med drygt 5
% pa ett kvartal, visar Nielsen/NetRatings
undersok-ning.

Mal och visioner

Under hdsten och vintern 2007-2008
kommer Bolaget att lansera fler nya
produkter. Ett systematiskt arbete sker
konstant for att férse marknaden med
produkter som det finns behov av, enligt
de undersokningar Bolaget kontinuerligt
gor. Ambitionen ar att skapa en bred och
bra grund att sta pa dar Bolaget

tilsammans med kunderna &ar vinnare.
Bolagets strategi ar att med hjalp av
styrkan i de egentillverkade produkterna
och tjansterna forse féretag med olika
digitala I6sningar. Bolaget skall skapa fler
digitala varumarken och bredda sig mot
narliggande omraden. Forsaljningen skall
ske genom att etablera rikstdckande
aterforsaljare, kompletterande med
branschorganisationer samt genom att
stédja och utveckla Bolagets 30
licenstagare ute i landet.

Bolagets mal ar att inom tva ar vara en
av de fem storsta aktdrerna i Norden
inom marknadssegmentet digitala
produkter och tjanster via Internet for
foretag. Bolaget berdknar att
verksamheten ar aktiverad i Norden och i
fem europeiska lander vid utgangen av
ar 2008. Bolagets produkter skall finnas
tilgangliga internationellt 2009. Bolaget
skall genom en stadig tillvaxt bygga en
stabil plattform for kommande expansion.

Bolagets vision ar att alla foretag skall ha
rad att skapa tillvaxt via Internet. Bolaget
skall stimulera foretag till att pa ett enkelt
satt 6ka kunnandet av att hantera
tekniken internt inom respektive féretag.

2006 Anneli Hult beslutar sig for att starta utvecklingen av de produkter
och tjanster som idag ags av DigitalWebbMedia

2007-04-17
2007-06-08
2007-06-29

Bolaget bildas under namnet Startplattan 861674 Aktiebolag
Bolaget namnandras till DigitalWebbMedia i Skandinavien AB (publ)
Bolagsstamman beslutar att genomféra nyemission om hégst 7,2

miljoner kr samt ansoka om listning pa AktieTorget

Digital
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Intaktsmodell

Abonnemangsintakter

Kunderna betalar en fast avgift vanligtvis
kvartalsvis samt en engangsavgift vid
tecknade av abonnemang. Intdkterna
Okar kontinuerligt i takt med att antalet
anslutna anvandare okar och allt fler
arbetsmoment hanteras via Internet hos
Bolagets malgrupper.

Samtliga av Bolagets produkter genererar
intakter i form av abonnemangsintakter,
dar Bolagets kunder tecknar
abonnemangsavtal med Bolaget.
Bindningstiden fér abonnemangen ar
kvartalsvis forutom for produkterna
Hemsidaexpress och Webbshopexpress
dar avtalstiden &r ett ar.

Annonsintakter

En del av intdkterna kommer via
annonsorer, som vill synas i en miljo med
engagerade och specialintresserade
bestkare. Annonsérens budskap ar
mycket gynnsamt att féra ut pa nischade
sajter.

Nagra av DigitalWebbMedias produkter
erbjuder redaktionellt innehall och tjanster
riktade mot val definierade malgrupper.
Pa s& satt skapas motesplatser och
interaktion mellan annonsorer och lasare.

Annonsintakterna kommer att 6ka under
nastkommande ar da det galler sa
kallade banners, dvs digitala annonser
som appliceras i en separat digital

) Digital

annons i respektive produkts annonsfalt,
dvs. utanfor den faktiska produkten.

Har omfattas féljande produkter:
Fas 1

. Idealguiden.se

o Foretagscity.se

. Gratistidningar.se
Fas 2

. Jobbcity.se

° Prcity.se

Fas 3

. Kommuncity.se

o Utbildningscity.se
. B2Bideal.com

Kundanpassad utveckling
Bolaget har utvecklat ett antal
standardiserade och skalbara produkter.

Kundanpassade I6sningar utvecklas efter
kunders behov, dar de utvecklade
plattformarna utgor grunden for att
bygga den kundanpassade losningen pa
ett effektivt och prisvéart satt.

Vi arbetar utifran kravspecifikationer, som
sammanstalls tillsammans med kunden.
Detta s& att kunden blir informerad om
vad den bor ta i beaktning for att uppna
en |6sning som uppfyller kundens krav.

Prisnivan for en kundanpassad utveckling
kan vara allt fran 10 000 kronor till
miljontals kronor beroende av de
funktioner och applikationer som
efterfragas.

Media 26



Exempel p& abonnemangsintakter av de produkter som lanseras i fas 1

Produkt Abonnemangsform Abonnemang/dag Intékt/vecka Intakt/ar
Idealguiden.se Silverabonnemang 25 28 125 8 775 000
Foretagscity.se Plus abonnemang 25 61875 19 305 000
Hemsidaexpress Standard 25 74375 23205 000
Summa: 75 164 375 51 285 000

| tabellen har Bolaget raknat med ett snitt pa 20 arbetsdagar per manad. Ovanstaende
priser ar exklusive mervardesskatt. | ovanstdende tabell &r berakningen gjord pa en
konstant forsaljning av samma volym dvs. tidigare manaders forsaljining ligger ackumulativt
kvar. Kalkylen galler for 12 manaders forsaljning enligt ovanstaende villkor.

Observera dock att tabellen inte innehaller information om Gratistidningar.se, da denna
produkt inte gar att jamfora med Gvriga produkter. Dels &r antalet abonnemangskunder
begransat till de gratistidningar som finns i Sverige och dels s& kommer den initialt att
anvanda som ett marknadsverktyg fér utbyte av annonsplatser med olika gratistidningar.
Kostnaden for ett Silverabonnemang i Idealguiden.se ar 225:- per manad och kund.
Kostnaden for ett Plus abonnemang i Foretagscity.se ar 495:- per manad och kund.
Kostnaden for ett standard abonnemang i Hemsidaexpress ar 595:- per manad och kund.

Intaktsmodell f6r Bolagets intaktskanaler

C FORETAG / ANVANDARE )

[ LICENSTAGARE/ATERFORSALJARE )
1 1 )

® COMMUNITES ® PUBLICERINGS- ® KUNDANPASSAD
® PORTALER VERKTYG (CMS)  UTVECKLING

! | ! | ! |
C LICENSTAGARE / ATERFORSALJARE j

C ANNONSOR )
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PRODUKTPORTFOLJ

| fas 1 (augusti 2007) har Bolaget lanserat
fyra produkter, som samtliga ar
webbaserade. Produkterna ar foljande:
Idealguiden.se, Foretagscity.se,
Gratistidningar.se och Hemsidaexpress.
Har foljer en kortfattad beskrivning av de
olika produkterna.

Idealguiden.se

Idealguiden.se ar en community, dvs. en
digital motesplats med fokus pa
omradena skonhet och halsa.

idealguiden.se Skd

Foretagscity.se

Foretagscity.se &r en community, dvs. en
digital motesplats med fokus pa foretags
nyckelpersoner och deras verksamheter.

- . med fokus pa
L e ForetagsCity.se Sveriges foretag!

Gratistidningar.se

Gratistidningar.se ar en portal som
erbjuder sina besdkare information om
vilka gratistidningar som finns i Sverige

och i vilka regioner de ges ut.

Hemsidaexpress

Hemsidaexpress ar en komplett paket-
|6sning for foretag som vill ha tekniskt
avancerade hemsidor men som &r enkla
att administrera.

Hemsidaexpress |6sning innebar att
kunden far:
o publiceringsverktyg

. webbhotell
o eget domannamn
) webbmail

frAn en leverantér med komplett utbud.

Hemsidaz\’ ress
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| fas 2 (lansering vintern 2007/ 2008) har
Bolaget for avsikt att lansera ytterligare
tre produkter, som samtliga ar
webbaserade. Produkterna ar foljande:
Jobbcity.se, Prcity.se och
Webbshopexpress. Har foljer en kortfattad
beskrivhing av de olika produkterna.

Jobbcity.se
Jobbcity.se ar en webbaserad tjanst for
arbetslosa samt foretag och
organisationer som onskar rekrytera.

\

4

JobbCity.se

Prcity.se

Prcity.se & en community, dvs. en digital
motesplats med fokus pa PR och ar till for
yrkesverksamma inom marknadsforing.

r‘k

PrCity.se
0

-

E N

Webbshopexpress

Webbshopexpress ar en komplett paket-
I6sning for féretag som vill ha tekniskt
avancerade webbshop men som ar
enkla att administrera.

Webbshopexpress I16sningen innebér att
kunden far:
o publiceringsverktyg

o webbhotell

° eget domannamn

) webbmail

) komplett e-handelssystem

frAn en leverantér med komplett utbud.

De produkter Bolaget lanserar
kontinuerligt har synergier med tidigare
lanserade produkter. Bolaget valjer dock
att inte lansera samtliga produkter vid
samma tillfalle for att hjalpa licenstagarna
och aterforsaljarna, att f& produkt-
kannedom inom respektive produkt, s&
att de pa ett fullvardigt satt kan applicera
Bolagets produkter p& marknaden.
Bolaget har kontinuerliga utbildningar, i
den egna konferensvaningen, for
samtliga distributorer av Bolagets
produkter. De far forutom
produktkdnnedom &ven utbildning inom
andra omraden, exempelvis
marknadsfdring, férsaljning, ekonomi och
ledarskap.
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| fas 3 (lansering 2008) har Bolaget for
avsikt att lansera ytterligare tre produkter,
som samtliga ar webbaserade.
Produkterna ar foljande: Kommuncity.se,
Utbildningscity.se och b2Bideal.com. Har
foljer en kortfattad beskrivning av de olika
produkterna.

Kommuncity.se

Kommuncity.se ar en community med
fokus pa Sveriges olika kommuner bade
for invanarna i kommunen samt dess
besokare.

kommuncity.se
s SRR
Aruitds B8 eders _ Altual_ Kommmunn

Hurgonm?

— Vélkommen till kommuncity.se

| E— P8 denna sajt kan du gd in ach 1§ infarmation om
Sveniges oika kommuner, Bu kan t5 rid och tigs om
vad de olka ma uda,

Utbildningscity.se

En community med fokus p& utbildningar,
bade for manniskor som vill ha
utbildningar samt utbildningsforetag.

UtbildningsCity.se

B

LY
——H
e

B2Bideal

B2Bideal &r en community for féretag som
arbetar med import och export. Denna
kommer att lanseras i minst fem lander
samtidigt, forutom i de nordiska landerna,
sd att ratt effekt, bl.a. snabb volym,
uppkommer. Syftet med B2Bideal ar att
foretag latt skall kunna knyta
affarskontakter med potentiella
kopare/saljare pa marknader som &r
utanfér den egna landsgransen.

For att Bolaget skall kunna fylla p& med
ytterligare produkter, som det finns behov
for, haller Bolaget just nu pa och
utvecklar de produkter som skall lanseras i
fas 4 (2009).

Bolagets produktstrategi ar bland annat:

. Synergier mellan produkterna

o Lattare att halla jamn och hidg
standard

. Lattare att uppna ett nara

samarbete med licenstagare
o Lagre produktions- och
lagerkostnad genom skalférdelar
Sjalvklart kan du lasa mer om Bolagets
produkter pa Bolagets hemsida.
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FINANSIELL INFORMATION | SAMMANDRAG

Den finansiella informationen for &r 2007 har hamtats ur bolagets delarsrapport for
perioden 2007-04-17 — 2007-08-31 vilken aterfinns pa sid. 50 och framat. Delarsrapporten har
granskats av bolagets revisor.

BALANSRAKNINGAR OCH PROGNOSER | SAMMANDRAG

Utfall Prognos Prognos
Belopp i Tkr 2007-08-31 2008-08-31 2009-08-31
TILLGANGAR
Immateriella anlaggningstillgangar 0 2000 4 000
Materiella anlaggningstillgangar 1) 5123 5500 6 000
Summa anlaggningstillgangar 5123 7 500 10 000
Kortfristiga fordringar 168 4 000 10 000
Kassa och Bank 578 4544 7 864
Summa omsattningstillgangar 746 8 544 17 864
SUMMA TILLGANGAR 5869 16 044 27 864
EGET KAPITAL OCH SKULDER
Aktiekapital 500 1000 1000
Pagaende emission 350 0 0
Overkursfond 0 7 050 7 050
Summa bundet eget kapital 850 8 050 8 050
Balanserat resultat 0 0 1494
Periodens/Arets resultat -160 1494 13 320
Summa fritt eget kapital -160 1494 14 814
Summa eget kapital 690 9544 22 864
Kortfristiga skulder 579 2 500 5000
Langfristiga skulder 2) 4 600 4 000 0
Summa Skulder 5179 6 500 5000
SUMMA EGET KAPITAL OCH SKULDER 5869 16 044 27 864

1) 5,1 miljoner kr avser kdpet av Fastigheten Flygskytten 4, se sid. 41, samt dess inventarier.
2) 4,6 miljoner kr avser lan pa fastigheten Flygskytten 4.
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RESULTATRAKNINGAR OCH PROGNOSER | SAMMANDRAG

Belopp i Tkr

Omsattning

Rorelsens kostnader
Personalkostnader
Ovriga externa kostnader

Avskrivningar

Rorelseresultat
Finansiella poster

Resultat efter finansiella poster

Skatt pa arets resultat

Periodens/arets resultat

KASSAFLODESANALYS | SAMMANDRAG

Periodens kassaflode
Likvida medel vid periodens bérjan
Likvida medel vid periodens slut

Forandring kassafléde

Forandring av eget kapital
Ingdende eget kapital
Inbetalning av aktiekapital
Nyemission

Aktieutdelning

Periodens resultat
Utg&ende eget kapital
Genomsnittligt eget kapital

@ DigitalWebbMedia

Utfall
2007-04-17

2007-08-31

43

-104
-18

-145

-15

-160

-160

100
578
+478

850

-160
690
345

Prognos
2007-04-17

2008-08-31

20 200

-7 000
-10 745
-120

2335

-260

2075

-581

1 494

100
4544
+4 444

1000
7 050

1 494
9 544
4772

Prognos
2008-09-01

2009-08-31

81 000

-15 000
-47 400
-600

18 000

+500

18 500

-5180

13 320

4544
7 864
+3 320

9544

-1 300
13 320
21 564
15554
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NYCKELTAL
Utfall Prognos Prognos

Belopp i Tkr 2007-04-17 2007-04-17 2008-09-01

2007-08-31 2008-08-31 2009-08-31
Roérelsemarginal neg 11,6 % 222 %
Soliditet ET 472 % 26,6 %
Rantabilitet p& eget kapital neg 313 % 85,6 %
Resultat per aktie, kr neg 0,19 kr 1,33 kr
Eget kapital per aktie, kr ET 0,95 kr 2,16 kr
Antal aktier vid periodens ingang 1 000 000 1 000 000 10 000 000
Antal aktier vid periodens utgang 8 500 000 10 000 000 10 000 000
Genomsnittligt antal aktier 6 109 489 7 847 609 10 000 000
Definitioner nyckeltal
Rorelsemarginal ..........ccccceeeeee.. Rorelseresultat i procent av omséattningen
Soliditet ......coocvviiiie e Eget kapital i procent av balansomslutningen
Rantabilitet pa eget kapital ...... Resultat efter skatt dividerat med genomsnittligt eget kapital
Resultat per aktie, kr .................. Resultat efter skatt dividerat med genomsnittligt antal aktier
Eget kapital per aktie, kr .......... Eget kapital dividerat med antal utestdende aktier
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Antaganden for finansiella prognoser
2007/08 och 2008/09

Bolagets huvudsakliga verksamhet antas
utgodras av de egenutvecklade
produkterna, dar intakterna kommer i
form av abonnemang och
annonsintékter. Dessa intdkter kommer att
svara for Bolagets totala omséattning.
Verksamheten ar redan igang sedan i
augusti 2007 men vantas komma igang
ordentligt under oktober 2007. Detta
beroende av att licensavtal skall tecknas
med de licenstagare Bolaget avser skriva
avtal med. Prognosen ar baserad pa att
Bolaget fram till och med rakenskapsarets
slut, 31 augusti 2008, nar en volym i
Sverige med att 30 licenstagare har en
genomsnittlig forsaljning pa 300 000 kr och
60 aterforsaljare har en genomsnittlig
forsaljning p& 120 000 kr. Detta ger en
omsattning pa 16,2 mkr i Sverige.

Under 2007 kommer verksamheten att
koncentreras till Sverige. Under varen 2008
kommer verksamhet aven att paborjas i
Ovriga nordiska lander.

| 6vriga Norden prognostiseras att Bolaget
totalt har 40 licenstagare och 80
aterforsaljare fram till och med
rakenskapsarets slut, 31 augusti 2008, med
en genomsnittlig forsaljning p& 50 000 kr
per licenstagare och 25 000 kr per
aterforsaljare. Omsattningen i Norden
beraknas bli 4,0 mkr.

Nastkommande rakenskapsar 2008-09-01
—2009-08-31 har Bolaget en prognos att i
Sverige totalt ha 30 licenstagare med en
genomsnittlig forsaljining pa 500 000 kr och
120 aterforsaljare med en genomsnittlig
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forsaljining pa 200 000 kr, vilket ger en
beraknad omsattning pa 39,0 mkr.

| 6vriga Norden prognostiseras att Bolaget
nastkommande rakenskapsar, 2008-09-01
—2009-08-31, har 20 licenstagare och 80
aterforsaljare med en genomsnittlig
forsaljning pa 300 000 kr per licenstagare
och 200 000 kr per aterforsaljare.
Omséattningen for Norden beraknas
saledes till 22,0 mkr.

Under rakenskapsar 2008-09-01—2009-08-
31 forvantas aven annonsintakter i form
av sk. banners komma igdng, med en
prognos att dessa skall omsatta totalt
cirka 10 miljoner kr. Aven i 6vriga lander
kommer Bolaget att lansera produkter
under detta rakenskapsar. Det &r viktigt
att poangtera att Bolaget initialt avser att
lansera de globala produkterna i minst
fem lander samtidigt, exklusive de
nordiska landerna. Mervardet for
produkterna byggs upp med interaktion
mellan anvandare i olika lander. Bolaget
beraknar att ha en omséattning pa de
internationella produkterna pa ca 10
miljoner kr under rakenskapsaret 2008-09-
01—2009-08-31.

| forutsattningarna for prognosen ingar
vidare att den forestdende emissionen
fulltecknas. Skulle emissionen inte
fulltecknas kommer troligen lanseringen
av DigitalWebbMedias produkter och
etableringen av licenstagare samt
aterforsaljare att ta langre tid an vad som
forutsatts i prognoserna.

Bolagets framtida finansiella stallning
beror huvudsakligen pa hur den nordiska
marknaden tar emot Bolagets produkter.
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Finansiering

Det ar Bolagets och dess styrelses
uppfattning att det befintliga
rorelsekapitalet efter genomford emission
ar tillrackligt for de aktuella behoven pa
12 manaders sikt.

FrAn och med ingangen i rakenskapsaret
2008/2009 beréknas Bolaget vara
sjalvfinansierande.

Produktsortimentet utgors frAn borjan av
de fyra produkterna som lanserats i fas 1.

Under hdsten och vintern 2007-2008
kommer ytterligare tre produkter i fas 2 att
lanseras.

Under varen 2008 kommer sedan tre
produkter i fas 3 att lanseras varav
samtliga dessa a&ven vander sig till den
ovriga nordiska marknaden.

Lanseringstakten beror p& hur marknaden
mottar dessa produkter samt pa
licenstagarnas forsaljningskapacitet.
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OVERSIKT RORANDE DEN FINANSIELLA

SITUATIONEN

DigitalWebbMedia ar ett nybildat bolag
vars forsta rakenskapsar omfattar
perioden 2007-04-17—2008-08-31.

Bolagets forsta bokslut och arsredovisning
kommer darmed att upprattas per den
2008-08-31.

| Balans- och resultatrakningar med
prognoser pa sid 31-32, visas som forsta
kolumn bolagets resultat och stallning per
den 2007-08-31 och resultatet for den
forsta startperioden.

Nyckeltalen for denna korta period ar
irelevanta for beddémningen av bolagets
framtida ekonomiska och finansiella
stalining d& Bolagets verksamhet &r i
startfasen.

Mycket av den finansiella informationen i
detta memorandum baseras pa
prognoser.

Siffrorna i detta memorandum har stamts
av och arbetats fram av personer med
lang branscherfarenhet, personer saval
inom bolaget som utanfor har hjalpt till
med sin branschkunskap.

Lasaren av detta memorandum skall
dock vara medveten om att den
finansiella informationen fran och med
2007-09-01 inte bestar av faktiskt utfall
utan av prognoser.

Bolaget raknar dock med att for forsta
rakenskapsaret som helhet uppvisa vinst.
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Optionsprogram

Aktiekapital ) o o
Bolaget har inga pagaende

Aktiekapitalet i DigitalWebbMedia
uppgar fore erbjudandet till 850 000 kr
och ar fordelat pa 8 500 000 aktier.
Bolaget har ett aktieslag dar varje aktie
ger ratt till en rost. Varje aktie medfor lika
ratti bolagets vinst och tillgangar.

optionsprogram.

Transaktioner med narstaende
Fastigheten, Flygskytten 4, har Bolaget
képt av Lamporters International AB, som
ags av huvudagaren Anneli Hult. |
samband med kop av fastigheten (4,6
Mkr) och dess inventarier (0,4 Mkr) har
Bolaget lanat sammanlagt 1,3 miljoner kr

Aktierna ar fritt overlatbara. Alla
rattigheter till folid av A&ganderatten till
aktien tilkommer den som ar registrerad
som agare i den av VPC férda

_ av Lamporters International AB till en
aktieboken.

ranta av 5,0 %. Lamporters International
AB och Noble Products International AB,
bada foretagen helt eller delvis agda av
Anneli Hult, hyr tillsvidare del i fastigheten
Flygskytten 4 av DigitalWebbMedia.
Marknadsvardet pa fastigheten ar 6,6
miljoner kr, enligt vardering gjord i
september 2007. Fastigheten kdptes 1
augusti 2007 for 4,6 miljoner kr. Alla
transaktioner med narstdende bedoms
ha skett till marknadsmassiga villkor.
Utdver ovan ndmnda handelser finns inga
transaktioner med narstdende. Bokforda
hyresintékter for augusti 2007 var 23 917 kr.

Aktierna har upprattats enligt aktie-
bolagslagen och ar denominerade i
svenska kr. Bolagets aktiekapital skall
utgora lagst 500 000 kr och hdgst 2 000
000 kr. Antalet aktier skall vara lagst 5 000
000 och hdgst 20 000 000.

Aktieagaravtal

Mellan bolagets nuvarande 7 agare finns
ett aktieagaravtal som reglerar hur och i
vilken omfattning aktier far saljas.

Aktiekapitalets utveckling

| tabellen nedan redovisas de forandringar i aktiekapitalet i svenska kr som agt rum
sedan bildandet till och med slutférandet av erbjudandet. Vid den extra bolagsstamma
den 29 juni 2007 beslutades om nyemissioner varigenom aktiekapitalet 6kades med
sammanlagt 500 000 kr.

Ar Handelse Nominellt Forandring Aktiekapital Forandring Totalt

varde/ aktiekapital totalt antal Antal

kvotvarde aktier aktier

2007 Bildande 0,10 100 000 100000 1000000 1000000

2007 Nyemission 3) 0,10 400 000 500 000 4000000 5000000

2007 Nyemission 4) 0,10 350 000 350000 3500000 8500000
2007 Forestaende

Nyemission 0,10 150 000 1000000 1500000 10000000

3) Nyemissionen registrerades av Bolagsverket 2007-06-08.
4) Nyemissionen registrerades av Bolagsverket 2007-09-13.
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Bemyndigande avseende forandring av
aktiekapitalet

Pa extra bolagsstamma den 29 juni 2007
bemyndigades styrelsen att vid ett eller
flera tillifallen under tiden fram till nasta
arsstamma besluta om nyemission om
sammanlagt hégst 1 500 000 nya aktier.
Syftet med bemyndigandet var att
mojliggora for styrelsen att besluta om en
nyemission genom vilken Bolaget tillfors

Lock up agreement

Samtliga nuvarande medlemmar i
Bolagets styrelse och ledningsgrupp har
som intention att vara langsiktiga agare.
Under den kommande 12 manaders
perioden har dessa agare ratt att
maximalt salja 25 % av nuvarande
innehav, om efterfragan finns pa
marknaden. Detta galler &ven Anders
Carlsson som inte ingéar i styrelsen men

nodvandigt kapital. som &ar en nyckelperson i Bolaget.

Agarforhallanden
DigitalWebbMedia hade per den 10 september 2007 sju Agare. Nedanstaende tabell
visar agarforndllandena i bolaget sagda datum.

Aktiekapital Antal aktier % aktier % roster
nom
Anneli Hult 561 000 5610 000 66,00 66,00
Cina Koskinen 110500 1 105 000 13,00 13,00
Mikael Flodell 85 000 850 000 10,00 10,00
Ulrik Nordén 83 000 833 000 9,80 9,80
Per-Olof Lundh 8 500 85 000 1,00 1,00
Anders Carlsson 1020 10 200 0,12 0,12
Leif Andersson 680 6 800 0,08 0,08
Totalt 850 000 8 500 000 100,00 100,00
Efter genomford full emission kommer agarforhallandena att se ut enligt nedan.
Aktiekapital/ Antal aktier % aktier % roster
kvotvarde
Anneli Hult 561 000 5 610 000 56,10 56,10
Cina Koskinen 110 500 1 105 000 11,05 11,05
Mikael Flodell 85 000 850 000 8,50 8,50
Ulrik Nordén 83 000 833 000 8,35 8,35
Per-Olof Lundh 8 500 85 000 0,85 0,85
Anders Carlsson 1020 10 200 0,102 0,102
Leif Andersson 680 6 800 0,068 0,068
Nya agare 150 000 1 500 000 15,00 15,00
Totalt 1 000 000 10 000 000 100,00 100,00
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Leif Andersson, styrelseordférande (fodd 1948)

Leif har 27 ars erfarenhet frdn svensk bankverksamhet, med
ledande befattningar i linje och stab. Han har en farsk MBA vid
Henley Management College, UK. Leif driver idag Svensk

Affarsanalys AB och ar samtidigt verksamhetsansvarig for

Sustainable Business Malardalen, en s.k. trippel helix for hallbar
affarsutveckling i Malardalen.

Antal aktier:

Befattning
Ordférande
Ordférande
Ordférande
Ordférande
Ordférande
Ledamot

Ledamot

6 800

Bolag
Harry Berglunds Forvaltnings AB, 556087-4611

Byggnads AB Harry Berglund, 556194-4918
Byggnads AB Sven Norberg, 556114-3222
Affarsutveckling Leif Andersson AB, 556625-1658
Svensk Affarsanalys AB, 556603-8419

Futureeyes Svensk Affarsanalys KB, 969704-8453
Sustainable Business Mélardalen, 802434-4858

Anneli Hult, ordinarie ledamot (fodd 1965)

Anneli har en gedigen erfarenhet av att vara entrepren6r och har
drivit ett flertal féretag genom aren, alla med en positiv utveckling.

Redan 1994 néar Internet borjade ta fart var hon intresserad av
denna typ av informationsteknik och har varit med och skapat
plattformar for olika féretag. Ar 2006 bestamde hon sig for att
starta utvecklingen av det som idag ar DigitalWebbMedia.

Antal aktier: 5 610 000

Befattning
Ledamot
Ledamot
Ledamot
Ledamot

Ledamot

Bolag

Lavie Import HB, 916579-6781

G Erlandssons & A Hult affarsutv. HB, 916931-5281
Lamporters International AB, 556491-6277

Euro Craft HB, 969641-5802

Noble Products International AB, 556659-4916

gl DigitalWebbMedia

Period
2001- 2004
2001 - 2004
2002 - 2003
1998 -
2002 -
2004 -
2006 -

Period
1992 -
1992 -
1994-
1995 -
2004 -
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Cina Koskinen, ordinarie ledamot (fédd 1956)
Cina har varit féretagare i manga ar och har en bred

yrkeserfarenhet. Hon ar aktiv och tycker om utmaningar bade
privat och i yrkeslivet. 1978 avslutade hon sina ekonomi och juridik
studier vid Uppsala Universitet. Hon har &ven en betydande
erfarenhet fran olika styrelsearbeten och f n ar hon bl. a medlem
av Handelskammaren Malardalens styrelse.

Antal aktier: 1 105 000

Befattning Bolag Period
Ledamot Comfortlimousine AB, 556384-5584 1989 -
Ledamot Avance.nu, 817607-1051 2006 -
Ledamot Handelskammaren Méalardalen, 262000-0337 2007 -
Ledamot Handelsk. M&alardalens Service AB, 556130-8882 2007

Ledamot Affar- & Idébyran RC, 769615-0858 2007 -

Ulrik Nordén, VD, ordinarie ledamot (fodd 1965)

Ulrik har mer an 10 ars erfarenhet fran ledarskap och
verksamhetsutveckling inom detaljhandeln, IT-bolag och
verkstadsindustri. Han har aven en bred juridisk kompetens med
inriktning mot bolags- och arbetsratt. 2001 avslutade Ulrik sina
MBA-studier vid Handelshdgskolan i Stockholm och han hade
dessforinnan studerat skatte- & bolagsratt vid Uppsala Universitet.

Antal aktier: 833 000

Befattning Bolag Period
Ledamot Dahlberg-Nordén AB, 556721-5966 2007 -

Per-Olof Lundh, ordinarie ledamot (fédd 1961)

Per-Olof &r civilingenjor med l&ng och bred erfarenhet av system-
och produktutveckling, kundprojekt och projektledning. Han har
arbetat med industriella anlaggningar, administrativa system och
webbpubliceringssystem. 1987 tog han civilingenjérsexamen vid
Tekniska hogskolan i Linkdping och har sedan dess haft
befattningar som projektledare, produktchef och avdelningschef.

Antal aktier: 85 000
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Ulrik Nordén (se styrelsen)
VD
Forsaljningschef

Anneli Hult (se styrelse)
vVvD

Marknadschef
Produktutvecklingschef

Cina Koskinen (se styrelse)
Utbildningschef
Licenstagaransvarig

Per-Olof Lundh (se styrelse)
Produktionschef
Anpassningsansvarig
Kvalitetsansvarig

Samtliga i styrelsen och
ledningsgruppen nas via foretagets
kontorsadress:

DigitalWebbMedia i Skandinavien AB
Flottiljgatan 83

721 31 Vasteras

Ohrlings
PRICEWVATERHOUSE(COPERS

“dw ul Digital

Mikael Flodell (fédd 1966)
Administrativ chef

Ekonomi chef

Personal chef

Mikael ar civilekonom med bred
kompetens och erfarenhet inom hela
det ekonomiadministrativa omradet.
Han har 6ver 10 ars erfarenhet av
ledningsgruppsarbete och ledarskap for
mellan 15 och 280 anstallda.

| sin erfarenhetsbank har han bl. a
erfarenheter av att vara VD da han
under 2004-2006 var VD for
Arbetslivstjianster. 1989 avslutade han sin
civiekonomutbildning vid Hogskolan i
Karlstad.

Darutover har
han bl. a
studerat
ledarskap,
engelska och
juridik pa
Hogskolan.

Antal aktier:
850 000

Nicklas Kullberg (fodd 1970)
Nicklas Kullberg ar auktoriserad
revisor och har varit Bolagets revisor
sedan starten i april 2007.
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Revisorer

Fran bolagets bildande har revisionsbyran
Ohrlings PricewaterhouseCoopers AB varit
Bolagets revisor. Huvudansvarig revisor ar
Nicklas Kullberg (fédd 1970) med adress
Ohrlings PricewaterhouseCoopers AB,
Torsgatan 21 (Bonnierhuset), 113 97
Stockholm. Revisorsarvode har utgatt
med 50 000 kr frAn och med Bolagets
bildande t o m den 31 augusti 2007.

Styrelsens arbetsformer

Styrelsen ar vald pa extra bolagsstamma
den 29 juni 2007. Samtliga ledamoter ar
valda for tiden intill dess att Bolagets
arsstamma 2008 har hallits. Styrelsens
arbetsordning reglerar fordelningen av
arbetet inom styrelsen, minsta antal
styrelsemoten som skall hallas arligen mm.
Under 2007 har styrelsen hittills hallit
sammanlagt 4 styrelsemoten.

Loner och ersattningatr till styrelse och
ledande befattningshavare

Under 2007 har inga arvoden utgatt till
styrelsen. Det finns inga
pensionskostnader for styrelsen. Bolagets
VD, Ulrik Nordén, tilltraddde 1 juni och
kommer att uppbéara 45 825 kr per
manad i 16n inklusive sociala avgifter och
eventuell avsattning till pension. VD har
en uppsagningstid om sex manader;
utover detta finns inte nagon
overenskommelse om avgangsvederlag.

Ovrig information om styrelseledamaoter
och ledande befattningshavare

Ingen styrelseledamot eller ledande
befattningshavare har nagra
familjerelationer till nAgon annan
styrelseledamot eller befattningshavare.
Ingen styrelseledamot eller ledande
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befattningshavare har nagot intresse som
star i strid med Bolagets intressen. Ingen
styrelseledamot eller annan befattnings-
havare har under de senaste fem aren
domts i bedragerirelaterade mal, varit
stallforetradare som forsatts i konkurs eller
likvidation, anklagats eller fatt vidkannas
sanktioner av myndighet eller
organisation som féretrader viss
yrkesgrupp och som ar offentligrattsligt
reglerad eller fatt naringsforbud.

Bolaget har inte gjort ndgon sarskild
overenskommelse med storre aktieagare,
kunder, leverantorer eller annan part om
inval till styrelsen eller tillsattande av
ledande befattningshavare. Ingen
styrelseledamot eller ledande
befattningshavare har ndgot annat
ekonomiskt intresse av det forstdende
erbjudandet &n vad som redovisats i
memorandumet. Bolaget har for avsikt att
under innevarande verksamhetsar
forstarka styrelsen med extern kompetens.
For att mojliggora detta beslot
bolagsstamman den 29 juni 2007 att
lamna 2 ordinarie styrelseplatser

vakanta, att under mandatperioden utses
av styrelsens ordférande

Bolagskod m.m.

Den svenska koden fér bolagsstyrning ar
frivillig foér bolag av DigitalWebbMedias
storlek. DigitalWebbMedia tillampar for
narvarande ingen bolagskod. Bolaget har
inte nagra sarskilda kommittéer for
revisions— och ersattningsfragor.

Anstallda

Utdver verkstallande direktdren har
Bolaget fyra anstallda varav en
marknadschef, en programmerare, en
grafisk formgivare med copywriter
bakgrund och en ekonom.
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FASTIGHETSBESKRIVNING OCH ANDRA

TILLGANGAR

Fastighet

Vasteras
Flygskytten 4
Flottiljgatan 83

Kontor: 855 kvm
Kallare: 179 kvm
Garage/lager: 105 kvm
Totalt: 1139 kvm
Taxeringsvarde 5 366 000 kr

BESKRIVNING

Fastighetsbestand med 1 fastighet, som
ligger i ett attraktivt foretagsomrade med
goda framtidsutsikter. Omradet har en
bra potential da stdrre vagar planeras
byggas at detta hall och att det &ven
finns planer pa utbyggnad av ett
omrade som ligger i narheten av den
aktuella fastigheten. Narhet till flygplats
och med goda parkeringsmaojligheter.

BRUKSAREA Bruksarea, m2
1) Kontorslokaler 640
2)  Vindsvaning 215
3) Kallare 179
4) Garage/lager 105
Summa 1139m2
LAN Belopp, kr
4 600 000
DRIFTSEKONOMI (per ar) Belopp, kr
Drift & underhall 200 000
Fastighetsskatt 53 660
Ranta 230 000
Amortering 115 000
Driftsnetto 598 660 kr

Marknadsvarde (bedomt av Vardia )
1) ca 6 600 000 kr

FASTIGHET
1) Flygskytten 4

BYGGNAD

Kontorsfastighet i tre plan med kallare
samt tilhérande garage/lager och tomt
(1749 kvm)

Ovriga upplysningar:

Fastigheten &r i gott skick. De tidigare
agarna (bl a borsnoterade OM-gruppen
och Ljungberggruppen har renoverat
och moderniserat fastigheten till en
kostnad som &r vasentligt dver
fastighetens taxeringsvarde.

| fastighetens vindsvaning kommer
utbildning av licenstagare och
aterforsaljare att hallas da lokalen ar
anpassad for detta &ndamal och har
den tekniska utrustning som kravs for
verksamheten.
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Fastighetsvardering

DigitalWebbMedia lat i september 2007
oberoende varderingsinstitutet Vardia
genomféra en marknadsmaéssig
vardering av fastigheten, Flygskytten 4.
Varderingsintyget frAn Vardia ar pa 6,6
miljoner kr med ett spann nedat och
uppat pa 6,3 resp. 6,9 Mkr.

Andra tillgangar

DigitalWebbMedia ager ett antal
produkter med tillhérande domannamn,
som ar egenutvecklade av Bolagets
nyckelpersoner. Samtliga produkter &gs
till fullo av DigitalWebbMedia.

Bolaget har utvecklat standardiserade
produkter och skalbara I6sningar som
ligger i framkant for vad som beddms
kommer att efterfrdgas den narmaste 5-
ars perioden.

De produkter som omnamns i fas 1 ar
lanserade och bestar av idealguiden.se,
Foretagscity.se, Gratistidningar.se och
Hemsidaexpress. Las mer pa sidan 28.
De produkter som omnamns i fas 2
kommer att lanseras under vintern
2007/2008. Las mer pa sidan 29.

De produkter som omnamns i fas 3
kommer att lanseras under 2008. Las mer
pa sidan 30.

Annan utveckling som skett ar
plattformar, dvs pabyggbara moduler,
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som kan kundanpassas och appliceras
efter enskilda kunders behov. Denna
utveckling har skett s& att Bolaget pa ett
kostnadseffektivt satt skall kunna skapa
avancerade losningar for storre foretag
och organisationer.

| beddmningen har bland annat féljande
saker tagits i beaktning:
utvecklingskostnader, domannamn,
programmeringskostnader, grafik,
innehall, redaktionellt material, etc.

Bolaget har &ven kopt inventarier som till
storsta delen ar teknisk utrustning, vilket &ar
en forutsattning for att Bolaget skall kunna
skota den dagliga driften. Den storsta
delen av utrustningen ar kopt av
Lamporters International AB, vilket till 100
% ags av Anneli Hult. DigitalWebbMedia
har képt utrustningen for totalt 400 tkr
exklusive momes.

| detta memorandum har en reduktion
gjorts pa varderingen av Bolagets
tilgangar, sa att tillkommande
aktieagarna skall fa del av Bolaget till ett
rabatterat varde. Detta d& Bolagets
produkter ar visuella och att Bolaget vill
skapa ett forhallande med nya
aktiedgare, dar alla parter kanner att de
ar vinnare, sk. win-win forhallande.

Det memorandum som du harmed tar del

av grundar sig pa en vardering av
Bolaget p& 38,25 miljoner kronor.
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Information om bolaget

Bolagets firma ar DigitalWebbMedia i
Skandinavien AB (publ) och dess
organisationsnummer ar 556728-2271.
Bolaget registrerades den 17 april 2007
och namnandrades till nuvarande namn
den 8 juni 2007. Bolaget regleras av
aktiebolagslagen (2005:551). Aktierna i
bolaget har upprattats och utgivits i
enlighet med svensk lagstiftning. Bolaget
har sitt sate i Vasterds kommun.

Organisationsstruktur
Bolaget har inget dotterbolag.

Handlingar tillgangliga for inspektion
Aktiebolag ger regelbundet in
arsredovisningar, bolagsordning och
annan information for aktiebolag till
Bolagsverket. Dessa handlingar kan
normalt bestallas frin Bolagsverket.
Bolagets bolagsordning, de rapporter
som det hanvisas till i memorandumet
samt historisk finansiell information finns
tilganglig for inspektion i pappersform hos
bolaget.

Rapporter och pressmeddelanden finns
tilgangliga i elektronisk form p& bolagets
hemsida www.dwm.se. Eftersom bolaget
annu inte har avgivit nagon
arsredovisning finns for narvarande ingen
mojlighet att ta del av ndgon sadan
handling.
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Tvister
Bolaget har inte varit och ar inte
inblandat i ndgon rattslig tvist.

Forsakringar

Bolaget har en féretags— och
fastighetsforsakring vars forsakringsbelopp
enligt styrelsen ar adekvat for den
verksamhet som Bolaget bedriver.

Materiella anlaggningstillgangar
Bolagets verksamhet ar inte beroende av
miljotillstand.

Utdelning

Utdelning beslutas av bolagsstamma och
utbetalning sker genom VPC. Ratt till
utdelning har den som pa faststalld
avstamningsdag ar registrerad som agare
i den av VPC forda aktieboken. De
nytillkomna aktierna genom denna
emission berattigar till utdelning frdn och
med innevarande rakenskapsar.

Om aktiedgare inte kan nas genom VPC
kvarstar aktieagarens fordran pa Bolaget
avseende utdelningsbelopp och
begransas endast genom regler om
preskription. Samtliga aktier i Bolaget ger
lika ratt till utdelning.

Det ar styrelsens malsattning att, sa snart
Bolagets konsolidering medger det, dela
ut minst 10 % av det ackumulerade
resultatet.
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Allmant

Nedanstdende sammanfattning avser att
ge en dvergripande information om
beskattningen av kapitalinkomster for
privatpersoner som ar obegransat
skattskyldiga i Sverige samt fér svenska
aktiebolag. Sammanfattningen ar
baserad pa bestammelser som géllde vid
tryckningen av detta memorandum. Den
ar inte avsedd att utttmmande
behandla alla skattekonsekvenser, som
kan uppkomma med anledning av
Erbjudandet. Varje person som évervager
att kopa aktier bor konsultera sin
skatterddgivare om vilka konsekvenser ett
innehav och eventuell framtida foérsaljning
kan innebara fér honom eller henne.
Beskrivningen géller inte i utlandet
hemmaho&rande personer och inte heller i
de fall dar aktier innehas som
lagertillg&ng i naringsverksamhet.
Sarskilda skatteregler galler vidare for
vissa foretagskategorier.

Fysiska personer

Kapitalvinster pa svenska marknadsnot-
erade aktier beskattas med 30 % i
inkomstslaget kapital. Uppkommer
kapitalforlust pa svenska
marknadsnoterade aktier beaktas hela
forlusten, forutsatt att forlusten kan kvittas
mot kapitalvinst p& aktier och andra
aktiebeskattade vardepapper. | andra
fall medges avdrag med 70 % av forlusten
i inkomstslaget kapital. Avdraget maste
utnyttjias samma ar som forlusten
uppkommit. Uppkommer underskott i
inkomstslaget kapital medges reduktion

frAn skatten pa inkomst av tjanst och
naringsverksamhet samt fastighetsskatt.

) Digital

Reduktion medges med 30 % av under-
skottet upp till 200 000 kr, och daréver
med 21 %. Utdelning pa aktier i svenska
marknadsnoterade aktiebolag beskattas
med 30 % i inkomstslaget kapital for
personer hemmahdoérande i Sverige. Den
preliminara skatten innehalls normalt av
VPC eller, betraffande
forvaltarregistrerade aktier, av
forvaltaren.

Aktiebolag

Aktiebolag och andra juridiska personer
beskattas for utdelningar och kapital-
vinster i inkomstslaget naringsverksamhet,
med en statlig inkomstskatt om 28 %.
Avdrag for kapitalforlust vid avyttring av
aktier som innehas som kapitalplacering
far dras av endast mot kapitalvinster vid
avyttring av aktier och andra
delagarratter. Kvarstaende kapitalforlust
far kvittas mot motsvarande kapitalvinster
under senare ar. Preliminarskatt for
utdelning innehalles inte for svenska
aktiebolag. Sarskilda regler géaller for
naringsbetingade andelar.

Aktiedgare som &r begransat
skattskyldiga

For aktieagare utan skatterattslig hemvist i
Sverige som erhaller utdelning fran ett
svenskt aktiebolag innehalls normalt
kupongskatt. Sarskilda regler galler dock
for utdelning pa naringsbetingade aktier.
Skattesatsen ar 30 %. Denna skattesats ar
dock i allmanhet reducerad genom
skatteavtal som Sverige ingatt med andra
lander for undvikande av
dubbelbeskattning.
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Kupongskatten innehalls av VPC vid
utdelningstillfallet. Om aktierna ar
forvaltarregistrerade svarar forvaltaren for
skatteavdraget. Aktieagare och
innehavare av teckningsratter som ar
begransat skattskyldiga i Sverige och som
inte bedriver verksamhet fran fast
driftsstalle i Sverige beskattas normalt inte
i Sverige for kapitalvinster vid avyttring av
aktier eller teckningsratter. Aktieagare
eller innehavare av teckningsratter kan
dock bli foremal for beskattning i sin
hemviststat.

Enligt en sarskild regel kan fysiska personer
som ar begransat skattskyldiga i Sverige
bli foremal for kapitalvinstbeskattning vid
avyttring av bland annat svenska aktier
om de vid nagot tillfalle under det
kalenderar da avyttringen skett eller
under de foregaende tio kalenderaren
varit bosatta eller stadigvarande vistats i
Sverige. Tillampligheten av regeln ar dock
i flera fall begransad genom skatteavtal.

Formogenhetsskatt
Aktier noterade pa AktieTorget ar undan-
tagna fran formogenhetsbeskattning.
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81 Firma
Bolagets firma ar DigitalWebbMedia i
Skandinavien AB (publ), 556728-2271.

§2 Styrelsens sate
Styrelsen skall ha sitt sate i Vasteras
kommun.

8§83 Verksamhet

Foremal for bolagets verksamhet ar att
bedriva produktion, drift och férsaljning
av digitala produkter via Internet. Detta
sker dels genom portaler och
communities och dels genom
egenutvecklade programvaror for
applikationer pa Internet samt handel
och férvaltning av fast egendom och
darmed forenlig verksamhet.

84 Aktiekapital
Aktiekapitalet skall utgéra lagst 500 000 kr
och hogst 2 000 000 kr.

8§85 Antalet aktier
Antalet aktier skall vara lagst 5 000 000
och hogst 20 000 000.

§6 Styrelse

Styrelsen skall besta av lagst tre och hogst
nio styrelseledamoter med hogst fem
suppleanter.

Styrelsen valjs p& arsstamma for tiden intill
slutet av nasta arsstamma.

8§87 Revisor

For granskning av bolagets arsredovisning
samt styrelsens och verkstallande
direktorens forvaltning skall lagst en och
hogst tva revisorer utses.

) Digital

§8 Kallelse till bolagsstamma

Kallelse till arsstamma samt kallelse till
stamma dar frAga om andring av
bolagsordningen kommer att behandlas
skall utfardas tidigast sex och senast fyra
veckor fore stamman. Kallelse till annan
extra bolagsstamma skall utfardas tidigast
sex och senast tva veckor fore stamman.

Kallelse till bolagsstamma skall ske genom
annonsering i Post- och Inrikes Tidningar
och i Dagens Industri.

§9 Arenden pd arsstamma
P& arsstamman skall foljande arenden

forekomma.

1. Val av ordférande och sekreterare
vid stamman.

2. Upprattande och godkannande av
rosttangd.

3 Val av en eller flera justeringsman.

4 Prévning om stamman blivit
behdrigen sammankallad.

5 Godkannande av férslag till
dagordning.

6 Framlaggande av arsredovisning

och revisionsberattelse samt i
forekommande fall
koncernredovisning
och koncernrevisionsberattelse.

7 Beslut angaende;
a) faststallande av resultatrakning
och balansrékning samt i
forekommande fall
koncernresultatrakning och
koncernbalansrakning.
b) dispositioner betraffande bola
gets vinst eller forlust enligt den
faststallda balansrakningen samti
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10.

forekommande fall den faststallda

koncernbalansrakningen.

c) ansvarsfrihet at styrelsens

ledamoter och verkstallande

direktoren, nar sddan finns.

Faststallande av arvoden at styrelse

och revisor.

Val av;

a) Styrelse och eventuella
styrelsesuppleanter.

b) Revisorer och eventuella
revisorssuppleanter nar sa skall
ske.

Annat arende, som ankommer pa

stamman enligt aktiebolagslagen

(2005:551) eller bolagsordningen.

§ 10 Rakenskapsar
Bolagets rakenskapsar skall omfatta
perioden 1/9 — 31/8.

§11 Aktiebok

Den aktieagare eller forvaltare som pa
avstamningsdagen ar inférd i aktieboken
och antecknad i ett avstamningsregister
enligt 4 kap. lagen (1998:1479) om
kontoforing av finansiella instrument eller
den som &ar antecknad pa
avstamningskonto enligt 4 kap. 18 § forsta
stycket 6-8 namnda lag skall antas vara
behorig att utbva de rattigheter som foljer
av 4 kap. 39 § aktiebolagslagen
(2005:551).

DENNA BOLAGSORDNING AR ANTAGEN
PA EXTRA BOLAGSSTAMMMA 2007-06-29.
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DigitalWebbMedia | Skandinavien AB (publ)
Org.nr. 556728-2271

Verkstallande direktoren for DigitalWebbMedia i Skandinavien AB far harmed avge
delarsrapport for perioden 2007-04-17 — 2007-08-31

DigitalWebbMedia har som mal att inom det narmaste aret etablera sig som ett av de
ledande informativa och redaktionella webbnatverken i Norden. Tillvéxten kommer att ske
organsikt i takt med att Bolaget lanserar nastkommande generationer av produkter.
Bolaget har idag en portfolj med produkter och tjanster bestdende av fyra webbtjanster.
DigitalWebbMedias utveckling paboérjades under varen 2006 av Anneli Hult och Bolaget
registrerades som publikt aktiebolag varen 2007. Intakterna kommer framst fran
abonnemang och annonsintakter. DigitalWebbMedia har for avsikt att teckna avtal med
totalt 30 licenstagare i Sverige. Dessa kommer i sin organisation aven att anlita lokala
aterforsaljare. DigitalWebbMedia kommer aven att direkt teckna aterforsaljaravtal med
storre rikstdckande aktorer.

Bolaget har i augusti 2007 forvarvat fastigheten Flygskytten 4 varifrAn Bolaget avser att
bedriva sin verksamhet. Bolaget planerar under hdsten 2007 genomfdra en nyemission i
samband med listning pa AktieTorget. Emissionen uppgar till hogst 7,2 mkr genom att hoja
aktiekapitalet med 150 000 kr. Bolagets ekonomiska stallning per 31 augusti 2007 framgar
av nedanstaende resultat- och balansrakning.

Resultatrakning (kr) 2007-04-17 - 2007-08-31

RORELSENS INTAKTER

Intakter 43.294
Summa roérelsens intakter 43.294
RORELSEKOSTNADER

Personalkostnader -65 523
Ovriga externa kostnader -104 298
Avskrivningar -18 265
Summa rorelsekostnader -188 086
Rorelseresultat -144 792

RESULTAT FRAN FINANSIELLA INVESTERINGAR

Rantekostnader och liknande resultatposter -15 517

Resultat efter finansnetto -160 309
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Balansrakni ng (kr) 2007-04-17 - 2007-08-31
TILLGANGAR

Anlaggningstillgangar 5) 5122816
Omsattningstillgangar 168 390
Kassa och Bank 577 506
Summa tillgéngar 5868 712

EGET KAPITAL OCH SKULDER

Aktiekapital 500 000
Pagaende emission 350 000
Periodens resultat -160 309
Summa eget kapital 689 691
Langfristiga skulder 4 600 000
Kortfristiga skulder 579 022
Summa skulder 5179 022
Summa eget kapital och skulder 5868 712

STALLDA SAKERHETER OCH ANSVARSFORBINDELSER (kr)

Stallda sékerheter;
Fastighetsinteckningar 4 600 000

Ansvarsforbindelser Inga

TILLAGGSUPPLYSNINGAR

Antal aktier: 8 500 000 & nominellt 0:10 kr
Aktiekapital

Belopp vid féretagets bildande 100 000 kr
Nyemission i samband med féretagets bildande 400 000 kr
Pagaende nyemission 350 000 kr
Summa aktiekapital 850 000 kr

5) Fastigheten Flygskytten 4 koptes for 4,6 mkr 1 augusti 2007. Extern vardering av Véardia
genomférd 2007-09-12 visar pa ett marknadsvarde pa 6,6 mkr vilket Gverstiger det bokforda vardet

om 4,6 mkr.
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Redovisnings— och varderingsprinciper
Delarsrapporten har upprattats enligt arsredovisningslagen och Redovisningsradets
rekommendationer 1-29 och tillhérande uttalanden.

Forsaljning av varor redovisas vid leverans av produkter till kunden, i enlighet med
forsaljningsvillkoren. Forsaljning redovisas netto efter moms, rabatter och kursdifferenser vid
forsaljning i uttandsk valuta.

Ovriga intakter som intjanats intaktsredovisas enligt foljande;

- Hyresintakter: i den period uthyrningen avser

- Royalty och liknande: i enlighet med den aktuella 6verenskommelsens ekonomiska
innebord

- Ranteintakter: i enlighet med effektiv avkastning

Materiella anlaggningstilgdngar redovisas till anskaffningsvarde minskat med avskrivningar.
Utgifter for forbattringar av tillgangars prestanda, utéver ursprunglig niva, okar tilgangens
redovisade varde. Utgifter for reparation och underhall redovisas som kostnader.

Linjar avskrivningsmetod anvands for samtliga typer av materiella tillgangar. Féljande
avskrivningstider tillampas:

Kontorsbyggnader som anvands i rérelsen 50 ar
Inventarier, maskiner 5 ar
Teknisk utrustning sdsom PC, skrivare etc. 3ar

Investeringar
Under perioden har Bolaget investerat i kdpet av fastigheten Flygskytten 4 for 4,6 mkr samt
kontors— och fastighetsinventarier for 0,4 mkr.

Eget kapital & likvida medel
Per 2007-08-31 var Bolagets egna kapital 689 691 kr. Likvida medel uppgick till 577 506 kr.

Transaktioner med narstadende

Fastigheten, Flygskytten 4, kdptes 1 augusti 2007 for 4,6 miljoner kr, jamte 0,4 mkr for
inventarier, av Lamporters International AB, som ags av huvudagaren Anneli Hult. |
samband med detta k6p har Bolaget lanat sammanlagt 1,3 mkr av Lamporters
International AB till en ranta av 5,0 %. Lamporters International AB och Noble Products
International AB, bada foretagen helt eller delvis agda av Anneli Hult, hyr tillsvidare del i
fastigheten Flygskytten 4 av DigitalWebbMedia. Marknadsvardet pa fastigheten ar 6,6 mkr,
enligt vardering gjord i september 2007. Alla transaktioner med narstdende bedoéms ha
skett till marknadsmassiga villkor. Utdver ovan namnda handelser finns inga transaktioner
med narstidende

Granskning
Delarsrapporten ar granskad av Bolagets revisor.

Kommande rapport

Delarsrapport for perioden 2007-04-17—2007-11-30 kommer att presenteras den 15 januari
2008.

Stockholm 18 september 2007

Ulrik Nordén
Verkstallande direktor
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Ohrlings
PRICEWVATERHOUSE(COPERS

Revisorsrapport over dversiktlig granskning av delarsrapport
upprattade i enlighet med 9 kap arsredovisningslagen (1995:1554)

Till styrelsen i DigitalWebbMedia i Skandinavien AB (publ), org.nr 556728-2271.
Inledning

Vi har utfort en oversiktlig granskning av bifogade delarsrapport for perioden 2007-04-17—2007-08-31 som
ingar pa sidorna 50-52 i detta memorandum. Det ar foretagsledningen som har ansvaret for att uppratta och
presentera denna delarsrapport i enlighet med é&rsredovisningslagen. Vart ansvar ar att uttala en slutsats om
denna delarsrapport grundad pa var 6versiktliga granskning.

Den dversiktliga granskningens inriktning och omfattning

Vi har utfort var 6versiktliga granskning i enlighet med Standard for oversiktlig granskning SOG 2410
Oversiktlig granskning av finansiell del&rsinformation utférd av foretagets valda revisor som &r utgiven av
FAR. En oversiktlig granskning bestar av att gora forfragningar, i forsta hand till personer som &r ansvariga
for finansiella fragor och redovisningsfragor, att utfora analytisk granskning och att vidta andra 6versiktliga
granskningsatgarder. En oversiktlig granskning har en annan inriktning och en betydligt mindre omfattning
jamfort med den inriktning och omfattning som en revision enligt Revisionsstandard i Sverige RS och god
revisionssed i dvrigt har. De granskningsatgarder som vidtas vid en Gversiktlig granskning gor det inte méjligt
for oss att skaffa oss en sadan sékerhet att vi blir medvetna om alla viktiga omstandigheter som skulle kunna
ha blivit identifierade om en revision utforts. Den uttalade slutsatsen grundad pa en 6versiktlig granskning har
darfor inte den sakerhet som en uttalad slutsats grundad pé en revision har.

Slutsats
Grundad pé var oversiktliga granskning har det inte kommit fram nagra omstandigheter som ger oss anledning
att anse att den bifogade delarsrapporten inte, i allt vasentligt, ar uppréttad i enlighet med

arsredovisningslagen.

Stockholm den 24 september 2007

Ohrlings PricewaterhouseCoopers AB

Nicklas Kullberg
Auktoriserad revisor
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ADRESSER

DigitalWebbMedia i Skandinavien AB (publ)
Flottiljgatan 83

721 31 Vasteras

Telefon: 021-800 800

Fax: 021-800 230

E-post: info@dwm.se

www.dwm.se (svenska)
www.dwmteam.com (engelska)



