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DOOHCLICK REDO FOR INTERNATIONELL
LANSERING AV SAAS-PLATTFORM

Hej alla aktiedgare i DoohClick AB,

Mitt namn &r Jonas Glad och jag &r otroligt entusiastisk éver att fa
det stora privilegiet att bli verkstéllande direktor fér DoohClick AB.
Jag ar fore detta vWD i AdCityMedia-koncernen och har varit en del
av bolaget sedan 2006 dér jag haft en central roll i drivandet och
utvecklingen av mijukvaruplattformen DoohClick, tidigare kallad
“Starcorp”.

Mitt arbete bestar nu av att accelerera bolaget och pabdrja en
internationell lansering med malbilden att bli en varldsledande
aktor, nagot jag beddmer att vi har alla méjligheter till att bli.

DOOHCLICK - BAKGRUND

DoohClick, som delades ut till AdCityMedias aktiedgare den 9
september 2019, ar ett féretag som utvecklar och tillhandahaller
ett ekosystem for hanteringen av digitala annonser i utomhusmiljo,
exempelvis digitala skérmar pa fasader, i kdpcentrum eller langs
vagar.

AdCityMedia s&g redan 2006 en avsaknad av ett komplett system
pa marknaden for att hantera bokningar och uppspelning av reklam
pa digitala utomhusreklamskarmar. Dérmed borjades utvecklingen
av en egen mjukvara, dér det dven gar att hantera support,
uppfdljning, férséljning, analys med mera. Bolagets namn ar hamtat
fran marknaden vi adresserar - Digital Out of Home (Dooh).

Att DoohClick har utvecklats inom AdCityMedia under en lang
period har inneburit att vi effektivt kunnat utveckla plattformen
sa den moter och hanterar de utmaningar och méjligheter som
dagligen uppkommer i ett utomhusmediebolag. Vi har ett starkt
team medlang IT- och-mediebakgrund vilket aren stor férdel jamfort
med andra mjukvarubolag med lag eller obefintlig erfarenhet
av utomhusbolagens vardag. DoohClicks langa erfarenhet fran
mediebranschen har sédledes varit en avgdrande faktor for att
utveckla den premium-plattform som vara konkurrenter idag
saknar. | skrivande stund driftas ver 4 000 digitala reklamskarmar i
utomhusmiljé pa plattformen i fyra olika lander.

DoohClicks plattformserbjudande kommer underlétta vardagen for
skdrmégare och ersatta mycket manuellt arbete fér vara kunder. |
dagsléget anvander skdrmégare en rad olika system, sa som Excel,
E-mail och andra program fér planeringen av schemaldggningen
av bokningar, férséljning och uppféljning. Méjligheten att hantera
alladagliga moment i DoohClick-plattformen - som enkelt kan
kopplas ihop med andra system om sa skulle &nskas - férvéntas
skapa ett stort mervarde at bolagets kunder. En premium-
mjukvara som skapar ett stort mervarde forvéntas underlatta
férsaljningsarbetet och lagger en bra grund fér langvariga relationer
med vara nuvarande och framtida kunder. Det i sin tur kommer ge
langvariga och stabila SaaS-intékter at DoohClick vilket skapar goda
mojligheter till ett snabbt véxande och [6nsamt bolag.

Nu nér DoohClick har avskilts fran AdCityMedia &r bolaget ett
sjalvsténdigt och oberoende bolag redo att ta tillvara pa de
méjligheter som finns i utomhusmarknaden. Vi &r entusiastiska 6ver
att lansera DoohClick internationellt pa en marknad som genomgar
ett teknikskifte dar analoga skarmar byts ut mot digitala. Timingen
att pabdrja den internationella férséljningen kan dérmed inte vara
mycket battre.

MARKNAD
Medieinvesteringar i utomhusreklam berdknas uppgéd till 8,4
miljarder USD globalt och tar kontinuerligt marknadsandelar

fran andra réackviddsmedier sa som traditionell linjar-TV och
dagspress. Digital utomhusreklam, bestdende av digitala skarmar,
véxer pa alla marknader och Allied Market Research spar att
marknaden for digital utomhusreklam kommer att vaxa arligen med
12,6 % ("CAGR") fram till ar 2023.

UK, somliggeriframkantgallande skiftetmotdigital utomhusreklam,
férvantas de digitala skdrmarna foér férsta gangen sta for éver 50 %
av reklaminvesteringarna inom utomhusreklam vilket kan jamféras
med 14 % 2011, se utvecklingen i UK i grafen nedan.
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Den digitala marknaden fér utomhusreklam véxer saledes starkt och
vi férvantar oss liknande utveckling i resterande Europa framéver.

Skiftet mot digitala sk&rmar drivs av att kvaliteten pa skdrmarna
férbattras  kontinuerligt samtidigt som priset sjunker (samma
fenomen som inom vanliga TV-apparater). Det innebér att allt
fler mediedgare har mojlighet att investera i digitala skdrmar.
Ett digitalt medialager ger manga férdelar sa som ett storre
férsaljningsutrymme, mojlighet till rérliga annonser och enklare
skifte mellan reklambudskap.

| samband med att analoga reklamytor konverteras till digitala
skarmar 6kar behovet av teknik och IT-stod. Till skillnad mot analoga
ytor stéller digitala skdrmar héga krav pa mjukvarulésningar for att
driva digitala skdrmar, hantera ett mer komplext bokningsférarande
och maximera férséljningen med mera.

Den globala marknaden fér utomhusreklam &r mycket stor och
i framtiden kommer mjukvarulésningar vara standard bland
utomhusmediebolagen. Marknaden f6r DoohClick bedéms saledes
véxa kraftigt under flera decennier framéver.

Var malséttning ar att DoohClick ska bli ett internationellt
mjukvarubolag och inledningsvis kommer att fokusera pa
narliggande marknader inom Europa.

PRODUKTEN / TJANSTEN

SaaS-plattformen DoohClick har utvecklats for att driva férséljning
av reklamkampanjer/kommunikation i publik miljé. Kundgruppen
ar framst bolag verksamma inom utomhusreklam och retailbolag.
DoohClick kan liknas med ett komplett affarssystem for att
effektivisera den dagliga driften och plattformen kommer ersétta en
rad olika system och manuella
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processer som idag anvands av bolagen pa marknaden. Utdver att
underlatta den dagliga driften at vara kunder kommer DoohClick
mojliggdra nya intdktsmojligheter pa deras digitala reklamskérmar.
Sammanfattningsvis har DoohClicks plattform ett flertal unika
funktioner som fyller ett gap i marknaden och som kommer generera
ett stort mervarde till vara kunder.

Plattformen bygger pa& en modern och &ppen API-struktur dar
kunder kan integrera egna system till DoohClick fér att automatisera
sina processer ytterligare. Exempel pa integrationer & CRM/
kundstéd, ekonomisystem, malgruppsmétningar fran mediaytorna
med mera.

Plattformen séljs idag och anvands av ett flertal kunder pd den
skandinaviska marknaden. Storleken pa kunderna stracker sig fran
sma start up-bolag till borsnoterade bolag.

PROGRAMMATISKA KOP
DoohClickarutveckladférattiframtidenkopplasmotprogrammatiska
annonskdp. Lite forenklat innebér programmatiska kép att képen
automatiseras pa en eller flera standardiserade digitala plattformar
genom exempelvis ett budférfarande per annonsyta. Programmatic
har sitt ursprung fran Internet-annonsering och idag sker ca 80%
av alla annonskép i USA genom programmatiska plattformar.
Det ger mediedgare ytterligare forsaljningsméjligheter genom
DoohClicks plattform. Programmatiska kdp fér utomhusreklam ar
fortfarande i ett tidigt skede men DoohClick &r utvecklad fér att
méta framtidens mediakdp. DoohClick &r en mycket viktig pusselbit
for att programmatiska kép av utomhusreklam ska ta fart.

POTENTIAL

Potentialen fér DoohClick &r mycket stor. Medieinvesteringarna
i utomhusreklam oOkar globalt och tillvéxten inom digital
utomhusreklam kommer att vara dnnu hogre. Mediadgare som
tidigare klarat sig med system sa som Excel och manuella [&sningar
kommer behdva investera i system som underlattar deras dagliga
drift och hjalper dem att ta tillvara pa de méjligheter som ett digitalt
medieutbud medfor.

DoohClick har en premium-plattform redo som hjélper mediedgare
i omstéllningen till digitala reklamytor. Plattformen har utvecklats
sedan 2006 och anvénts skarpt inom AdCityMedias koncern vilket
innebér att vi kdnner oss trygga med plattformens kvaliteter och att
den har flera fordelar jamfért med vara potentiella konkurrenter.
Marknaden globalt for utomhusreklam &r mycket stor och i och med
det pagaende teknikskiftet i branschen kommer méjligheterna for
nischade mjukvarubolag vara valdigt stora.

Min beddmning &r att DoohClick har alla mgjligheter att bli
en ledande mjukvaruleverantor for att hantera forséljning av
reklamkampanjer/kommunikation i utomhusmiljé och jag ser med
tillférsikt fram emot en internationell lansering.
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Ekonomi/ API
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MALSATTNING

e Kortsiktigt bygga en organisation med ledande personer
e Framgangsrikt lansera mjukvaran internationellt

e  Bliettledande mjukvarubolag inom DOOH

L]

Bolaget na Insamhet inom 2 ar

AFFARSMODELL

Plattformen &r en sa kallad SaaS-16sning (Software-as-a-Service)
innebérande att Bolagets kunder enkelt kan koppla upp sig till
mjukvaran via en “molntjdnst”. DoohClick har en helt skalbar
affarsmodell som genererar dterkommande intékter (ARR) i form av
olika avtalsformer beroende pa vilka funktionsmoduler som kunden
behdver. Genom att erbjuda ett stort mervarde till vara kunder och
vara val integrerade i deras dagliga arbete ar malsattningen att
bygga mycket langsiktiga kundrelationer.

INTAKTSMODELL

DoohClicks intdktsmodell &r funktionsbaserad med s& kallade
Annual Recurring Revenues (“ARR)" vilka bygger upp bolagets
adterkommande abonnemangsintékter. Bedémningen &r att det
framover finns stora mojligheter till att utveckla nya funktioner i
systemet mot slutanvandaren vilket skapar stora tillvaxtméjligheter
genom hogre intdkt per kund.

Huvudsakliga intakter for DoohClick AB;

e Arliga dterkommande "ARR" (annual recurring revenue) som
genereras av kunder som nyttjar féretagets SaaS-plattform
(Software-as-a-service).

e Procentuell andel av intéktsfléden av mediekdp som sker via
plattformen.

e Utveckling av APl:er (application programming interface) fér
att koppla féretagets plattform till andra system.

KAPITALISERING

Var ambition &r att bygga ett bolag med stark tillvaxt med stabila
och langvariga mjukvaruintdkter med stor I6nsamhetspotential.
For att méjliggdra en lansering pa internationell niva och nyttja
de tillvaxtmojligheter som vi ser i marknaden behdvs kapital, 12,5
mkr, inforskaffas genom en féretrddesemission dér nuvarande
aktiedgare har foretrdde att teckna i emissionen. Jag tillsammans
med resterande stordgare, motsvarande 6ver 75 % av aktierna,
kommer teckna var andel i emissionen. Vi hoppas saklart att samtliga
aktiedgare vill vara med och investera i emissionen och félja var resa
framat.

Malsattningen &r nu att vaxla upp tempot ordentligt och fokusera
pa att lansera mjukvaran internationellt samtidigt som vi ska bygga
en stark och hallbar organisation. Framst ska organisationen uttkas
med séljare for att bearbeta de marknader som bolaget identifierat.

Ambition &r att i framtiden lista DoohClick AB fér handel pa en
publik vérdepappersmarknad.
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MOTIV TILL NYEMISSION

Efter flera ars utveckling av DoohClick &r vi ni redo for en
internationell lansering. For att mojliggéra lanseringen och
samtidigt fa mojligheten att bygga en solid organisation och
utdkad séljavdelningen kommer kapital att tillféras i form av en
féretradesemission.

Emissionslikviden kommer primért anvandas till:
e Anstélla personal inom sélj och support

e  Bearbetning av nya marknader

e Marknadsféring / Kommersialisering

e Utveckling av plattformen

UTEDELNING

Pa AdCityMedias arsstdmma under maj 2019 fattades beslut att dela
ut samtliga aktier i dotterbolaget DoohClick AB (tidigare "bitlogic
media AB") och dérmed SaaS-plattformen till AdCityMedias
aktiedgare.

Anledningen till att sarskilja bolaget fran AdCityMedia-koncernen
har bland annat varit for att renodla Bolagen och kunna fokusera 100
% pa sina enskilda karnverksamheter, och samtidigt ge DoohClick
mojlighet att utvecklas till sin fulla potential som en oberoende
mjukvaruleverantér.

Mjukvaran lanserades till kunder utanfér AdCityMedia-koncernen
under 2018 i mindre skala och star nu infér en stérre uppskalning
och en global lansering.

Sista dagen for handel med AdCityMedias aktie inklusive ratt att
erhalla aktier i DoohClick AB var fredag den 6 september 2019.
Antalet aktier i, och andel av, DoohClick motsvarade ert innehav i
AdCityMedia per avstamningsdagen. DoohClick vérderas till 25
mkr pre-money i den nuvarande kapitaliseringen.

DoohClick star med sin egenutvecklade premiumplattform
redo att kapitalisera pa teknikskiftet som sker inom
utomhusreklammarknaden.

Jonas Glad
VD DoohClick AB

INFORMATIONSGIVNING

Arbetet med att etablera en hemsida &r pabdrjat
(www.doohclick.com) dér vi inom kort planerar att addera en
IR-del. Ambitionen &r att publicera ett vd-ord kvartalsvis for att fér
halla &gare och andra intressenter informerade hur affdren och
lanseringen utvecklas.

FORETRADESEMISSIONEN | SAMMANDRAG

FORETRADESRATT TILL TECKNING

Den som pa avstamningsdagen den 27 januari 2020 var registrerad
som aktiedgare i DoohClick dger ratt att erhalla teckningsratter, vilka
berattigar till foretréddesréatt att teckna aktier i foretradesemissionen.
Varje befintlig aktie i DoohClick berattigar till en (1) teckningsratt.
Tva (2) teckningsratter berattigar till teckning av en (1) ny aktie.

TECKNINGSKURS
13,50 SEK per aktie.

TECKNINGSTID

Anmalan omteckning av aktier genom utnyttjande av teckningsratter
ska ske genom samtidig kontant betalning under perioden 29
januari 2020 - 12 februari 2020. Observera att teckningsratter
som inte utnyttjas blir ogiltiga efter teckningstidens utgang och
férlorar dérmed sitt varde. For att forhindra forlust av vardet pa
teckningsratterna maste de antingen utnyttjas fér teckning av aktier
senast den 12 februari 2020 eller éverlatas till annan part senast den
10 februari 2020.

TECKNINGSRATTER KOMMER EJ ATT HANDLAS
Doohclicks aktie &r ej noterad och teckningsratterna kommer
saledes ej tas upp till handel.

EMISSIONSVOLYM OCH BELOPP
Vid full teckning i féretradesemissionen kommer DoohClick
att tillforas cirka 12,6 MSEK fére emissionskostnader, genom
nyemission av hogst 934 393 aktier.

ISIN-KODER

Aktien: SE0013109741
Teckningsrétt: SE0013720158
Betald tecknad aktie: SE0013720166

TECKNINGSFORBINDELSER

Foretradesemissionen omfattas till cirka 80 procent av
teckningsférbindelser fran ledaméter, ledning samt nagra storre
dgare i DoohClick och AdCityMedia, motsvarande cirka 10 MSEK.

MOTIV FOR ERBJUDANDET

Efterflera ars utveckling ar DoohClick nuredo féren global lansering.
Forattmojliggoralanseringen och samtidigtfa mojligheten attbygga
en solid organisation genomfors férestaende féretradesemission
som uppgar till cirka 12,6 MSEK fére emissionskostnader, vilka
berdknas uppga till cirka 0,6 MSEK. Nettolikviden om cirka 12,0
MSEK kommer priméart anvandas till:

e Personal

e  Resor

e Marknadsféring / Kommersialisering

e Utveckling
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