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Erbjudandet 1
sammandrag

AVSTAMNINGSDAG

Avstamningsdag ar den 8 september 2017. Sista dag for handel i
Community Entertainment Svenska AB:s aktie inklusive ratt att
erhalla teckningsritter ar den 6 september 2017 och forsta dag for

handel utan ritt att delta i emissionen ér den 7 september 2017.

FORETRADESRATT

De som pa avstimningsdagen &r registrerade som aktiedgare i
Community Entertainment Svenska AB #ger foretrddesritt att teckna
aktier. For varje innehavd aktie pa avstimningsdagen erhalls en (1)

teckningsritt.

Teckningstid

12 - 26 september 2017

Teckningskurs

2 SEK per aktie

Handel i teckningsritter

12 - 22 september 2017

Handel i BTA (betald tecknad aktie)

Fran den 12 september 2017 tills emissionen registrerats hos

Bolagsverket.

Antal aktier i erbjudandet

Aktiekapital 6kar med hogst 2 259 040 kronor genom emission av
hogst 2 259 040 nya aktier. Emissionskursen dr 2 kr per aktie och vid
full teckning tillfors bolaget 4 518 080 kr.

Community Entertainment Svenska AB (publ), (CEAB) ér ett publikt
aktiebolag och bedriver verksamhet under denna associationsform,
vilken regleras av Aktiebolagslagen (2005:551). CEAB ir anslutet till
Euroclear som for CEABs aktiebok. Arsredovisning/-ar kan bestillas i

pappersform frain CEAB eller himtas frén hemsida comentab.se.

Detta memorandum har inte granskats eller godkénts av Finansinspek-
tionen. Memorandumet avseende nyemission dr undantaget fran
prospektskyldighet enligt "Lag om handel med finansiella instrument —
Undantag avseende erbjudande till allménheten”. Grunden for
undantaget 4r att det sammanlagda virdet av erbjudandet av finansiella

instrument understiger 2,5 miljoner euro under en 12-manadersperiod.
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STYRELSENS FORSAKRAN

Detta memorandum har upprittats av styrelsen vid Community
En- tertainment Svenska AB (publ) med anledning av foretradese-
mission i bolaget. Styrelsen ér ansvarig for innehallet i memoran-
dumet. Harmed forsakras att styrelsen vidtagit alla rimliga forsik-
tighetsatgarder for att sakerstilla att uppgifterna i memorandumet,
sdvitt styrelsen kdnner till, 6verensstimmer med faktiska forhéllan-
den och ingenting &r utelimnat, som skulle kunna paverka memo-

randumets innebord.
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Inbjudan till teckning av aktier

Vi har i nulaget den mest stabila plattformen som vi nagonsin har haft.
VI VILL VAXLA UPP TILL NASTA NIVA Vi har ocksé anstillt ytterligare en medarbetare som arbetar med in-
[ snart tre ar har jag varit ansvarig for verksamheten. Fler saker &r  nehéllsmarknadsféring, eftersom vi vill bibehélla var lyckosamma
valdigt tydliga om jag ska ge en kort sammanfattning av den tiden jag  nykundsbearbetning samt att ocksa klara av den kvalitet vi 6nskar ha i
varit med i bolaget: leverans av produktioner till befintliga kunder.
Vi har fortfarande en fantastisk kommunikationsplattform — dnnu
vassare och mer marknadsanpassad dn nar jag tog del av den for forsta Vi har aterigen kommit till ett stadium dér vi kinner att vi behover nytt
gangen. Den &r fortfarande i vérldsklass. kapital for att genomféra de planerade utvecklingsomraden vi énskar.
Var 6kade kundportfolj kraver bibehéllen hég kompetens inom inne-
Vi har oerhdrt kompetenta medarbetare som tillsammans har arbetat  hallsmarknadsforing och produktutveckling och vi kommer att behéva

upp ett fantastiskt foretagsklimat som mirks i alla externa kontakter vi  utveckla fler anvindningsomraden i vr befintliga plattform for att

har. Den absolut starkaste resurs vi har. tillgodose storre uppdragsgivares olika behov. Vi ser ocksa stora

Vi har kunderna. Fantastiska affirsmojligheter som 6ppnas upp allt eftersom
varumirken har valt att samarbeta med antalet samarbeten blir fler.

oss och vi ska gora allt i var makt for Vi vill utveckla var produkt och vért utbud med
att utdka dessa samarbeten till hogre foljande:

nivaer. Vi har inte lyckats intakts- och

resultatmassigt. Vi ligger fortfarande QUIZ WIDGET - forbattrad produktut-

langt efter de intéktsmal vi satte upp i veckling, som ocksa ligger till grund for 6vrig
den trearsplan som styrelsen satte utveckling av t.ex. Julkalender Online och
upp i borjan av 2015. Det ér en rejél Academy Online.
missrakning. Vi hade rdknat med

betydligt hogre intdkter dn vad utfallet ACADEMY ONLINE - en akademi for

har blivit, bland annat eftersom vi har utbildning och certifiering online.
mottagit véldigt positiva tongéngar fran
marknaden under lang tid. EASY QUIZ PLAYER - vér globala tjanst
som inte har fatt den forsiljningseffekt som
Vad ska vi d gora for att 6ka intakterna vi onskat. Vi vill satsa mycket mer marknads-
till den niva vi bedomer att vi ska ligga foring, samt utveckling, av denna briljanta
pa? Vi maste bli battre pa att effektiv- produkt for vi anser att den kan bli valdigt
isera véra resurser sd att vi trots hog inkomstbringande pa sikt, med ratt

arbetsbelastning och produktion alltid forutsattningar.

optimerar sdttet att hitta nya och fler ‘
affirslosningar med vara kunder. Vi JULKALENDER ONLINE - Vi har haft
maste ocksd se till att hela tiden utveckla var plattform och hitta nya  denna produkt under flera ir och den dr omtyckt, men siljs i alldeles
affirsmodeller och produktomraden sa att vi kdnner att vi ligger i fram-  for liten upplaga. Vi vill utveckla produkten fér att kunna attrahera
kant inom vart omrade. Vi vet att vi ar unika i vir kommunikation och  langt fler kunder och erbjuda bade direkt support och prishantering,
den plattform vi levererar och det ér just dirfor stora foretag samt att vi vill fa den s& pass mangfaldig sa att den kan innefatta hela
véljer att samarbeta med oss och investera i vira produkter. Vi har under  var kommunikations- plattforms styrkor.

aren gjort en del utvecklingsarbete, men vi dr inte riktigt néjda med

utvecklingstakten och det kommer att vara oerhort viktigt for oss dveni  PUBQUIZ - Vi vill for forsta gangen satsa pa en produkt som ligger
framtiden att vi inte tappar det forsprang vi anser vi har gentemot vara  utanfér var plattform. Fenomenet pubquiz véxer stadigt och lockar allt
konkurrenter. Sedan forra emissionen har vi utvecklat plattformen till ~ fler gister 6ver hela landet. Genom var expertis inom 4ven detta

att kunna anvindas inom e-learning och dessutom flyttat dver vir omréde tror vi oss ha hittat en 16sning och affirsmodell som skulle
tekniska plattform till Rackspace for snabbare verktyg, en sikrare drift ~ kunna vara attraktiv for hela Sveriges pubar och restauranger.

och snabbare support till vira kunder. Overflyttningen har varit helt

nédvandig, da det dr avgorande for vara samarbeten att var driftssiker-  Jag har sagt det forut, men det ar verkligen virt att podngtera igen.

het dr prickfri. Det dr darfér glidjande att kunna siga att dverflytten &r Vi marker tydligt att kommunikation via fragesport r modernt,

genomford i sin helhet och nu flyter pa smirtfritt. efterfragat och framgangsrikt.



Fragesport och spelifierad kommunikation (kommunikation genom
gamification) skapar hogt underhallningsvérde, stort engagemang,
lojala besokare/betraktare/anvandare och ér direkt eller indirekt
resultatdrivande, bade enskilt eller i kombination med 6vriga medieslag.
Detta i kombination med var unika plattform - vart Quiz Manager-
verktyg "Quiz Widget” — samt var erfarenhet och kompetens inom
omradet gor oss vildigt intressanta pa marknaden. Verktygets
anvindarvinlighet och mojligheten att anpassa det efter respektive
foretags sdrskilda behov, syften och affirsnytta dr exempel pa stindigt
aterkommande positiv feedback vi far. Statistikprogrammet som ger
detaljerad mojlighet till utvardering av kommunikationen som gors &r
ocksa en viktig faktor. Kravet pa oss som helhetsleverant6r inom
innehéllsmarknadsforing genom vért IT-verktyg vaxer och vi vill girna

tillgodose de behov som marknaden och véra nya uppdragsgivare har.

Medieinvesteringarna i Sverige 6kar enligt IRM (Institutet for reklam-
och mediestatistik) konstant och 2016 var nettoinvesteringen drygt 74
miljarder SEK, och prognosen ér att reklammarknaden kommer att 6ka
med ytterligare 5 % under 2017. Den digitala reklamen fortsatter att dka
med ca 20 % arligen och var under 2016 det storsta medieslag som det
investerades i — ungefdr 15 miljarder kronor. Annonsérer investerar
stora resurser i att finna nya sétt att kommunicera och synas i medie-
bruset. Var kommunikationsmetod gamification — pa svenska
spelifiering — kan sammanfattas som processen att anvinda
speltinkande och spelmekanik for att engagera anvandare och losa
problem inom omraden som inte dr definierade som spel.

Allt fler 4r intresserade av just det, det marker vi dagligen.

Den emission som vi nu genomfor gors for att sakerstélla att vi kan méta
marknadens behov genom att utveckla vart kommunikationsverktyg. Vi
vet att vi redan idag ar bland de basta i vdrlden pd att erbjuda en
komplett plattform inom spelifierad kommunikation baserad pa quiz
och att vi i samband med det ocksé kan erbjuda innehéllsmarknads-
foring inom gamification i absolut toppklass. Vi vill dock bli annu
bittre, och som jag har skrivit tidigare s& mérker vi vilka stora

affirsmojligheter det ligger i ytterligare utveckling.

Hoppas att du ér intresserad och vill vara med i denna nyemission for

expansion och utveckling.

Stockholm i september 2017

Tomas Jirnstdl

Pa foljande sida presenteras de produktutvecklingar vi planerar

och avser anvinda kapitalet fran emissionen till.




Quiz Widget — en unik kommunikationsplattform

QUIZ WIDGET ér flaggskeppet i var verksamhet. Det dr den quiz-
klient som vi har utvecklat och stindigt forbattrat under manga ar, och
som utgor grunden i merparten av de affidrer som vi gor. Vi talar ofta
om att Quiz Widget — med sina ménga olika fragetyper, sin
gamificationprégel och sin anvidndarvénlighet - 4r en unik produkt
som saknar motsvarighet pd marknaden. Det faktumet har inte
forandrats, men det géller ocksa att befinna sig i standig utveckling for
att kunna siga att man ligger i framkant. Vi sitter aven ett stort virde i
att alltid vara lyhoérda for att kunna tillgodose behov hos bade vira
befintliga och presumtiva kunder, och eftersom vi dger plattformen
sjalva har vi mojlighet att gora specifika forbattringar som kunder

efterfragar.

Vi har en rad utvecklingar

som vi i nuldget vill gora,
VEM VET
MEST?

Om vara
policyer 4

allt for att gora motorn i vér
verksamhet starkare. Det
kommer ocksd att gora
produkten mer attraktiv for
fler aktorer, och det ar en
viktig del i var strdvan att 6ka

var omsittning.
frdn bolagets ke virderingar.
esonns o o vt

01"

- Compiones Ot 001 o B 20 380 a0t v s i

handlar det om att de vill ha bade det som vi erbjuder i véar

befintliga Quiz Widget och tillgéng till personlighetstester. Vi har dérfor
tagit beslutet att utveckla aven denna del, for att verkligen kunna
erbjuda hela spektrat av quizrelaterade funktioner till de kunder som

tidigare har efterfragat det och till framtida kunder.

3. TOPPMODERN DESIGN OCH UTFORMNING.

Den tekniska utvecklingen gér oerhort fort, och det som var det senaste
for nagra ar sedan blir snabbt gammalt. Vi vill dirfor ge Quiz Widget
en grafisk finputsning, sa att vi inte riskerar att ses som omoderna av
nédgra bedomare. Eftersom vi vill fortsitta vanda oss till Sveriges storsta

varumirken giller det att ligga i framkant &ven har.

4. VIDEOSTART &
DEMOFRAGA.

Vi 6verdses dagligen med en
lavin av annonser och andra
reklammed- delanden som
forsoker fa var uppmérksam-
het. I ett saidant annonsklimat
giller det att sticka ut, och
idag okar marknadsforing
med hjélp av rorlig bild
oerhort. D4 manga kunder

har snappat upp denna trend
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har vi fardigstéllt en utveck-

lingsplan for en tillvalsfunk-
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Quiz Widget &r att anvinda,
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dven om man inte har nagra :
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tekniska kunskaper.

Vi nojer oss dock inte med
det. Forutom att det under- e

lattar for vara kunder sa

gynnar det dven oss

affirsmaéssigt om kunderna i mesta mojliga mén kan administrera vart
verktyg och sina quiz utan var hjalp. Vi vill givetvis alltid finnas till hands,
men med en rad mindre forbittringar kan vi gora hanteringen dnnu en-
klare for kunderna. Vi har under aren skapat oss en valdigt bra bild 6ver
vilka funktioner i Quiz Widget som vara kunder oftast ér intresserade
av, och genom att optimera hanteringen av och tillgangligheten till dem

tror vi att vi kan ndrma oss ett lage dér verktyget blir &nnu enklare.

2. PERSONLIGHETSTEST.

Detta dr en vildigt populdr foreteelse pa nitet, och det handlar om
tester ddr man t.ex. blir en viss personlighetstyp, en viss kdndis eller ett
visst djur beroende pa hur man svarar pa fragorna. Den hér typen av
tester har vi tidigare medvetet valt att inte ha i var produktpalett,
eftersom manga av dem kan ge ett lite oseridst intryck och vi inte har
velat forknippas med det tidigare. Emellertid har vi faktiskt fatt

forfragningar om just detta av ett relativt stort antal kunder, och oftast

Inom

tion dar man istillet for en

stillbild av quizet ser ett kort

filmklipp som loopas, allt for

att finga uppmérksamheten

pa ett battre sitt. Nar man
klickar pa quizfilmen spelas
klippet upp med ljud och man

kommer in i sjilva quizet.

Demofréga dr en annan tillvalsfunktion som vi tror kan bidra till att
manga fler klickar pa quizbilden och kommer in i sjilva quizet.

Istallet for att ha en stillbild av quizet far man se den forsta frégan i
quizet pa den sida man besdker, och om man viljer att svara pa den
fragan s kommer man automatiskt in i quizet. Aven utvecklingen for
denna funktion ér fardigskissad pa ritbordet.

Om man kan 6ka konverteringen av antalet som ser vért quiz och sedan
viljer att spela det 6kar man ocksa attraktionskraften hos vara

produkter markant.

Detta dr ett urval av de férbéttringar som vi vill géra av vér klient Quiz
Widget. Givetvis tillkommer ocksa en rad mindre forbattringar, som vi
standigt gor l6pande, for att se till att alltid kunna erbjuda en riktigt
konkurrenskraftig produkt.



Academy Online — certifiering och tester online

ACADEMY ONLINE

Forra éret lanserade vi en akademivariant av var produkt Quiz

Widget. Produkten gar under namnet Academy Online och den kan
liknas vid enklare e-learning med gamificationinslag. Malgruppen ar
foretag som vill utbilda, testa och certifiera personal, aterforséljare eller
samarbetspartners inom olika omrdden. Forutom att man far ett latt-
arbetat verktyg som dr specialutformat for just detta gor ocksa
gamification-inslaget i Academy Online att deltagarna blir mycket mer
aktiva dn om de till exempel lr sig bara genom att ldsa text eller titta pa
informationsfilmer. Dessutom gor bland annat variationen i fragetyper
att man tvingas vara mer alert och far en positiv upplevelse nir man
gor testet. Allt detta gor underverk for inldrningen och man minns i
stor utstrackning verkligen det man har lirt sig, jamfort nir man tar
del av informationen pa ett passivt sitt och sedan gor tester pa ett mer

mekaniskt vis.

ACADEMY

ONLINE

Academy Online kan givetvis nyttjas fristaende, som ett fullstindigt
verktyg vid utbildningar av olika slag, men dé vi huvudsakligen arbetar
med storre foretag finns det ofta ett stort intresse for att anvanda verk-
tyget som ett komplement till ett befintligt e-learningsystem. Fordelen
med Academy Online i det avseendet ér att det dr litthanterligt och ett
utmdrkt sdtt att testa kunskaperna hos den valda malgruppen utan att
tvinga in dem i ett tungrott och osmidigt e-learningsystem. Dessutom
fungerar Academy Online till skillnad fran de flesta e-learningsystem
precis lika bra i mobiltelefonen, sa det gir enkelt och snabbt att utbilda
och certifiera personal och partners ute pa filtet, istillet for att behova

samla alla pa kontoret eller fysiskt aka ut till dem. En ytterligare
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konkurrensfordel ar att man far tillgang till omfattande statistik, bade pa
individuell niva och gruppniva, s man far ett valdigt tydligt kvitto pa
vad man som féretag behover bli bittre pa att informera om och vilka

brister i kunskap som deltagarna har.

Moccamaster, frimst kdnda for sina kaffebryggare, hade representanter
som traditionellt akte ut fysiskt till butiker dér de hade sina

produkter for att utbilda séljarna pa plats, ndgot som var bade dyrt och
tid- skravande. Nér de valde var akademiprodukt for att utbilda saljarna
digitalt slapp de dessa stora kostnader, och framforallt var det
fortfarande sa att de séljare och butiker som hade genomfort

utbildningen i vért verktyg sélde bittre d4n de som inte hade det.

Aven globala lasjitten ASSA ABLOY utbildar och certifierar sina
medarbetare inom omraden som Code of Conduct och Corporate

Strategy med hjélp av vart verktyg.

Livsmedelskoncernen Scan utbildar ocksa sina partners och
aterforsdljare i nagot som de kallar Grisakademin. Grisakademin bestar
av fem olika tester, som handlar om allt fran styckningsdetaljer till

djurhéllning och djuromsorg.

Nir det galler utveckling av Academy Online gér de flesta tekniska
uppdateringar hand i hand med utvecklingen av Quiz Widget, da Quiz
Widget dr motorn 4ven i Academy Online-produkten. Dessutom vill vi
aven ldgga mer resurser pa en okad inforsiljning av Academy Online.
Hittills har vi inte gjort en ordentlig, fokuserad satsning pé just denna
produkt, utan den har framforallt varit en del bland andra i vart
produktutbud. Dock tror vi att det finns outnyttjad potential hér, inte
minst hos till exempel butiker dir de anstéllda genomgar méanga
utbildningar kring foretagets produkter, och vi vill ligga ett storre fokus
pé Academy Online under 2018.
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“Genom tavlingsformen kunde vi pa ett

lustfyllt satt sprida kunskapen om fjarr- f /
varmens férdelar och vért héllbarhetsarbete.” =/
Ebba Jemt, marknadsféringschef ’
Fortum Varme




PUBQUIZER SKRIY.

|

Pubquiz - en helt ny marknad!

PUBQUIZ
Hittills har vi historiskt ndstan uteslutande inriktat var verksamhet pa
fragesporter i digital form. Det dr ju nagot som verkligen ligger i tiden,
och det ar en foreteelse som har vixt lavinartat de senaste aren, och
troligen dven kommer att fortsétta vixa i stadig takt framéver. Detta
har dock inte inneburit att intresset for fragesport utanfor den digitala
varlden har férsvunnit, utan méanniskors vetgirighet
och tavlingslust gor fragesport i alla former till nagot

bestandigt och ofordnderligt.

att ta klivet in pa ett

Detta dr ocksa nagot som vi vill ta fasta pd.

Varfor ska vi, med den synnerligen breda fragesports-
kompetens som vi i allménhet, och véra frage-
skrivare i synnerhet, besitter begransa oss till att bara
bedriva digital verksamhet? Med denna insikt i
ryggen kommer vi nu att ta klivet in pa ett helt nytt
omrade, med en idé som vi tror att vi ir ensamma

om i Sverige i den utformning som vi har valt.

Redan nu i september ger vi oss in i pubquizvarlden, dér vi kommer att
ge pubar och restauranger mojlighet att prenumerera pé fardig-

konstruerade pubquiz, skrivna och utformade av oss.

Fenomenet pubquiz 4r ju inget nytt, men trenden vixer och allt fler
stillen borjar fa upp 6gonen for det och vilket utmarkt sétt det ar for att
locka géster. For manga stillen kan det dock vara svart att avsatta tid for
att skriva ett bra pubquiz och det dr svért att komma igang. Dessutom dr
det inte sa litt att skriva bra quizfrdgor om man inte har erfaren- het av
det, och bra fragor ér en forutséttning for att gésterna ska

uppskatta det. Vara frageskrivare dr otroligt erfarna och har under
manga ar gjort fragor i en lang rad olika sammanhang, och har verkligen

lart sig vad som skiljer en bra fraga fran en medioker, samt det som ofta

Med denna 1insikt 1
ryggen kommer vi nu

helt nytt omrade, med
en 1dé som vi tror att
V1 ar ensamma om 1
Sverige 1 den utformn-
ing som v1 har valt.

NA AY EXPERTER!
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@p PUBQUIZ

Férdiga pubquiz for er pub eller restaurang
ar avgorande - att hitta en perfekt niva pa svérighetsgraden.

Vi erbjuder i grunden en prenumerationstjanst, dir utgangsupplagget ar
att man prenumererar pa pubquiz varje eller varannan vecka. Vi
anpassar oss dock efter de olika behov som finns, sa det gar dven att kopa
quizen styckvis. Pubquizen skrivs som sagt av vara erfarna frageskrivare,
som dven har vért omfattande bibliotek av kvalitets-
fragor i ryggen, och quizen ér grafiskt utformade pa
ett tilltalande stt.

Dessutom far man detaljerade tips och rad om hur
man arrangerar en lyckad pubquizkvill, allt for att ge
vara kunder bésta mojliga forutsdttningar. Att vara
frageskrivare dessutom har stor erfarenhet av just
pubquiz gor att vi kdnner oss trygga i att ha utformat
ett attraktivt koncept, bade nir det géller upplagget

och sjélva fragorna.

Vi har dven skapat en egen hemsida for dndamélet (pub-quiz.se), dér
man kan ldsa allt man behover veta om quizen, inleda en prenumeration
och dven himta hem ett forsta gratisquiz for att prova konceptet.

Var marknad f6r pubquizen kommer att vara hela Sverige, vilket

innebér hundratals potentiella kunder. Framf6rallt i mindre stider tror
vi att detta kan vara ndgot som ger pubar och restauranger ett uppsving,
ddr det finns firre konkurrenter och man kan erbjuda nagot extra som

de 6vriga kanske inte har.

Om detta far det genomslag som vi hoppas och tror ser vi i forlang-
ningen framfor oss ett scenario dér vi kan lagga mer resurser pa

denna nya inriktning, och dé bredda repertoaren och éven erbjuda mer
nischade pubquiz - exempelvis om sport, musik, film eller &nnu mer

specifika &mnen.



Lucka 8

Att hanga en mistel ovanfér en dorr vid jul & en sed som kommer frén
England. Vad var anledningen frén bérjan?

F& barn kommande &r

Halla onda krafter borta fran husen

En bra skérd kommande é&ret

Julkalender Online - en outstanding klassiker

JULKALENDER ONLINE

Vi har sedan sex ar tillbaka kunnat erbjuda en digital julkalender, som
numera gar under namnet Julkalender Online. For varje &r forbattrar vi
dessutom kalendern ytterligare, bade for att gora den mer attraktiv och
for att underlitta administrationen. Vi har flera dterkommande kunder,
som har gjort var julkalender till ett traditionellt inslag i sin marknads-
foring i december. Bland dessa mirks foretag som Tidningskungen och

Beijer Byggmaterial.

Var kalender innehaller givetvis den traditionella luckdppningen, fast
da i digital form, dar foretagen kan marknadsfora sig sjdlva och sina
produkter pd ett underhallande, engagerande och annorlunda sitt.
Detta dr dock inte det som gor kalendern unik, utan huvudskilet till att
den inte har ndgon motsvarighet pa marknaden ar vara quiz- och
gamificationinslag. Férutom den vanliga lucképpningen fir man en
quizfraga varje dag, ddr man svarar pé tid. Poangen fran fragan tar man
med sig i en tavling som pagar hela kalenderperioden, med en stor final
pa julaf ton dir mycket podng star pa spel. Dessutom finns det méjlighet
att f4 en podngbonus vissa dagar ifall man utmanar sina vénner, vilket
ocksa gor att kalendern sprider sig till fler an de som foretaget annars
nar. Alla dessa komponenter gor att spelarna kdnner sig mer delaktiga,
det blir roligare att 6ppna luckorna och vi har skapat nagot som
motiverar deltagarna att komma in varje dag och dessutom engagera
sina vdnner. Att vi utover detta dven anpassar kalendern efter respektive
kund, savil grafiskt som i vissa fall aven funktionsmassigt, 6kar

attraktionskraften ytterligare.

Aven om det framférallt dr en produkt som forknippas med december
och perioden fore jul gar den lika bra att anvdnda under andra arstider.
Produkten ar flexibel och antalet luckor gér att variera utifran 6nskemal,
sa det gar lika bra att anvénda till vilken typ av nedrakning man vill. Just
detta gjorde Qliro Group (Nelly.com, CDON.com. Gymgrossisten m.fl.)
forra aret som en Black Friday-kampanj 6ver 24 timmar. Istéllet f6r 24
dagar, med en lucka varje dag, 6ppnades en lucka i timmen i en 16pande

tavling som pagick hela dygnet.

Detta var ett fantasifullt och utmarkt exempel pa kalenderns bredd.

Vi ér stolta 6ver kalenderprodukten i befintlig form, men det finns dnda
flera saker som vi vill utveckla for att géra den dnnu battre, och lata den

fa ett storre genomslag.

1.1 DAGSLAGET KOMMER QUIZFRAGAN i luckan som en
textfraga, vilket dr naturlig standard. For att gora kalendern dnnu mer
attraktiv vill vi ut6ka detta, sa att fragorna dven kan komma i form av
bildfragor, skalfragor och annat.

2. FORBATTRAT ADMINISTRATIONSGRANSSNITT

for kunderna. Genom att utveckla administrationsgranssnittet for
kalenderkunderna, sa att de pa ett enkelt sétt kan ldgga in allt material,
kan vi underlétta hela hanteringen kring kalendrarna och pé sa sitt
hoja taket for antalet mojliga kalenderkunder arligen.

3. OKAT INFORSALJNINGSFOKUS. Julkalendern ér en produkt
med stor potential, bland annat eftersom de allra flesta redan har en
positiv relation till julkalendrar som foreteelse och forstar grund-
konceptet utan forklaring. I dagsldget gors inforsiljningen av
kalendrarna parallellt med inforséljningen av vara 6vriga produkter,
vilket innebdr att det ar svart att l4gga sa stort fokus pa kalendern

som skulle behévas for att kunna maximera forsiljningen. Da denna
produkt ér lattforklarad for presumtiva kunder kan den med fordel
sdljas av en extern resurs som kan lagga allt fokus pa just detta. Vi ar
6vertygade om att det skulle kunna 6ka forsiljningssiffrorna rejalt, och
dessutom underlatta vara majligheter att fora in kalendern pa andra
marknader 4n den svenska. Tidningskungen har redan testat kalendern
pa den norska och finska marknaden med framgéng, men det vore

intressant att testa vingarna pé utlindska marknader fullt ut.

Aven Julkalender Online har en egen webbplats (julkalender.million-
mind.com), dir man kan ldsa mer om produkten, se en demo och

bestilla sin egen kalender.

Julkalender

online



CREATE YOUR OWN PROFESSIONAL QuIZ

LOME OF DURCUINTS

L=

Easy Quiz Player - unik WordPress-plugin

VAR STANDARDPRODUKT QUIZ WIDGET 4r mer av en
premiumprodukt som huvudsakligen vinder sig till stora och medel-
stora foretag. Mindre foretag, privatpersoner och ideella organisationer
har ofta begransade budgetar och f6r den mélgruppen har vi sedan
flera ar tillbaka en nedbantad version av Quiz Widget som heter Easy
Quiz Player. Easy Quiz Player dr en sé kallad plug-in for hemsidor som
ar gjorda i WordPress. WordPress ér virldens mest populdra webb-
publiceringssystem, med manga miljoner webbsidor, sa marknads-

potentialen dr enorm.

Easy Quiz Player har farre antal fragetyper och man far inte alls tillgang
till samma omfattande statistik som i Quiz Widget, men jamfort med
andra liknande plug-ins pa WordPress ligger Easy Quiz Player i spets. Vi
ligger nu i startgroparna for att lansera Easy Quiz Player 2.0, ett

projekt som vi avser att gora stegvis. Den forsta atgarden ar att forandra
prismodellen. Redan med dagens prismodell far man mycket for
pengarna, men da manga andra konkurrenter ligger pa en annan
prisnivé forefaller det som att ménga viljer ett billigare och mer
begrinsat alternativ istéllet for var produkt, som dr mer flexibel och
erbjuder fler mojligheter. Genom att sinka det manatliga betalnings-
beloppet for Easy Quiz Player tror vi att ménga fler kommer att vilja oss
framfor andra alternativ, som da varken ir battre eller sarskilt

mycket billigare lingre. Detta gor att vi hoppas kunna 6ka kundbasen
rejélt, vilket bade skapar ringar pa vattnet och gor att vi kan skapa ett

levande community, en gemenskap, kring Easy Quiz Player.

Utover detta har vi pé ritbordet fardigstillt flera forbattringar, redo att
implementeras. Nagot som vi tror mycket pa dr att 6ka gamification-
prégeln ytterligare, och vdva in fler spelliknande inslag. Effekten blir —
vilket ju 4r hela grundtanken med gamification - att det blir mer

fangslande och inspirerande att bade spela quiz och skapa egna quiz i
Easy Quiz Player. Dessutom skapar man en inlasningseffekt genom att
bade spelarna och quizkonstruktérerna hela tiden kan nd nya nivaer i
spe- landet och skapandet. P4 sa sitt far de som publicerat quizen manga
spelare, vilket sporrar dem att gora fler quiz och man behaller intresset

dven pa lang sikt.

Det dr ocksa viktigt att se till att erbjuda en produkt som alltid kidnns
modern och i framkant, bade funktions- och designmissigt, sd dven dér

vill vi gora mindre forbittringar.



Varfor valjer SJ, Svenska Spel och McDonald’s

0ss som leverantor?

Vi hade detta uppe dven infor var tidigare emission och vi presenterar
ocksa svar pa den hir fragestillningen ndr vi dr ute pa marknaden och
berittar om vilka vi dr och vad vi kan erbjuda. Vart fordndringsarbete
som beslots under forsta kvartalet 2015 visste vi skulle ta tid. Vi bestdm-
de oss dé for att vinda oss till nya utvalda mélgrupper — Sveriges storsta
annonsorer samt reklam-, medie-, och digitala kommunikationsbyraer
- med ett utbud och en affirsmodell som skulle vara tydlig, attraktiv och
enkel. For oss som en liten aktér maste namligen vart erbjudande vara
oerhort attraktivt och dessutom ska var malgrupp direkt inse
affarsnyttan.

Vi vinder oss ju till just Sveriges storsta foretag och for oss géller det att
visa hur vi kan bli en del av deras totala kommunikationsstrategi med en
effektiv, underhéllande och engagerande metod, som skapar savil 6kad
trafik till hemsidor och sociala medier som 6kad lojalitet. Detta har visat
sig vara valdigt lyckat. Vi vet att vi dr ett starkt alternativ/ komplement

till olika affirsomraden inom respektive foretag.

Vart tjanste- och produktutbud ar perfekt for intern kommunikation,
som till exempel utbildning av medarbetare, introduktion av nyanstall-
da, information om interna policydokument, e-learning och

kommunicerande av exempelvis foretags hallbarhetslosningar och CSR
(Corporate Social Responsibility), vilket ar foretagets samhéllsansvar ur

ett ekonomiskt, miljomassigt och socialt perspektiv.

Vidare har vi attraktiva produkter for renodlade externa marknads-
foringskampanjer, ddr underhallningsvirdet ar stort och exponerings-
tiden for varumiérket ofta mangdubblas genom var metod. Marknads-
foring utgar fran att forsoka fa mottagaren uppmarksam och intresserad
samtidigt som denne dessutom dr mottaglig for budskapet under sa lang

tid som maijligt, vilket vart verktyg verkligen ger mojlighet till.

Vi vill skapa langsiktiga relationer och bedoémer att var framtid ligger
i samarbeten med stora foretag med manga affirsmojligheter samt
reklambyraer, som under decennier arbetat in sin strategiska

kompetens bland néringslivets storsta annonsorer. Besluten landar ofta
hos dessa externa konsulter innan uppdragsgivaren sjilv beslutar om

tillvd- gagangssitt for sin totala kommunikation.

Vi levererar kvalitet. Det vet vi och nir antalet uppdragsgivare fortsatter
Oka krévs det att vi bibehaller den hoga kvaliteten, bade tekniskt och
resursmassigt, som vi har ndmnt tidigare. Det sitter dock hela
organisationen pa sin spets och ska vi kunna vixa ytterligare med
bibehallen kvalitet och kompetens behover vi bli dnnu vassare med
storre produktutbud. Vi maste ocksa lyssna pa marknadens behov i
form av utveckling och se till att anpassa var IT-plattform for att

tillgodose dessa behov.

Vara affarsmodeller

LICENSER
Uppdragsgivaren tecknar ett avtalsbaserat kontrakt pa 3, 6 eller 12
manader och administrerar sjélv sina kampanjer och har egen

inloggning till var IT-plattform.

KAMPANJER
Kundanpassade kampanjer utan tillgéng till egen inloggning dér vi

erbjuder design, utformning och innehall.

SPECIALLOSNINGAR

Anpassade l6sningar i form av teknisk utveckling.

PLUG-IN
Férenklad version i WordPress for eget anvindningsomréade. Global

tackning.




Marknadsforutsattningar

Sverige som land anses ligga lingt fram inom teknologisk utveckling
och vi ser att gamification som kommunikationsform under de narm-
aste dren kommer att fi den genomslagskraft som prognosen for den

globala utvecklingen har forutspatt.

Idag befinner vi oss i ett samhalle dér spel har fatt ett naturligt
utrymme i vardagen. I takt med att mojligheter och anvéandnings-
omradet inom spel utvecklas viaxer dven allminhetens acceptans och
intresse for mediet i helhet. Att lata sig fingslas av ett spel ar inte lika
ovanligt nufortiden och det betraktas inte heller med samma skepsis
som for tio ar sedan. Nar vi sdger att spelens mojligheter och anvénd-
ningsomrade har utvecklats talar vi om en utveckling och spridning av
den personliga teknik som vi anvdnder oss av i vardagen. Gamification
kan ses som ett sdtt att engagera deltagarna, men gamification 4r ocksa

ett verktyg for att ge kontinuerlig feedback.

Det amerikanska analysforetaget Gartner forutspadde att mer an hilften
av alla foretag och organisationer skulle anvinda gamification i ndgon
form redan under 2016 — som marknadsstrategi i forhallande till kunder
och konsumenter och for att fa anstéllda att prestera béttre. Dar &r vi
inte riktigt dn sett till den globala marknaden, och heller inte i Sverige,
men redan 2018 forutspas vi ha nitt dit. Detaljhandel, skonhet & hilsa,
utbildning, business-to-business, underhéllning och media ar branscher
som har prognostiserats till de hogsta 6kningarna av medieinvestering-

arna i segmentet.

Till skillnad fran traditionell reklam tilltalar kommunikation inom
digitala medier beteendet forst for att sedan fa publiken att ténka och
agera, vilket ocksa passar mycket vl in pa gamification som

kommunikationsform.

Ibland har det visat sig vara svért att sitta in gamification i sitt samman-
hang och jamféra investeringen med 6vrig kommunikation.

Ar det prisvirt eller inte i forhallande till insats och resultat?

Ett tillvigagéngsitt ar att jamfora nyckeltal, Key Performance Indicator
(KPI), for att mata effektivitet hos en verksamhet. Vilka faktorer som
mits varierar fran fall till fall, men syftet ar att genom att mata ett fatal
indikatorer, nyckeltalen, fa ett korrekt métt pa effektivitet eller presta-
tion av hela verksamheten. Exempel pé nyckeltal kan vara

forséaljningsintakt, vinstmarginal, kostnadsbesparing och kundnéjdhet.

Metoden &r att definiera de KPI-viarden som dr faststallda for verksam-

heten enligt fljande:

Jamfora dessa fore samt efter insatsen for gamification. Dessutom

jamfora fordndringar i KPI-viardena under sjdlva aktiviteten.

> Bedéma skillnaden av genomslagskraft i olika malgrupper pa

liknande sitt.

> Anvinda kontrollgrupper som inte bearbetas via gamification, men

som 4nda tar del av verksamhetens aktivitet.

Produktmedia 8,2% Sponsring 9,7%

Eventmarknadsfiring 5,4%

Butikspromotion 6,1%

2016
Stora Reklamkakan
74,1 miljarderkr
+4,8%

Kalka: IRM

vV 7.4%

Bio 0,2%
Radio 1,1%

Utomhus 1,9%

DR 4,5%

Tidskrifter 1,6% Internet 21,2%

Gratisdistr. Tidningar 2,7%

Dagspress 6,1%

Den digitala marknadsforingen okade dterigen med 20 % till 15,7 miljarder SEK

2016 och dr nu det omsdittningsmassigt storsta enskilda medieslaget.

Produktion 19,0%



Community Entertainment

AFFARSIDE:

"Att vidareutveckla och kommersialisera var tjinsteproducerande

| mjukvara for fragehantering, framst for fragesport online.
o Vi har produkter och tjdnster som vinder sig till branscher inom

underhdllning, upplysning, marknadsforing och utbildning”

Vi har utvecklat en IT-plattform och en metod dir foretag kan skapa
egna quiz i kommunikationssyfte. Vi har dessutom skapat en hog

kompetens inom innehéllsmarknadsforing, gamification och quiz.
Syftet ér att foretag pé ett engagerande, underhéllande och informativt
sitt kan fa definierade malgrupper att lira sig mer om produkter och
tjdnster, presentera information om interna malsittningar eller utbilda

medarbetare, nyanstillda eller samarbetspartners.

OVERGRIPANDE MALSATTNING
Utveckla positionen som IT-aktor och vixa med fokus pa kvalitet och
lonsamhet med en utveckling som 6verstiger branschgenomsnittet for

koncernens verksamhetsomraden pa lang sikt.

Bli en I6nsam koncern med ett positivt resultat inom den narmaste

16-manadersperioden.
Oka varumirkeskidnnedomen for koncernen.

FINANSIELL MALSATTNING

Styrelsen i CEAB har gjort en finansiell plan som ligger till grund for
den kommande verksamheten de nirmaste tre aren.

Under utgéngen av 2018 forvéintas koncernen ha en ¢kad omséttning

jamfort med foregéende ar och ett positivt resultat.

HANDLINGAR INFORLIVADE GENOM HANVISNING
Till memorandumet har inforlivats, genom hinvisning till att de finns
tillgdngliga pa foretagets hemsida comentab.se, foljande dokument:

de tre senaste drsredovisningarna samt revisionsberdttelser.

CommunityEntertainment

SVENSKA AKTIEBOLAG

Svenska AB (publ) 1 korthet

STORSTA AGARNA I AKTIEBOKEN
(FRAN EUROCLEAR) - PER 2017-06-30

Namn Kapital % Roster %

Danica Pension 29,10 29,10

Large AB 6,82 6,82
2 Easy Equity Intressenter AB 6,22 6,22

Svenska Elektronikintressenterna AB 3,22 3,22

Redotem AB 3,08 3,08

BOLAGSINFORMATION

VD Tomas Jarnstal

Styrelseordforande Klas Astrom

STYRELSE

Joel Almstedt

Tomas Jarnstal
Lars Uggla

Klas Astrém

Magnus Ahlberg

BOLAGSORDNING

Organisationsnummer 556588-3229
Utdelningsadress Bysistorget 8
Postnummer 118 21

Stad STOCKHOLM
Hemsida http://www.comentab.se

e-postadress info@comentab.se

Telefon 08-667 32 20
AKTIEINFORMATION

Aktienamn Community Entertainment
Kortnamn CEAB

ISIN-kod SE0007158902
OrderBookID 57310

Antal aktier 2259 040

Kvotvérde 1,0 SEK

Handelsstart 2015-06-01
Viérdepapperstyp aktie
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Styrelse och VD
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KLAS ASTROM, FODD 1959
Styrelseordforande

Civilekonom. CFO, Image Systems AB.

Har de senaste 30 aren haft ledande befattningar inom ekonomi och finans i bérsnoterade
foretag. Ar dven styrelseordférande i Svenska Elektronikintressenterna AB

samt styrelseledamot i Easy Equity Intressenter AB.

Antal aktier: 72 800 st

TOMAS JARNSTAL, FODD 1962
Styrelseledamot/VD

Har varit verksam inom strategisk kommunikation, marknadsféring, media och férséljning
idrygt 30 dr med bakgrund hos AB Trav & Galopp, AIK och byrderna Mindshare Sweden
AB och MEC Sweden, vars omséttning idag dr 6ver 1 miljard SEK i Sverige.

Antal aktier: 8 400 st, 50 000 Teckningsoptioner TO1

JOEL ALMSTEDT, FODD 1975
Styrelseledamot

Har sedan 2006 varit pa IT- och managementkonsultbolaget InfoTech Group och ansvarar
idag for bolagets konsultverksamhet. Tidigare befattningar, forutom flera ar inom online-
och dataspelindustrin, inkluderar olika dtaganden inom bank- och forsakringsbranschen
béde som konsult och som anstélld. Joel har studerat till civ.ing. inom industriell ekonomi
med inriktning mot IT och finansiell ekonomi pa Linkopings Tekniska Hogskola.

Antal aktier: 6 287

LARS UGGLA, FODD 1949
Styrelseledamot

Civilekonom fran Handelshogskolan i Stockholm.

Har sedan 1990 dgt och drivit féretaget Lokalrevisioner AB, som har arbetat som konsulter
inom omradena hyresforhandlingar, moms och skatt med speciell inriktning mot
kommuner och kommunaldgda bolag.

Sitter sedan tva ar tillbaka i styrelsen for AIK Innebandy.

Antal aktier: 48 847 st

MAGNUS AHLBERG, FODD 1963
Styrelseledamot

Magnus Ahlberg har 6ver 25 ars erfarenhet av IT- och Telecom-industrin. Han har haft
flera olika lokala och internationella befattningar inom forsiljning, marknadsforing,
partnerkommunikation och kanalbearbetning f6r bland annat Lenovo, Microsoft och Hi3G
Access AB (3). Under flera &r var Magnus dven VD for det taiwanesiska foretaget ZyXEL

i Sverige och delar av Europa. Senast har Magnus arbetat som forséljningschef pa Lenovo
med ansvar fér SMB-marknaden och partnerkanalen i Sverige.

Antal aktier: 1 650 st



Utvald finansiell information

Eftersom intdkterna ar betydligt lagre dn forvéintat sa har vi en anstrangd finansiell situation. Vi har ett svagt forsta halvar bakom oss och dven om
tiden mellan sensommar och jul av tradition &r vér bésta period forsaljningsmassigt sé behover vi ett kapitaltillskott. Delvis for att kunna genomféra
de produktutvecklingar vi har redovisat men ocksa sé att vi kan erhalla ett positivt kassaflode. Vi har under aret optimerat vart cash- flow, dar vi idag
samarbetar med ett finansbolag som ser till att vi erhaller direktbetalning av vara kundfakturor. Det innebér att det inte syns négra storre utestdende

kundfordringar i var resultatrakning, vilket kan vara bra att kdnna till.
CEAB-koncernen har genomfort en intern omstrukturering, dér delar av dotterbolaget Million Mind Sweden Technologys verksamhet har flyttats
till moderbolaget. Som en konsekvens av detta har moderbolaget skrivit ned vérdet pa aktierna i Million Mind med 5 000 tkr. Nedskrivningen har

ingen paverkan pa koncernen. Kvotvirdet har sinkts frdn 6 kr till 1 kr.

Arsredovisningar samt del- och halvarsrapporter finns i sin helhet tillgingliga pa var hemsida www.comentab.se.

KONCERNENS RESULTATRAKNING

Tkr 2016 2015
Nettoomsdttning 1734 1331
Rorelsens kostnader

Ravaror och férnodenheter -

Ovriga externa kostnader -1 806 ¢ -1710
Personalkostnader -1759 P -1960
Avskrivningar och nedskrivningar ;

Av materiella och immateriella anldggningstillgangar -936 : -827
Summa rorelsens kostnader -4 501 . -4496
Rorelseresultat -2767 i -3166
Resultat fran finansiella investeringar i

Resultat fran 6vriga virdepapper - : 2578
Rénteintakter och liknande resultatposter 5 : 22
Réntekostnader och liknande resultatposter -75 ; -5
Summa finansnetto -70 : 2595
Resultat efter finansiella poster -2 837 : -571
Betald skatt - : -
Arets resultat -2 837 : -571




KONCERNENS BALANSRAKNING

Tkr

TILLGANGAR
Anldggningstillgangar
Balanserade utvecklingskostnader
Summa anldggningstillgangar
Omsittningstillgangar
Kortfristiga fordringar
Kundfordringar

Ovriga fordringar

Forutbetalda kostnader och upplupna intékter
Summa kortfristiga fordringar
Likvida medel

Summa omsittningstillgangar

SUMMA TILLGANGAR

KONCERNENS BALANSRAKNING

EGET KAPITAL OCH SKULDER

Eget kapital

Aktiekapital

Ovrigt tillskjutet kapital

Balanserat resultat inklusive drets resultat
Summa eget kapital

Kortfristiga skulder

Leverantorsskulder

Ovriga kortfristiga skulder

Upplupna kostnader och forutbetalda intéikter
Summa korta skulder

SUMMA SKULDER OCH EGET KAPITAL

Stallda sakerheter
Eventualforpliktelser

2016-12-31

1840
1840

458
493

436

929

2769

2016-12-31

11993
51612
-62 148

1457

344
768
200
1312

2769

Inga
Inga

2015-12-31

2 446
2 446

309
103
101
513

247
760

3206

2015-12-31

9994
51612
-59116
2490

113
421
182
716

3206

Inga
Inga




KONCERNENS KASSAFLODESANALYS

Kassaflode fran den lI6pande verksamheten

fore forandring av rorelsekapital -1 861 : -2321
Forindringar i rorelsekapital :

Okning (-)/Minskning (+) av fordringar -20 : -324
Okning (+)/Minskning (-) av kortfristiga skulder 596 : 48
Summa forandring av rorelsekapital 576 : -276
Kassaflode fran den 16pande verksamheten -1285 : -2597
Investeringsverksamheten :

Forvarv av immateriella anlaggningstillgangar -330 ; -544
Forsdljning av aktier och andelar - : 2700
Kassaflode fran investeringsverksamheten -330 E 2156
Operativt kassaflode -1615 : -441
Finansieringsverksamheten ;

Nyemission 1804 ' -
Kassaflode fran finansieringsverksamheten 1804 ; -
Periodens kassaflode 189 : -441
Likvida medel vid periodens borjan 247 ' 688
Kursdifferens i likvida medel - : -
Likvida medel vid periodens slut 436 : 247
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Memorandumets distributionsomrade

MEMORANDUMETS DISTRIBUTIONSOMRADE

Aktierna ar inte foremal for handel eller ans6kan ddrom i nagot annat
land 4n i Sverige. Inbjudan enligt detta memorandum vénder sig inte till
personer vars deltagande forutsitter ytterligare prospekt,
registreringsatgérder eller andra dtgarder dn de som foljer svensk ritt.
Mem- orandumet fér inte distribueras i USA, Australien, Japan,
Kanada, Nya Zeeland, Sydafrika, Hong Kong, Schweiz, Singapore eller
andra lander dér distributionen eller denna inbjudan kréver ytterligare
atgarder enligt foregdende mening eller strider mot regler i sidant land.
For memorandumet giller svensk rdtt. Tvist med anledning av inne-
hallet eller ddrmed sammanhéngande rattsforhillanden ska avgoras av

svensk domstol exklusivt.

MEMORANDUMET TILLGANGLIGT

Memorandumet finns tillgingligt pa CEABs kontor samt pa Bolagets
hemsida (www.comentab.se) och kan dven néis pa AktieTorgets och
Hagberg & Aneborn Fondkommissions respektive hemsidor

(www.aktietorget.se och www.hagberganeborn.se).

UTTALANDEN OM OMVARLD OCH FRAMTID

Uttalanden om omvirlden och framtida forhallanden i detta dokument
aterspeglar styrelsens nuvarande syn avseende framtida hiandelser och
finansiell utveckling. Framatriktade uttalanden uttrycker endast de
bedomningar och antaganden som styrelsen gor vid tidpunkten for
memorandumet. Dessa uttalanden &r val genomarbetade, men ldsaren
uppmirksammas pa att dessa, sasom alla framtidsbedomningar, dr

forenade med osikerhet.

REVISORNS GRANSKNING
Utover vad som anges i revisionsberittelse och rapporter inforlivade
genom hidnvisning har ingen information i memorandumet granskats

eller reviderats av Bolagets revisor.

REFERENSER OCH KALLHANVISNINGAR

Styrelsen forsdkrar att information fran referenser och kéllhdnvisning-
ar har étergivits korrekt och att — savitt styrelsen kénner till och kan
forsdkra genom jamforelse med annan information som offentliggjorts
av berord part - inga uppgifter har utelimnats pa ett sitt som skulle géra

den édtergivna informationen felaktig eller missvisande.

AKTIETORGET

Bolag som dr noterade pa AktieTorget har férbundit sig att folja Aktie-
Torgets noteringsavtal, vilket bland annat innebir att bolagen ska siker-
stilla att aktiedgare och Gvriga aktorer pa marknaden erhaller korrekt,
omedelbar och samtidig information om alla omstidndigheter som kan
paverka Bolagets aktiekurs. Noteringsavtalet aterfinns pa AktieTorgets
hemsida, se: http://www.aktietorget.se/documents/AktieTorget/ Aktie-
Torgets%20 noteringsavtal%2020160703.pdf

Harutover ar Bolaget dven skyldigt att folja 6vriga tillimpliga lagar, for-
fattningar och rekommendationer som giller for bolag som 4r noterade
péa AktieTorget.

AktieTorget dr en bifirma till ATS Finans AB, ett virdepappers-

bolag under Finansinspektionens tillsyn. AktieTorget driver en s kallad
MTE-plattform. Bolag som 4r noterade pa AktieTorget har forbundit
sig att folja AktieTorgets noteringsavtal som syftar till att sakerstélla att
aktiedgare och 6vriga aktorer pd marknaden far korrekt, omedelbar och
samtidig information om alla omstandigheter som kan paverka Bolagets

aktiekurs.

AktieTorget tillhandahaller ett effektivt handelssystem som ar till-
gingligt for de banker och fondkommissiondrer som ér anslutna till
Nasdaq Stockholm AB. Det innebir att den som vill kopa eller sélja

aktier som dr noterade pd AktieTorget kan anvdnda sin vanliga bank

eller fondkommissionar.

Noteringsavtalet och aktiekurser aterfinns pa AktieTorgets hemsida

(www.aktietorget.se).

OM MEMORANDUMET

Undantag fran prospektskyldighet.

Detta memorandum har inte granskats och godkints av Finansinspek-
tionen och dr undantaget fran prospektskyldighet enligt 2 kap. 4

§ Lag (1991:980) om handel med finansiella instrument beaktat att det
sammanlagda beloppet som erlaggs under en 12-manadersperiod

motsvarar hogst 2,5 miljoner euro.

Stockholm, september 2017
Klas Astrom (ordf.)

Lars Uggla

Joel Almstedt

Tomas Jarnstal
Magnus Ahlberg




Raskfaktorer

Ett antal riskfaktorer kan ha negativ inverkan pa verksamheten i CEAB.
Det ar dérfor av stor vikt att beakta relevanta risker vid sidan av Bolagets
tillvixtmojligheter. Andra risker ar férenade med den aktie som genom
detta memorandum erbjuds till forsiljning. Nedan beskrivs riskfaktorer
utan inbordes ordning och utan ansprak pa att vara heltackande.

Samtliga riskfaktorer kan av naturliga skil inte bedémas utan att en
samlad utvirdering av 6vrig information i memorandumet tillsammans

med en allmin omvéarldsbedomning har gjorts.

BOLAGET

Finansieringsbehov och kapital.

CEABs lansering av nyutvecklade produkter och produktomraden
innebér 6kade kostnader for Bolaget. Det finns risk att forsening av
marknadsgenombrott pa nya marknader innebar resultatférsaimringar
for Bolaget. Vid eventuella forseningar i produktutvecklingen finns risk
att kassaflode genereras senare 4n planerat. Det finns risk att Bolaget i
framtiden kan behéva anskaffa ytterligare kapital och det foreligger risk
att eventuellt ytterligare kapital inte kan anskaffas. Det finns déarfor risk
att utvecklingen tillfalligt stoppas eller att Bolaget tvingas bedriva
verk-samheten i lagre takt an onskat, vilket kan leda till forsenad eller

utebliven kommersialisering och intékter.

NYCKELPERSONER OCH MEDARBETARE

CEABs nyckelpersoner har stor kompetens och lang erfarenhet inom
Bolagets verksamhetsomrade. Det finns risk att en forlust av en eller
flera nyckelpersoner medfér negativa konsekvenser for Bolagets verk-
samhet och resultat. Det finns aven risk att svarigheter att rekrytera in
nya nyckelpersoner medfér negativa konsekvenser for Bolagets verk-
samhet. Det ar inte majligt att till fullo skydda sig mot obehérig sprid-
ning av information, vilket medfor risk for att konkurrenter far del av
och kan dra nytta av den know-how som utvecklats av Bolaget, till skada

for Bolaget.

CEAB har efter basta forméga skyddat plattformen genom att
hemlighalla strategiskt viktiga och nédvindiga matematiska algoritmer
samt genom att forbereda patentansékningar och varumarkesskydd pa
de enligt Bolaget strategiskt viktiga marknaderna. Med tanke pa att de
produkter CEAB erbjuder kan anvindas inom manga tillimpnings-
omraden, sisom kommunikation, utbildning, certifiering,

gamification och underhallning kan det inte uteslutas att alternativa
teknologier utvecklas. En omfattande satsning och produktutveckling
fran en konkurrent kan medfora risker i form av férsdimrad forsiljning.
Bolag med global verksamhet som i dagsldget arbetar inom nérliggande
omraden kan bestdimma sig for att etablera sig inom CEABs verksam-
hetsomrade. Okad konkurrens medfor risk for negativa forsdljnings-

och resultateffekter for Bolaget i framtiden.

KUNDER
Om marknaden inte accepterar vara produktutvecklingar och inte
finner dem tillrackligt attraktiva eller forstar fordelarna med dessa finns

risk for negativa konsekvenser fér Bolaget i form av uteblivna intikter.

KONJUNKTURUTVECKLING OCH VALUTARISK

Det finns risk att externa faktorer sdsom inflation, valuta- och
ranteférandringar, tillging och efterfragan samt lag- och hégkonjunk-
turer har inverkan pa rorelsekostnader, forséljningspriser och
aktievirdering. Det finns dven risk att CEABs framtida intédkter och
aktievirdering paverkas negativt av dessa faktorer, vilka star utom

Bolagets kontroll.

POLITISK RISK

Bolaget arbetar for att vara verksamt i Sverige och erbjuda produkt-
omraden som kan anvindas globalt. Risker kan uppsta genom
forandringar av lagar, skatter, tullar, vixelkurser. Bolaget kan ocksa
komma att paverkas negativt av eventuella inrikespolitiska beslut. Det
finns risk att ovanstdende medfér negativa konsekvenser for Bolagets

verksamhet och resultat.

MARKNADSTILLVAXT

CEAB planerar att expandera under de kommande dren genom att
lan-sera flera kommunikationsverktyg och darigenom skapa 6kade
intékter. Skulle Bolaget besluta sig for att vixa genom forvérv av andra
foretag finns det risk att synergieffekter inte uppnas. Det finns risk att en
snabb tillvixt medf6r problem pa det organisatoriska planet. Det finns
risk att svarigheter att rekrytera rétt personal uppstar och det finns dven
risk att svarigheter uppstdr avseende att framgéngsrikt integrera ny

personal i organisationen.

UTVECKLINGSKOSTNADER

CEAB har en idag vil utvecklad kommunikationsplattform genom
gamification och quiz. Bolaget kommer dock fortséttningsvis att
nyutveckla och vidareutveckla produkter inom sitt verksamhetsomrade.
Tids- och kostnadsaspekter for produktutveckling kan vara svara att pa
forhand faststilla med exakthet. Detta medfor risk att en planerad

produktutveckling blir mer kostnadskrivande én planerat.

LEVERANTORER/TILLVERKARE

CEAB har samarbete med leverantérer och tillverkare. Det kan inte
uteslutas att en eller flera av dessa viljer att bryta sitt samarbete med
Bolaget, vilket medfor risk for en negativ inverkan pa verksamheten.
Det finns risk att Bolagets leverantérer och tillverkare inte till fullo
uppfyller de kvalitetskrav som Bolaget stéller. Likasa finns risk att en
etablering av nya leverantérer eller tillverkare bli mer kostsam och/eller

tar langre tid an vad Bolaget berdknar.



AKTIE

Aktieforsaljning fran storre aktiedgare, styrelse och ledande befatt-
ningshavare. Det finns inga avtal som reglerar huvudégarnas
mojligheter att avyttra aktier i CEAB. Saledes finns risk att nuvarande
huvudégare avyttrar delar eller hela sina innehav i Bolaget.

Det foreligger risk att eventuell forsiljning fran huvudagare medfor att

aktiekursen paverkas negativt.

KURSVARIATIONER

CEAB ir noterat pa AktieTorget. Det finns risk att aktiekursen
genomgar stora variationer och att detta paverkar Bolagets aktiekurs
negativt. I det fall aktiekursen inte ldngre skulle overstiga teckning-
skursen i detta erbjudande finns det risk att teckningsgraden sévil med

som utan stod av foretridesritt kan komma att paverkas negativt.

PSYKOLOGISKA FAKTORER

Vardepappersmarknaden kan komma att paverkas av psykologiska
faktorer. Det finns risk att Bolagets aktier paverkas pd samma sdtt som
alla andra vardepapper som 16pande handlas pa olika listor.
Psykologiska faktorer och dess effekter pa kursutveckling 4r i manga fall
svéra att forutse och det finns risk att dessa paverkar Bolagets aktiekurs

negativt.

AKTIEKURSENS UTVECKLING UNDER PAGAENDE
NYEMISSION

I det fall aktiekursen skulle vika och under teckningstiden vésentligt
understiga prissttningen i detta erbjudande finns det risk att tecknings-

graden sévil med som utan stod av foretradesriatt paverkas negativt.

MARKNADSPLATS

CEABs aktie ar noterad pa AktieTorget. AktieTorget r en bifirma till
ATS Finans AB, som ir ett virdepappersbolag under Finans-
inspektionens tillsyn. AktieTorget driver en handelsplattform (MTF).
Virdepapper som ar noterade pa AktieTorget omfattas inte av lika
omfattande regelverk som de virdepapper som ér upptagna till handel
pa reglerade marknader. AktieTorget har ett eget regelsystem, som ar
anpassat for mindre bolag och tillvixtbolag, for att frimja ett gott
investerarskydd. Som en f6ljd av skillnader i de olika regelverkens
omfattning, kan en placering i virdepapper som handlas pa Aktie-
Torget vara mer riskfylld én en placering i aktier som handlas pa

reglerad marknad.

UTDELNING

Ingen utdelning har hittills lamnats till aktiedgarna i CEAB. Det finns
risk for att framtida kassafloden inte kommer att 6verstiga Bolagets
kapitalbehov och att bolagsstimma inte beslutar om framtida

utdelningar.

-
-




Motiv till nyemissionen

EMISSIONSLIKVIDENS ANVANDANDE

CEAB genomfor nu en nyemission av aktier om cirka 4,5 MSEK. Det
kapital CEAB tillfors via foretradesemissionen ér framst avsett att an-
vindas for att finansiera Bolagets fortsatta lansering av olika
produktomraden och stérka sin position pa marknaden som ledande av
kommunikationsplattform innehallande gamification och quiz. Nedan
presenteras en detaljerad fordelning av vad emissionslikviden
huvudsakligen dr avsedd att anvéndas till, ordnat efter prioritet:
Fortsatt produktutveckling av kommunikationsplattformen, 65 %, dar
fordelningen dr som foljer: Quiz Widget (20 %), Academy Online (15
%), Easy Quiz Player (20 %), Julkalender (5 %), Pubquiz (5 %).

Driva marknadsaktiviteter, inklusive marknadskommunikation och
kundutbildningar, 20 %. Fordelning: Pubquiz (5 %), Easy Quiz Player
(10 %), Academy Online (5 %).

Minska bolagets skuldséttning, 10 % Administration av Bolaget, 5 %.
Kostnaden for emission berdknas uppga till 300 Tkr, vilket belastar

emissionslikviden.

Om emissionen inte fulltecknas kommer prioriteringen att vara i ovan
ndmnd ordning, men Quiz Widget, Academy Online och Easy Quiz

Player ér de produktomraden som kommer att prioriteras initialt.

Inférlivade dokument genom hénvisning ér:
Arsredovisning 2015

Arsredovisning 2016

Delérsrapport januari — mars 2017
Delérsrapport april - juni 2017
Bolagsordning

Emissionskursen om 2 kronor har beslutats av styrelsen i samrdd med
bolagets storre aktiedgare. Styrelsen i Community Entertainment
Svenska AB (publ), beslutade vid styrelsemote den 31 augusti 2017, med
stod av bolagsstimmans bemyndigande frdn drsstimman den 28 juni
2017, att genom nyemission av aktier med foretrade for Bolagets
aktiedgare oka Bolagets aktiekapital med hogst 2 259 040 kronor genom
emission av hogst 2 259 040 nya aktier. Emissionskursen ér 2 kronor per
aktie och vid full teckning tillférs bolaget 4 518 080 kronor fore

emissionskostnader.

OVRIGT

Ytterligare kapitalbehov for de kommande 12 manaderna eller efter-
foljande fyra ménader behovs troligtvis inte om denna emission full-
tecknas. Det finns inga intressekonflikter hos ledande personer i bolaget
eller styrelsen mellan deras skyldigheter gentemot CEAB och deras
privata eller andra utomstaende intressen.

Alla aktier har samma rdststyrka.

Inga transaktioner har skett med nirstdende.

Visentliga avtal - Rackspace — drift/servrar. Virde 250 Tkr. Omférhan-
dlas mars 2018.

CEAB har inga patent eller andra immateriella réttigheter.

CEAB virderas fore den forestdende nyemissionen till 4,9 Mkr.

SLUTORD
Vi har ett fantastiskt foretagsklimat, ddr samtliga medarbetare ar

delaktiga i att forbattra det ytterligare for varje dag som gar.
Kompetensen inom vart omrade ar valdigt hogt och vi marker det
tydligt pd mottagandet av vara nojda kunder. Vi har ocksé en plattform
inom kommunikation via gamification och quiz som ér i vérldsklass.
Vi 6nskar verkligen inget hellre 4n att vi tillsammans kan f fart pa var
forséljning och kunna visa upp fler spannande och intressanta varu-

mirken i var kundportflj och dven nya spannande produktomraden.

Jag tycker att vi sjalva dr virda en forsédljningsmaissig framgang och det

ar aven du som dgare.

Tillsammans vill jag att vi ndr dit.

Tomas Jérnstal — VD



Villkor och anvisningar

FORETRADESRATT TILL TECKNING hemsida www.comentab.se samt Hagberg & Aneborn Fondkommis-
Den som pa avstimningsdagen den 8 september 2017 &r aktiedgare i sions hemsida www.hagberganeborn.se for nerladdning. Den som ar
Community Entertainment Svenska AB ("Bolaget” eller "CEAB”) d4ger ~ upptagen i den i anslutning till aktieboken sérskilt forda forteckning
foretriadesritt att teckna aktier i nyemissionen i relation till tidigare 6ver panthavare med flera, erhéller inte nagon information utan
aktieinnehav. underrittas separat. VP-avi som redovisar registreringen av tecknings-
En (1) befintlig aktie i CEAB berittigar till teckning av en (1) ny aktie ritter pa aktiedgares VP-konto utsindes ej.

till en kurs om 2,00 kronor per aktie.
BETALNING GENOM KVITTNING

TECKNINGSRATTER Betalning om 2 kronor for varje tecknad aktie ska erlaggas med pengar
Aktiedgare i CEAB erhiller for varje (1) innehavd aktie en (1) eller, om styrelsen sd sarskilt medger, genom kvittning. Medgivande
teckningsritt. Det krévs en (1) teckningsritt for teckning av en (1) ny om kvittning forutsitter att styrelsen finner det limpligt och att

aktie. kvittning kan ske utan skada for bolaget och dess borgenirer.
TECKNINGSKURS TECKNING MED STOD AV FORETRADESRATT
Teckningskursen dr 2,00 kronor per aktie. Courtage utgar ej. Teckning med stod av teckningsritter ska ske genom samtidig kontant

betalning senast den 26 september 2017. Teckning genom betalning

AVSTAMNINGSDAG ska goras antingen med den fortryckta inbetalningsavi som bifogas
Avstimningsdag hos Euroclear Sweden AB (nedan ”Euroclear”) for emissionsredovisningen, eller med den inbetalningsavi som ér fogad
ritt till deltagande i emissionen dr den 8 september 2017. Sista dag till den sdrskilda anmalningssedeln enligt foljande tvé alternativ:

for handel i CEABs aktie med ritt till deltagande i emissionen dr den 1) Emissionsredovisning - fortryckt inbetalningsavi

6 september 2017. Forsta dag for handel i CEABs aktie utan ritt till I det fall samtliga pa avstimningsdagen erhillna teckningsritter
deltagande i emissionen &r den 7 september 2017. utnyttjas for teckning ska endast den fortryckta inbetalningsavin

anviandas som underlag f6r teckning genom kontant betalning. Sarskild

TECKNINGSTID anmalningssedel ska dé ej anvdandas. Anmalan ar bindande.
Teckning av aktier med stod av teckningsratter ska ske under tiden

fran och med den 12 september till och med den 26 september 2017. 2) Sirskild anmalningssedel

Efter teckningstidens utgéng blir outnyttjade teckningsritter ogiltiga I det fall ett annat antal teckningsrétter dn vad som framgar av den

och forlorar dérefter sitt virde. Outnyttjade teckningsritter bokas bort fortryckta emissionsredovisningen utnyttjas for teckning, t ex genom
fran respektive aktiedgares VP-konto utan sarskild avisering fran att teckningsritter forvirvas eller avyttras, ska den sirskilda

Euroclear. Styrelsen dger ritt att frlinga tiden for teckning och anmilningssedeln anvindas som underlag for teckning genom kontant
betalning. betalning. Aktiedgaren ska pd anmélningssedeln uppge det antal

teckningsritter som utnyttjas, antal aktier som denne tecknar sig for
HANDEL MED TECKNINGSRATTER

Handel med teckningsritter dger rum pa AktieTorget under perioden

samt belopp att betala. Om betalning sker pa annat sétt én med den

vidhdngande inbetalningsavin ska VP-konto anges som referens.

den 12 september till och med den 22 september 2017. Aktiedgare ska Ofullstindig eller felaktigt ifylld anmalningssedel kan komma att

vinda sig direkt till sin bank eller annan foérvaltare med erforderliga limnas utan avseende. Vid ingivande av fler 4n en anmilningssedel

tillstdnd for att genomfora kép och forsiljning av teckningsritter. fran en och samma tecknare kommer endast den senast erhallna
Teckningsritter som forvirvas under ovan nimnda handelsperiod att beaktas. Sirskild anmilningssedel kan erhallas frain Hagberg &

ger, under teckningstiden, samma ritt att teckna nya aktier som de Aneborn Fondkommission pé nedanstaende telefonnummer. Ifylld
teckningsritter aktiedgare erhaller baserat pa sina innehav i CEAB pa anmilningssedel ska i samband med betalning skickas eller faxas enligt
avstimningsdagen. Erhéllna teckningsrétter maste antingen anvéindas nedan och vara Hagberg & Aneborn Fondkommission tillhanda senast
for teckning och betalning senast den 26 september 2017 eller séljas klockan 15.00 den 26 september, 2017. Anmalan &r bindande.

senast den 22 september 2017 for att inte forfalla vardelosa.

B Hagberg & Aneborn Fondkommission AB
EMISSIONSREDOVISNING OCH ANMALNINGSSEDLAR

Direktregistrerade aktiedgare

Arende: Community Entertainment AB
Valhallavigen 124
114 41 Stockholm
Fax: 08-408 933 51
Tfn: 08-408 933 50

Email: info@hagberganeborn.se (inskannad anmélningssedel)

De aktiedgare eller foretridare for aktiedgare som pa avstimnings-
dagen den 8 september 2017 ér registrerade i den av Euroclear for
CEABs rikning forda aktieboken, erhaller fortryckt emissionsredo-
visning med vidhidngande inbetalningsavi, sirskild anmalningssedel,
informationsfolder samt anmalningssedel for teckning utan stod av

teckningsritter. Information kommer att finnas tillgingligt pa CEAB



Forvaltarregistrerade aktiedgare

Aktiedgare vars innehav av aktier i CEAB ér forvaltarregistrerade hos
bank eller annan forvaltare erhéller ingen emissionsredovisning eller
annan information. Teckning och betalning skall istillet ske i enlighet

med anvisningar fran respektive forvaltare.

TECKNING UTAN FORETRADESRATT

For det fall samtliga aktier inte tecknas med stdd av teckningsritter
ska styrelsen, inom ramen for emissionens hogsta belopp, besluta

om tilldelning av aktier tecknade utan stod av teckningsritter, varvid
tilldelning i forsta hand ska ske till de som tecknat aktier med stod av
teckningsrtter oavsett om tecknaren var aktiedgare pa avstimnings-
dagen och vid 6verteckning, i forhéllande till det antal teckningsritter
som var och en utnyttjat for teckning av aktier och, i den man detta
inte kan ske, genom lottning. I andra hand ska tilldelning ske till andra
som anmalt sig for teckning utan stdd av teckningsrétter och, for det
fall dessa inte kan erhalla full tilldelning, i forhallande till det antal
aktier som var och en anmalt for teckning och, i den man detta inte

kan ske, genom lottning.

Styrelsen far vid beslut om tilldelning besluta om att tilldelning enligt
foregaende endast sker av ett visst minsta antal aktier.

Anmilan om att teckna aktier utan foretradesratt ska goras pa
anmilningssedeln ”Teckning utan st6d av teckningsritter” som finns
att ladda ner fran www.hagberganeborn.se. Anmalningssedeln ska vara
Hagberg & Aneborn Fondkommission tillhanda senast klockan 15.00
den 26 september 2017. Anmalan ér bindande.

Ofullstdndig eller felaktigt ifylld anmalningssedel kan komma att
lamnas utan beaktande. Det ar endast tillatet att insdnda en (1) an-
malningssedel ”Teckning utan stod av teckningsritter”. I det fall fler 4n
en (1) anmilningssedel insindes kommer enbart den sist erhéllna att
beaktas.

For forvaltarregistrerade aktiedgare ska anmalan om teckning av
aktier utan foretradesratt goras till respektive forvaltare och i enlighet
med instruktioner fran denne, eller om innehavet &r registrerat hos
flera forvaltare, fran envar av dessa. Observera att den som har en
depa med specifika regler for virdepapperstransaktioner, exempelvis
investeringssparkonto (ISK) eller kapitalforsakringskonto (KF), méste
kontrollera med den bank/forvaltare som for kontot, om férvarv av
virdepapper inom ramen for erbjudandet dr mojligt. Anmélan ska i sd

fall goras i samforstaind med den bank/forvaltare som for kontot.

TILLDELNING VID TECKNING UTAN FORETRADESRATT
Besked om eventuell tilldelning av aktier, tecknade utan stod av
teckningsritter, lamnas genom oversandande av tilldelningsbesked

i form av en avrikningsnota. Likvid ska erldggas till bankgiro enligt
instruktion pé avrakningsnotan. Notera att det ej finns nagon
mojlighet att reglera beloppet fran angivet VP-konto eller depa. Erlaggs
inte likvid i rétt tid kan aktierna komma att 6verlatas till annan. Skulle
forsiljningspriset vid sadan 6verldtelse komma att understiga priset
enligt Erbjudandet, kan den som ursprungligen erhallit tilldelning av
dessa aktier komma att fa svara for hela eller delar av mellanskillnaden.

Nagot meddelande lamnas inte till den som inte erhallit tilldelning.

AKTIEAGARE BOSATTA I UTLANDET

Aktiedgare bosatta utanfor Sverige (avser dock ej aktiedgare bosatta i
USA, Australien, Nya Zeeland, Hong Kong, Japan, Kanada, Schweiz,
Singapore, Sydafrika) och vilka dger ritt att teckna aktier i nyemis-
sionen, kan vénda sig till Hagberg & Aneborn Fondkommission pa
telefon enligt ovan for information om teckning och betalning. Pa
grund av restriktioner i vardepapperslagstiftningen i USA, Australien,
Nya Zeeland, Hong Kong, Japan, Kanada, Schweiz, Singapore,
Sydafrika kommer inga teckningsritter att erbjudas innehavare med
registrerade adresser i ndgot av dessa lander. I enlighet ddrmed riktas

inget erbjudande att teckna aktier i CEAB till aktiedgare i dessa lander.

BETALDA OCH TECKNADE AKTIER ("BTA”)

Teckning genom betalning registreras hos Euroclear s snart detta kan
ske, vilket normalt innebir nigra bankdagar efter betalning.

Direfter erhaller tecknaren en VP-avi med bekriftelse pa att
inbokning av betalda tecknade aktier (BTA) skett pa tecknarens
VP-konto. Tecknade aktier dr bokforda som BTA pa VP-kontot tills
nyemissionen blivit registrerad hos Bolagsverket vilket beréknas ske
under vecka 41, 2017.

Enligt aktiebolagslagen far under vissa forutsattningar del av fore-
trddesemissionen registreras vid Bolagsverket. Om denna méjlighet till
delregistrering utnyttjas i foreliggande emission, kommer flera serier av
BTA att utfirdas varvid den forsta serien bendmns "BTA 1” i Euroclear.
BTA 1 kommer att omvandlas till aktier s& snart en forsta eventuell
delregistrering skett. En andra serie av BTA ("BTA 2”) kommer att
utfirdas for teckning vilken skett vid sadan tidpunkt att tecknade
aktier inte kunnat inkluderas i den forsta delregistreringen och
omvandlas till aktier sa snart Foretradesemissionen slutgiltigt
registrerats vilket berdknas ske under vecka 41, 2017. Aktiedgare vilka
har sitt innehav pa depa hos bank eller fondkommissionér erhéller

information fran respektive forvaltare.

HANDEL I BTA

Handel i BTA dger rum pa Aktietorget fran och med den 12 september
2017 fram till dess att emissionen registreras hos Bolagsverket vilket
beriknas ske under vecka 41, 2017.

LEVERANS AV AKTIER
Cirka sju dagar efter att emissionen registrerats hos Bolagsverket, vilket
beriknas ske vecka 41, 2017, ombokas BTA till vanliga aktier utan

sarskild avisering fran Euroclear.

OFFENTLIGGORANDE AV UTFALLET I EMISSIONEN
Snarast mojligt efter att teckningstiden avslutats kommer CEAB att
offentliggora utfallet av emissionen. Offentliggérande kommer att ske

genom pressmeddelande och anslas pd CEAB hemsida.

TILLAMPLIG LAGSTIFTNING
Aktierna ges ut under aktiebolagslagen (2005:551) och regleras av

svensk ritt.

RATT TILL UTDELNING
De erbjudna aktierna medfor ritt till andel i CEAB vinst forsta gangen

pa den avstimningsdag for utdelning som infaller narmast efter det att



nyemissionen registrerats hos Bolagsverket och att aktierna dr inforda i

aktieboken hos Euroclear.

AKTIEBOK

CEAB dr ett till Euroclear anslutet avstimningsbolag. CEAB aktiebok
med uppgift om aktiedgare hanteras och kontofors av Euroclear med
adress Euroclear Sweden AB, Box 191, SE-101 23 Stockholm, Sverige.

AKTIEAGARES RATTIGHETER

Aktiedgares rattigheter avseende vinstutdelning, rostritt, foretradesratt
vid nyteckning av aktie med mera styrs dels av CEABs bolagsordning
som finns tillgédnglig via CEABs hemsida, dels av aktiebolagslagen
(2005:551).

FORLANGNING
Styrelsen i CEAB forbehaller sig rétten att férlanga teckningstiden samt
tiden for betalning. Detta ska ske senast sista dagen i tecknings-

perioden och meddelas genom CEAB géngse informationskanaler.

HANDEL I AKTIEN

Aktierna ér listade pa AktieTorget. Aktierna handlas under kort-
namnet CEAB. Efter det att emissionen blivit registrerad pa
Bolagsverket, vilket berdknas ske under vecka 41, 2017, kommer BTA
omvandlas till nya aktier hos AktieTorget.

UTSPADNING

Vid fullteckning i nyemissionen innebdr att antalet aktier i Bolaget
okar fran 2 259 040 aktier till hogst 4 518 080 aktier vilket motsvarar
en utspadningseffekt om 50 procent (berdknat som antalet nya aktier
till foljd av nyemissionen dividerat med det totala antalet aktier i
Bolaget efter en fulltecknad nyemission). Utestdende tecknings-

optioner dr ej inkluderade i berdkningen. Totalt finns 200 000

utestdende teckningsoptioner med losenkurs pa 12 kronor och Ioptid
till och med I6ptid till den 31 december 2018.




