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Detta memorandum ar upprattat i samband
med en nyemission med féretradesratt for
Mobile Loyalty Holding AB:s (“Mobile Loyalty”)
aktieagare och syftar till att ge dkade

resurser for vidare expansion av Mobile Loyaltys
produkt ADONnews

Detta memorandum har inte granskats och godkants av Finansinspektionen utan ar undantaget fran prospektskyldighet enligt 2 kap. 4 § Lag(1991:980) om handel med finansiella instrument
beaktat att det sammanlagda beloppet som erlaggs under en 12-manadersperiod motsvarar hogst 2,5 miljoner euro.Memorandumet har darfor inte godkants och registrerats av Finansins-
ipektionen i enlighet med bestdmmelserna i 2 kap och 268 lagen (1991:980) om handel med finansiella instrument samt Kommissionens Férordning EG nr 809/2004.

Erbjudandet riktar sig inte till personer vars medverkan forutsatter ytterligare memorandum, registrering- eller andra atgarder an vad som foljer av svensk ratt. Det aligger envar att iaktta
sadana begransningar enligt lagar och regler utanfor Sverige. Memorandumet far inte distribueras till eller inom land. dar distributionen eller erbjudandet kraver atgérd enligt foregadende
stycke eller strider mot lagar och regler i sadant land, som t ex USA, Kanada, Australien, Nya Zeeland, Japan, Hongkong, Schweiz, Singapore eller Sydafrika. Om sadan distribution &nda sker
kan anmaélningssedel fran sddant land komma att Idmnas utan avseende. De aktier, som kommer att utges av Mobile Loyalty i samband med erbjudandet, har inte registrerats och kommer
inte att registreras i enlighet med United States Securities Act fran 1933 i dess nuvarande lydelse, ej heller i enlighet med nagon motsvarande lag i nagon delstat i Amerikas Forenta Stater,
Kanada, Australien, Nya Zeeland, Japan, Hongkong, Schweiz, Singapore eller Sydafrika. Foljaktligen far dessa aktier inte, direkt eller indirekt, utbjudas, forsaljas, saljas vidare eller levereras i
eller till Amerikas Forenta Stater, Kanada, Australien, Nya Zeeland, Japan, Hongkong, Schweiz, Singapore eller Sydafrika eller till personer med hemvist dar eller fér sddan persons rakning utan
att undantag fran registreringskrav foreligger. For detta memorandum galler svensk ratt. Tvist med anledning av innehallet i detta memorandum eller darmed sammanhéangande rattsforhal-
landen skall avgoras av svensk domstol exklusivt.

Utdver vad som anges i revisionsberattelser inférlivade via hanvisning har ingen information i memorandumet granskats eller reviderats av Mobile Loyaltys revisor.

Styrelsen forséakrar att information fran referenser och kéllhanvisningar har atergivits korrekt. Aven om Bolaget anser att dessa kallor &r tillforlitliga har ingen oberoende verifiering gjorts, varfor
riktigheten eller fullstandigheten i informationen inte kan garanteras. Savitt Bolaget kanner till och kan forsakra - genom jamforelse med annan information som offentliggjorts av berord part
- har inga uppgifter uteldmnats pé ett sétt som skulle géra den atergivna informationen felaktig eller missvisande. Vissa siffror i detta memorandum har varit féremal for avrundning. Detta
medfor att vissa tabeller inte synes summera korrekt. Detta ar fallet da belopp anges i tusen- eller miljontal och forekommer sarskilt i avsnittet Finansiell dversikt.

Framtidsinriktade uttalanden och marknadsinformation

Detta memorandum innehaller framtidsinriktade uttalanden som aterspeglar Mobile Loyalty aktuella syn pa framtida handelser samt finansiell och operativ utveckling. Dessa framtidsinriktade
uttalanden galler endast vid tidpunkten fér detta memorandum och Mobile Loyalty gor ingen utfdstelse om att offentliggdra uppdateringar eller revideringar av framtidsinriktade uttalanden till
f6ljd av ny information, framtida handelser eller dylikt. Aven om Mobile Loyalty anser att férvantningarna som beskrivs i sddana framtidsinriktade uttalanden &r rimliga, finns det ingen garanti
for att dessa framtidsinriktade uttalanden forverkligas eller visar sig vara korrekta och féljaktligen bor presumtiva investerare inte lagga otillborlig vikt vid dessa och andra framtidsinriktade
uttalande. | avsnittet Riskfaktorer finns en beskrivning, dock inte fullstandig, av faktorer som kan medféra att faktiskt resultat eller utveckling skiljer sig avsevart fran framtidsinriktade
uttalanden. Memorandumet innehaller historisk marknadsinformation och branschprognoser, déribland information avseende storleken pa marknader dér Mobile Loyalty &r verksamt.
Informationen har inhdmtats frén en rad olika utomstéende kallor och Mobile Loyalty ansvarar fér att sddan information har dtergivits korrekt. Aven om Bolaget anser att dessa kallor &r
tillforlitliga har ingen oberoende verifiering gjorts, varfor riktigheten eller fullstéandigheten i informationen ej kan garanteras. Savitt Mobile Loyalty kanner till och kan férsakra genom jamforelse
med annan information som offentliggjorts av de tredje parter varifran informationen hamtats, har dock inga uppgifter utelamnats pa ett satt som skulle géra den atergivna informationen
felaktig eller missvisande.
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Styrelsens forsakran

Styrelsen i Mobile Loyalty Holding AB ar ansvarig
for den information som lamnas i detta investerings-
memorandum och har vidtagit alla rimliga forsiktig-
hetsatgarder for att sakerstalla att uppgifterna i
dokumentet, savitt de vet, Gverensstammer med
de faktiska forhallandena och att ingenting ar
uteldmnat som skulle kunna paverka dess innebord.

De medel som inflyter fran foreliggande kontant-
emission skall investeras i dotterbolaget Mobile
Loyalty Europe AB for att anvandas for expansion
av bolagets verksamhet, primart inom salj- och
marknadsinvesteringar och for att vidareutveckla
bolagets skalbara l6sningar och koncept.

| Gvrigt hanvisas till redogorelsen i detta memo-
randum, vilket upprattats av styrelsen i Mobile
Loyalty Holding AB med anledning av forestaende
erbjudande om kontantemission. Styrelsen pre-
senteras vidare pa sid 20 i detta dokument.

Detta dokument har inte granskats och godkants
av Finansinspektionen.

Malmo den 26 april 2016.

Erbjudande

| enlighet med Mobile Loyalty koncernens beslut om
att genomféra en foretradesemission i syfte att
kapitalisera bolaget infor en paborjad expansion be-
slutade bolagsstamman i Mobile Loyalty Holding AB
den 18 april att erbjuda innehavare av aktier i bo-
laget mojligheten att delta i en foretradesemission.

Foretradesemission

Innehavare av 3 st. aktier i Mobile Loyalty Holding AB
pa avstamningsdagen den 29 april 2016, far ratt
att teckna 1 st. nyemitterad aktie i Mobile Loyalty
Holding AB till teckningskursen 0,10 SEK.

For det fall nyemissionen inte blir fulltecknad
genom teckning med stod av teckningsratter
kommer tilldelning att ske utan stod av tecknings-
ratter. Anmdalan om teckning utan stod av teck-
ningsratter ska goéras under samma tidsperiod
som teckning med foretradesratt.

Overtilldelningsoption

Utodver aktierna i Erbjudandet har arsstdmman
bemyndigat styrelsen att besluta om en riktad
nyemission i form av overtilldelningsoption om
hogst 50 000 000 aktier, i ovrigt med samma
villkor som for Erbjudandet. Overtilldelningsop-
tionen kommer i forekommande fall att utnyttjas
av styrelsen for att tillvarata eventuell dverteckning
av Erbjudandet.

Inget courtage kommer att utga for de aktiedgare
eller investerare som tecknar aktier i kontant-
emissionen.



Sammanfattning

Bakgrund och motiv

Mobile Loyalty har sedan ett antal ar satsat pa att
den digitala och lokala annonsmarknaden skulle
forandras. Var analys av hur annonsmarknaden
skulle utvecklas och vilka processer, verktyg och
behov som skulle behdvas, for att méta media-
foretagens och annonsérernas behov, har till stor
del varit korrekta. Det vi underskattat ar tiden det
skulle ta for marknaden att komma igang.

Tillvaxten kommer nu och vi kan erbjuda erfaren-
het, organisation och teknik som matchar det
vaxande behovet av en effektiv och [6nsam l6sning
for lokal annonsering hos mediaféretag och an-
nonsorer, i Sverige och internationellt.

Nulage

Den tekniska 16sningen ADONnews ar sedan dtta
manader tillbaka kommersialiserad och val mot-
tagen bdde hos vara mediapartners och an-
nonsorer. Bolaget har sedan september 2015
borjat en omvandling fran ett teknikfokus till ett
marknadsfokus och har skrivit avtal med flera eta-
blerade mediaféretag i Sverige, Norden och aven
internationellt. Bolaget har utvecklats till en komp-
lett tjansteleverantdr med ett utvecklat koncept,
teknik och processer samt en egen saljkar.

Utdkat ansvar - storre

andel av intakterna

Under 2015 utvecklades samarbetet med vara
mediapartners till att ocksd omfatta ansvaret for
att salja annons och abonnemangsavtal. Vara
mediapartners som tydligt kunde se vardet av
ADONnRews, hade ofta begransade resurser inom
den egna saljkaren, ndgot som ledde till en lagre
forsaljningstakt an forvantat. For att sakerstalla af-
faren utokade vi vart ansvar i partnerskapet med
mediaforetagen, till att dven omfatta forsaljning
av annonser. Sjdlvklart innebar detta en investering

samtidigt som vi naturligtvis fick mojligheten att
Oka var andel av fosaljningsintakterna. Beslutet
innebar en ny utmaning for bolaget och en resa
dar vi har provat lite olika vagar med blandat resultat.
| slutet av 2015 och under kvartal ett 2016 har vi
hittat ratt strategi och vi borjar se tydliga resultat
av denna utveckling.

Ex. Mediapartners
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Fokus och expansion

Mobile Loyalty har fokuserat pa den svenska
marknaden for att bevisa affaren och skapa bra
referenser. Vi har ocksa skrivit avtal med kunder
internationellt, da kontakterna finns och media-
foretagens utmaningar och behov ar de samma.
Internationellt har det framst handlat om Mobile
Loyalty som leverantor av ADONnews ur ett tekniskt
perspektiv. | Finland har affaren utvecklats till att
precis som i Sverige omfatta ocksa



Mobile Loyalty som en helhetsleverantér av bade
tjansten ADONnews som en aktiv saljresurs av
annonser. For att hantera detta uppdrag effektivt
i Finland har vi ingatt ett partnerskap med en extern
saljpartner, som ar under uppbyggnad.

Genom en fokuserad satsning pa att bygga upp
en egen intern saljkar i Sverige under andra hal-
van av 2015, har vi nu fatt en battre forstaelse for
annonsforsaljning, och en bra relation till annons-
orerna och vad som kravs for att na framgang
kommersiellt. Detta arbete har givit oss en klar
bild av hur bearbetningen av annonsmarknaden
skall genomforas effektivt och vilka nyckeltal som
kan forvantas, i en korrekt annonsaffar for annon-
soren, mediapartnern och Mobile Loyalty.

Kapital for expansion -

till positivt kassafléde

Kapitalet som vi nu tar in i denna foretradesemission
kommer att investeras i en utbyggnad av saljkaren
och det ar ledningens bedémning att detta kommer
att ta bolaget till positivt kassafléde under 2016.

Starkt tillskott i styrelsen -

erfaren saljledning

FOr att understryka att det nu handlar om att ex-
pandera annonsforsaljningen har vi rekryterat tva
starka personer till styrelsen. Hasse Olsson och
Bajram Nuhi har lang och dokumenterad erfar-
enhet av att starta upp, utveckla och expandera
saljorganisationer. Vi ar mycket glada over att vi
fattin Hasse och Bajram som styrelsemedlemmar.
Bade Hans och Bajram kommer att betyda mycket for
den fortsatta utvecklingen av bolaget daven opera-
tivt. Redan nu ser vi resultat genom en ny tillsatt
saljchef fran deras natverk i den operativa saljled-
ningen. (Mer info om Hasse och Bajram finns under
beskrivningen av styrelsen). Sid 20

Det ar ocksa bolagets uttalade ambition att fram-
Over aven arbeta med externa partners inom media,
reklambyraer och externa saljpartners i Sverige och
Norden men ocksa framdéver internationellt.

Mobile Loyalty ar redo att

mota den 6kade efterfragan

Trenden ar tydlig for lokal digital annonsering.
Nar vi tittar kritiskt pa oss sjalva sa har vi varit
for tidigt ute, men var analys av hur den lokala
annonsmarknaden utvecklas var ratt i grunden.
Nar vi nu ser att efterfragan kommer fran media-
industrin och att kunskapen hos annonsorerna
snabbt okar, har vi ett tydligt forsprang och
kan omedelbart leverera det marknaden efter-
fragar. Detta vad géller koncept, teknisk 16sning
och process, men ocksa den operativa saljinsat-
sen. Den erfarenhet som vi fatt under de senaste
aren i samarbete med vara existerande kunder
har hjalpt oss att plocka fram ett komplett attrak-
tivt erbjudande. Ett erbjudande som matchar det
behov som den vaxande annonsmarknaden eft-
erfragar. Vart fokus och var styrka ligger i hanter-
ingen av den lokala annonsmarknaden.




Bakgrund och motiv

Bakgrund och motiv

Mobile Loyalty har sedan ett antal ar satsat pa den
digitala och lokala annonsmarknadens utveck-
ling. Var analys av hur annonsmarknaden skulle
utvecklas och vilka processer, verktyg och behov
som skulle behdvas, for att mota mediaforetagens
och annonsdrernas behov, har till stor del varit
korrekta. Det vi underskattat ar tiden det skulle ta
for marknaden att komma igang.

Tillvaxten kommer nu och vi kan erbjuda erfaren-
het, organisation och teknik som matchar det
vaxande behovet av en effektiv och [6nsam [6sning
for lokal annonsering hos mediaféretag och an-
nonsorer, i Sverige och internationellt.

Nulage

Den tekniska l6sningen ADONnews ar sedan atta
manader tillbaka kommersialiserad och val mot-
tagen bade hos vara mediapartners och annonsor-
er. Bolaget har sedan september 2015 borjat en
omvandling fran ett teknikfokus till ett marknads-
fokus och har skrivit avtal med flera etablerade
mediaforetag i Sverige, Norden och aven inter-
nationellt. Bolaget har utvecklats till en komp-
lett tjansteleverantdr med ett utvecklat koncept,
teknik och processer samt en egen saljkar.

Under 2015 utvecklades samarbetet med vara
mediapartners till att ocksa omfatta ansvaret
for att bearbeta och salja annons och abonne-
mangsavtal mot annonsérerna.

Under 2015 utvecklades samarbetet med vara
mediapartners till att ocksa omfatta ansvaret for
att sdlja annons och abonnemangsavtal. Vara
mediapartners som tydligt kunde se vardet av
ADONnews, hade ofta begransade resurser inom
den egna séljkaren, nagot som ledde till en lagre
forsaljiningstakt an forvantat. For att sakerstalla af-
faren utokade vi vart ansvar i partnerskapet med
mediaforetagen, till att dven omfatta forsaljning
av annonser. Sjalvklart innebar detta en investering

samtidigt som vi naturligtvis fick maojligheten att
Oka var andel av fosaliningsintakterna. Beslutet
innebar en ny utmaning for bolaget och en resa
dar vi har provat lite olika vagar med blandat resultat.
| slutet av 2015 och under kvartal ett 2016 har vi
hittat ratt strategi och vi borjar se tydliga resultat
av denna utveckling.

Fakta & siffror - April 2016
-+ Mediapartner, antal avtal 18 st.

+ Ndrvaro, antal lander 5 st.

- ADONnews, antal sprak 6 st.

- Antal annonsorer i systemet, 2899

- Antal sidvisningar per manad, 40 miljoner

- Antal annonsvisningar per manad, 30 miljoner

- Avtalslangd per den 1 april, 58 % ar pa 6 eller
12 manader

- Antal egna saljare i snitt sedan september, 6 st.

- Vi har bara borjat!

Bevisad affar - ADONnews

6kar l6nsamheten

Vihar ur ett affarsperspektiv bevisat att vi vasentligt
kan oka intjaningen for mediaforetagen pa utvalda
annonsytor med ADONnews och var utarbetade
affarsmodell i forhallande till andra existerande
alternativ.



Marknad & Trender

Marknad och potential

for digital lokal annonsering

Den stora reklamkakan i Sverige uppgick till nastan
67 miljarder 2014, varav digital reklam stod for 16 %
eller 10,7 miljarder av de totala reklaminvester-
ingarna. Fortfarande placeras alltsa en storre del
av reklaminvesteringarna utanfor de digitala kan-
alerna. 17 % av de totala reklaminvesteringarna
utgor produktion. (Kdlla IRM)

Av dessa investeringar utgodr Google Adwords drygt
4,5 miljarder i Sverige. Detta kan jamforas med att
investeringar i direktreklam under 2014 uppgick
till hela 9,1 miljarder inkl. produktion. Enbart
produktionen av adresserad och oadresserad
Direkt Reklam slukar drygt 5,5 miljarder kronor.
(Kdlla: Semruch), (Kdlla IRM)

En slutsats man kan dra ar att det fortfarande in-
vesteras betydande belopp pa att producera och
leverera trycksaker for att na ut lokalt och riktat
via post, brev och som DR bilagor till bl.a. dags
och kvallspress etc.

Digitalannonsering kommer att andra pa detta
och spara ett stort antal trad pa kuppen.

Den Internationella reklammarknaden

Under 2014 sd visade de internationella reklam-
marknaderna en tillvaxt om 2,4%, och omsattningen
uppgick till 396 miljarder Euro. De internationella
medieinvesteringarna domineras av TV, som star
for 41% av medieinvesteringen. De digitala med-
ierna star for 26% av investeringarna och intar
darmed en andraplats. Kdlla: IRM, utvecklingen pd
de internationella reklammarknaderna under 2014,
rapporten sammanstdlls i samarbete med WARC
samt TNS Gallup i Finland och Danske Medier i Danmark.

*Svenska konsumenter blir mer och mer
aktiva i de digitala kanalerna. Den digitala
annonsmarknaden vaxer.

| Sverige kopte foretag digitalt annonsutrymme for
nara 3 700 kronor per person. Det kan jamforas
med siffran for Finland som var omkring 2 320
kronor per person. | Norge spenderades daremot
mer pengar per person, dar lade foretag nara 4 650
kronor per person pa kdpt annonsutrymme.
*Kdlla: undersdkningsféretaget eMarketers 2014,

Svenska konsumenter ar digitala

Fler konsumenter i Sverige ar aktiva pa internet
jamfort med invanarna i de andra nordiska grann-
landerna. Enligt undersokningsforetaget eMarketer
gjorde 5,4 miljoner svenskar minst ett kop via digitala
kanaler under 2014. Det kan jamforas med 3,3
miljoner danskar, 2,7 miljoner finlandare och 2,5
miljoner norrman. Siffran beraknas att 6ka under
de kommande aren. (Kdlla, eMarketer)

Nar konsumenterna blir mer och mer aktiva pa
de digitala kanalerna innebar det att aven foretagen
bor oka sin narvaro i dessa kanaler. Det ar nagot
som svenska marknadschefer har insett och under
2014 okade 60 procent av dem budgeten for
digitala annonskampanijer. Undersokningen visar
aven att endast 20 procent av svenska foretagsle-
dare uppger att de forstar Big Data och hur det
kan anvandas vid digital annonsering. Den snab-
ba utvecklingen av annonsmarknaden har lett till
ett kunskapsglapp nar det galler konsumenters
beteende och marknadschefernas investering i
digital marknadsforing. (Kdlla, Netigate)

Tydlig trend

All data pekar pa en tydlig trend mot att invester-
ingarna i digital marknadsféring 6kar. Ovan under-
sokningar visar ocksa tydligt att vi som konsumenter
redan flyttat in i den digitala mediakonsumtionen
och att det snarare ar teknik, media, annonsorer
och marknadschefer som inte riktigt hangt med i
utvecklingen.



Investeringarna 6kar i

lokal digital annonsering

I en nyligen publicerad rapport frén USA skriver
Kdlla: BIA Kelsey

Nationella annonsoérer ¢kar sin marknadsinves-
tering i den lokala marknaden for att na konsu-
menter i ett specifikt geografiskt omrade. Detta
medan man fortsatt spenderar i den nationella
annonseringen. Okningen &r i de lokala media-
kanalerna bade inom radio, TV och framforallt i
de lokalt etablerade digitala kanalerna.

Overgripande forvantas nationella annonsérer
Oka sina annonsinvesteringar i den lokala mark-
naden fran 50,2 miljarder dollar 2013 till 68,9
miljarder dollar 2018, en genomsnittlig tillvaxt pa
6,5 % lopande per ar.

Grafiken nedan visar den arliga forvantade in-
vesteringen i den lokala mediamarknaden av
nationella och lokala annonsorer. En av nyckel-
faktorerna i tillvaxten ar tillvaxten i mobil annon-
sering. Medan de lokala annonsérerna kommer
att oka i betydelse kommer de nationella annons-
Orerna fortsatt att representera ca 70% av all mo-
bil annonsering 2018, vilket resulterar i dver 11
miljarder dollar i annonsinvesteringar. Enbart on-
line annonsering kommer att vaxa fran nationella
annonsorer till 20, 8 miljarder dollar 2018.

Det ar tydligt att alla typer av annonsorer letar
efter alla mojliga vagar att na sina potentiella och
existerande kunder. Ett 6kat anvandande av lokala
mediakanaler av nationella annonsorer ar ett tydligt
exempel pa detta.

National Marketing Footprint Growing to 43.4%
of All Spending in Local Media

Total Local Media Advertising
Local vs, National Advertisers

E u Local Advertisers
H W 9% National
E 200
37.7%  39.4%
100
o)
2013 2014
B ey

u National Advertisers

41.7% 41.8% 3-4%

2016 2017 2018

Source: BIA/Kelsey U.S. Local Media Forecast (2013-2018)

© 2014 BLA/Kelsey. All Rights Reserved

Mobile Loyalty ar redo att méta den
okade efterfragan

Trenden &r tydlig. Aven om vi tittar kritiskt pa oss
sjalva och kan sdga att vi har varit for tidigt ute, sa
arvar analys av hur den lokala annonsmarknaden
kommer att utvecklas ratt fran start. Nar vi nu ser
att efterfrdgan kommer fran mediaindustrin och
att kunskapen hos annonsoérerna okar sa har vi
ett forsprang och kan leverera det marknaden
efterfragar. Bade vad géller den tekniska losningen

men ocksa den operativa saljkraften. Den erfaren-
het som vi fatt under de senaste aren i samar-
bete med vdra existerande kunder har hjalpt oss
att plocka fram ett komplett erbjudande. Ett erb-
judande som matchar det behov som den vaxan-
de annonsmarknaden efterfragar, dar vart fokus
och var styrka ligger i hanteringen av den lokala
digitala annonsmarknaden.
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VD har ordet

For att kunna komma upp i de annonsvolymer
som kravs for att bolaget ska bli kassaflodespositivt
ar det nu dags att skala upp annonssaljet, dvs.
flera saljare ska in. Fokus de senaste manaderna
har varit att sdlja langre avtal till annonsoérerna.
Merparten av tecknade avtal |6per idag pa 6 samt
12 manader (58 %). Ett viktigt matt pa tjanstens
mottagande hos annonsorerna ar ocksa ande-
len som forlanger sina avtal. Under inledningen
av 2016 kan konstateras att denna andel har okat
vasentligt.

Det positiva resultatet och utfallet av vart arbete
under de senaste manaderna har lagt grunden.
Nu tar vi ett steg framat med sjalvfortroende och
kunskap.

Under arbetet med att formera en egen saljavdel-
ning har vi bromsat bearbetningen av nya media-
partners. Nu slapper vi pd den bromsen och delar
in organisationen i tre tydliga saljavdelningar;

1) inférsdijning av samarbetsavtal till mediadgare som
resulterar i en eller flera dedikerade annonsrutor i deras
mediakanal. Jag kdnner mig ytterst trygg med vdr ka-
pacitet att bygga rdckvidd; vi kommer att fd in bety-
dande mediakanaler inom ett rimligt kort tidsperspektiv
och ju mer vi viixer desto attraktivare blir vi for media-
dgare, mediabyrder och annonscrer.

2) annonsférsdlining gentemot smd och medelstora
annonsorer.

3) after sales och kunavdrd, vilket dr mycket viktigt med
tanke pd vdrdet av att annonsorerna forlénger sina avtal.

Starkt tillskott i styrelsen -

erfaren saljledning

For att understryka att det nu handlar om att ex-
pandera annonsforsaljningen har vi rekryterat tva
starka personer till styrelsen. Hasse Olsson och
Bajram Nuhi har lang och dokumenterad erfar-
enhet av att starta upp, utveckla och expandera
saljorganisationer. Vi ar mycket glada 6ver att vi
fattin Hasse och Bajram som styrelsemedlemmar.
Bade Hans och Bajram kommer att betyda mycket
for den fortsatta utvecklingen av bolaget aven

Christer Enqyist, VD

operativt. Redan nu ser vi resultat genom en ny
tillsatt saljchef fran deras natverk i den operativa
sdljledningen. (Mer info om Hasse och Bajram finns
under beskrivningen av styrelsen). Sid 20

Okat sélj pa flera nivaer

Var erfarenhet av att formera ett eget annonssalj
har ocksa gett oss en forstaelse for hur ett effektivt
salj skall drivas och vilka nodvandiga verktyg och
processer som kravs. Denna insikt ar viktig for
att vi ocksa skall kunna jobba i samarbete med
externa saljpartners, pa andra marknader, pa ett
effektivt satt. Vi kommer darfor ocksd |6pande
utvardera externa saljallianser, sa val som mojlig-
heterna till ev. strategiska forvarv for att snabba
upp var tillvaxt.

Kapital for expansion

Med erfarenheterna fran de senaste atta manad-
erna i bagaget och ovan forutsattningar pa plats
ser jag att det ar ratt timing att skala upp saljverk-
samheten. Min bedémning ar att det kapital som
nu avser ta in, tar oss till positivt kassafléde under
2016. Det ar darfor viktigt att vi gér detta via en
foretradesemissionen sa att alla aktiedgare ges
en mojlighet att vara med péa den fortsatta resan.

60% tecknat

Huvudagare och foretagsledning har tecknat for-
bindelser i emissionen som motsvarar 60% av
emissionsbeloppet. Jag tackar for fortroendet sa
har langt och jag hoppas du delar min évertygelse
om attvi har den mest spannande resan framfor oss.

Christer Enqvist, VD



| partnerskap med
reklam och mediabyra

Mobile Loyalty

Mission

Mobile Loyalty avser ta en stark position inom
mediaféretagens digitala lokala annonsmarknad
nationellt och internationellt, genom att leverera
ett hogt varde for annonsorer med behov av att
I6pande na sina kunder pa den lokala marknaden.

vart erbjudande

Mobile Loyaltys tjanst ADONnews dr den digitala
kopplingen mellan konsumenter, annonsorer, varu-
marken och de starkaste mediakanalerna pa den
lokala marknaden.

_

Annonsor

Av totalt ca 1 miljon foretag i Sverige ingar 200 000
foretag i var malgrupp

N

S
-

ADONnews

Mobile Loyalty har teknik, verktyg, processer och
affarsmodell for att ta hand om den lokala annons-
marknaden pa ett Ionsamt satt. De flesta andra akt-
orer inom reklammarknaden har framst sitt fokus
pa annonsorerna i toppen av pyramiden.
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Fokus pa den breda
annonsoérsmarknaden

ADONnews ar unik och adresserar framst den
stora och breda massan av sma och medel-
stora foéretag och annonsorer. Mobile Loyaltys
malsattning ar att leverera den mest effektiva och
l6nsamma l6sningen for sma och medelstora an-
nonsorer, att pa daglig basis na sina kunder via de
framsta mediakanalerna i den lokala marknaden.

Tjansten ADONnews
unicitet ar en kombination av:
- Den intelligenta tekniken

- Det enkla anvandargranssnittet -
DIY (Do it your self )

- Fokus pa behovet hos den breda volymen av
sma och medelstora annonsorer

- Den for branschen unika och nya affarsmodellen

- Behovet hos och relationen till vara partners och
mediakunder

Vi levererar fullservice

ADONnNews -

Studio (DIY) ADONnRNews - services
< Annonsproduktion - Salj

- Kampanjplanering « Fakturering

- Media val - Support

- Geografisk placering . Annonsproduktion

- Publicering

- Statistik, uppfoljning

Auktionsmodul
- Mojlighet for mediaforetagen
att erbjuda sina annonsorer direktforsaljning.

Kort och gott

Tillvaxten har 6kat manad for manad sedan sept-
ember trots begransade sdljresurser. Intresset
att utdka affaren ar uttalad fran befintliga media-
partners. Vi har slappt pa bromsen i diskussionen
med fler och nya mediapartners, under det kom-
mande aret kommer vi utdka antalet mediapartners
vasentligt.



12

Sa har tycker nagra av vara mediapartners
om samarbetet med Mobile Loyalty och
féordelarna med ADONnews.

Paul Lindeblad Persson, Kvallsposten

Vi pa Kvdllsposten ser med vdrt samarbete
med Mobile Loyalty, med deras driv i sdljet och
sdtt att bearbeta lokala kunder, en stor mdéjlighet
att 6ka vdra intdkter digitalt. Ett starkt och
gemensamt erbjudande, ddr affarsmodellen

i kombination med tekniken Gr en av nycklarna
till framgang.

Mobile Loyalty “s teknik & plattform ADONnews
plus Kvdllspostens stora trafik gor det ldtt for
mindre foretag att f ut sina budskap snabbt
och enkelt”.

Paul Lindeblad Persson,
Forsaliningschef Kvdllsposten

KVALLSmstay~

Elisabeth Blide, Norra Halland

Vi ar en liten organisation och har behov av
professionella partners som kan hjdlpa oss att
utvecklas. | vart webbprojekt har vi haft bra
hjalp och support av ADONnews; som ger 0SS
tillgéng till en plattform, marknadsforstdelse
och aktivt har arbetat med oss i kampanjar-
betet mot véra annonsdrer. Genom detta har
vi tagit ett stort steg framdt bdde tekniskt och
kommersiellt i var digitala utveckling.”

"De dagliga rutinerna funkar bra och antalet
ldsare av vdra digitala kanaler 6kar, saval
som antalet annonsérer. Vi har fdtt vdrdefull
erfarenhet av hur vi arbetar effektiv med en
kombination av papper och digitalt”.

Elisabeth Blide
VD och chefredaktor, Norra Halland

NOHRA HALLAND

"Som representant for samarbetet mellan Mobile Loyalty
A och Skanemedia kan jag sdga att jag dr mycket imponerad
" av funktionaliteten i ADONnews och inte minst den nya
auktionsmodulen. Auktionerna d@r ett bra sdtt for 0ss
att knyta nérmare band med véra annonsérer och att
ocksa aktivt bidra till vdra annonsoérers forsdlining. Vi
ser framemot vart fortsatta samarbete,”

Magnus Isaksson, Annonschef Skdnemedia

skanelJJedia




ADONnNews

Annonsérerna flyttar sina
annonsinvesteringar

En forflyttning av stora volymer av annonspengar
sker globalt sett fran traditionella pappersmedia
till digitala media i allt snabbare takt. Detta till f6ljd
av bade den tekniska utvecklingen samt nya satt att
konsumera information via dator, surfplatta och
mobil. De sma och medelstora lokala annonsorerna
har framst jobbat med annonsering i den lokala
papperstidningen eller utskick via DR, post och
brev. DA lasarna och konsumenterna flyttar in i
de digitala kanalerna kravs annonslosningar som
ar anpassade efter de lokala annonsorernas behov
av att synas och kunna arbeta snabbt, enkelt och
kostnadseffektivt.

En ny affarsmodell for framgang

ADONnNews bygger pa koncept, teknik och
en process som ar anpassad till den lokala
samt regionala annonsmarknadens behov.
Affarsmodellen bygger pa abonnemang som
ger en kostnadseffektiv saljprocess samt en
kontinuerlig narvaro och hég synlighet for an-
nonsorerna till ett forutsagbart pris.

Intelligent teknik

Iden bygger pa att man delar upp en eller flera
annonsruta(or) i mediakanalen geografiskt, samt
att flera annonsorer laddas upp pa en sidvisning,
dvs annonsorerna delar pa kostnaden vilket ger
en mycket attraktiv prisbild for annonsorer, dven
for de lokala annonsdrer som har en begransad
marknadsforingsbudget.

Okad intjaning

Detta innebar att vi 6kar det tillgangliga annons-
lagret pa mediadgarens digitala yta och Okar dar-
med intaktsmojligheterna.

Fokus pa det stora flertalet

Kundgruppen tillhor till storsta delen sma och
medelstora foretag med lokala och regionala
budskap och relevans. Marknaden vi adresserar ar
framst konsumentdriven med ett HAR & NU bud-

skap. Events, service- och produkterbjudanden
dar resebolag, e-handel tillsammans med detalj-
handeln ar de mest framtradande.

Dessa foretag har en stark tradition som print-
annonsorer och har det svdrare att na fram digitalt
och valjer ofta Google eller Facebook som de
enda alternativen. Googles styrka ar att kunna
gora specifika annonsplaceringar baserat pa
plats, alder, kon, intressen etc, och kraver en mycket
god forstaelse for hur marknaden fungerar for att
skapa och fa effekt pa en annonskampanj.

Ett trendexempel fran verkligheten
*Sokmotorkonsulten Topdog har tagit fram data
over de 99 storsta annonsorerna inom Googles
marknadsforingstjanst Adwords i Sverige. Det
som framfor allt sticker ut ar att det ar stor skillnad
mellan de storsta Adwords-annonsdrerna och de
storsta annonsorerna, alla kategorier, i Sverige.
Ica, som toppar listan Gver svenska annonsorer
alla kategorier, finns exempelvis inte ens med pa
topplistan 6ver de 100 storsta marknadsforarna
pa Google.

“Min tolkning ar att hos de stora annonsoérerna
har man annu inte till fullo forstatt kanalen sok.”
sager Christian Rudolf vid Topdog

Adwords-systemet dr konstruerat att gynna stora
annonsorer prismassigt dd anvandarna ar mer
benadgna att klicka pa lankar fran varumarken de
kanner till. Om, eller nar, de stora aktdrerna vak-
nar kan kostnaderna for att fa in nya kunder rusa
i hojden for manga foretag.

Ett exempel som han lyfter upp dr féretagen som
saljer mat pa natet. Hade aktérer som Mathem
och Mat.se haft ICA att slass mot i sokresultaten
skulle deras kostnader for att nd kunderna bli
mycket hogre. Mindre aktorer skulle helt enkelt
tvingas lagga mer pengar pa marknadsforing och
hitta andra vagar att locka till sig kunder.

*Kdlla Breakit/Finwire: Datakdlla for Adwordsstatistik:
Semrush.com.

13



14

Mobile Loyaltys analys av ovan ar att vi fortfarande
befinner oss i borjan av transformeringen av annon-
sinvesteringar fran traditionella medier till digitalt.

Tva viktiga slutsatser:

* Det kommer att vara viktigt for sma och medelstora foretag att
inte bara forlita sig till sbkordsannonsering for att na sina kunder,
utan det kommer att vara av vasentlig betydelse att synas och
bygga varumarke och kannedom med displayannonsering i eta-
blerade publika mediakanaler.

- Sma och medelstora foretag kommer att behéva hitta nya
kanaler, begransa sin exponering och kostnadseffektivt na sina
kunder t.ex. lokalt och ndra kunden i de kanaler dar kunderna
dagligen ar.

ADONnNews ar ett starkt komplement lokalt
Manga mediehus har valt bort Google och Face-
book annonsering da de genererar valdigt lite pengar.
Detta innebar att annonsoérer som har haft en tradi-
tion att synas i den lokala/regionala tidningen inte
kan synas i de digitala editionerna via Google/Face-
book. ADONnews hjalper mediahus att ta tillbaka en
del avden lokala annonsmarknaden.

Sma och medelstora annonsérers maojlighet att 6ka sin synlighet med ADONews

Utan ADONews

Med ADONews

Miljoner lasare varje vecka

VASABLADET

facebook

- DAGBLADET

$ Uusi Suomi

Annonsor

Google

EXPRESSEN

direkt -

Miljoner lasare varje vecka

VASABLADET
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Google
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SKANSKA
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Annonsor

EXPRESSEN

direkt .

Fordelar for mediaagare:

1. Erbjuda sina existerande och nya kunder en
produkt i de digitala editionerna som komplement
till print och darmed 6ka sina digitala intakter.

2. Molnbaserad tjanst och kraver ingen teknikin-
vestering eller digital know-how.

3. Enkel plug n play teknik som kraver minimalt
arbete for mediadgarens webbavdelning.

4. Kop till digital saljstyrka genom Mobile Loyalty.

5. Forutom teknik och forséljning skoter Mobile
Loyalty aven kundvard for att sakerstélla engage-
mang samt hog kundnojdhet och aterkop.

Foérdelar for annonséren:
1. Annonséren nar sina nuvarande och nya kunder
varje dag, dygnet runt!

2. Annonsera hur mycket som helst till en fast
kostnad.

3. P& mindre an 3 minuter skapa annonser, kamp-
anjer och tavlingar etc.

4. N3 relevanta kunder genom GEO styrning

5. Andra och uppdatera annonser nar och hur
ofta som helst

6. Planera och skapa multipla aktiva annonser ex.
en produktkatalog.

7. Folja kampanjerna live via statistik verktyg.
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Vinsten for vara kunder

ADONnews dar ett och samma annonsnatverk
for alla annonsorer och konsumenter, dar vara
kunder framst mediaforetag och tidningar men
ocksa andra web- eller mobila sidor med hog
trafik kan ansluta sig mycket enkelt. Genom att
ansluta sig far man del av de annonsérer som
har ett intresse av att synas i ett visst geografisk
omrade saval som i specifika kanaler eller under
utvalda kategorier for att pa ett effektivt satt na
ratt malgrupp for varje investerad krona.

Kunder och mediaféretag som ansluter sig ftill
ADONnNews far pa sa satt del av intakter fran de
annonsorer som finns i natverket och exponeras
i kundens kanal. Samtidigt kan respektive kund
eller mediaforetag aktivt sdlja och marknadsfora
tjansten mot sina etablerade annonsdrer i sitt nar-
omrade, vilket genererar merforsaljning och nya
intakter for tidningen saval som for Mobile Loyalty.

Férvantad utveckling

Nar Mobile Loyalty hanterar annonsforsaljningen
tar det 3 manader att etablera en affar i en ny
mediakanal och skapa nya intdkter, baserat pa
nya annonsorer som tidigare inte varit tillgangliga
for mediadgaren, i de digitala editionerna. | grafen
nedan visas utvecklingen hos en av vara media-
partners som lanserade ADONnews i oktober 2015.

Omsattningsutveckling

Okning med 500% de férsta sex manaderna

/

/
-/
yaul
/

/

okt nov dec jan feb mar

Kontinuerlig utveckling av affar
och erbjudande

ADONnNews - Auktioner

Auktionen ar en ny funktion i ADONnews, nyligen
introducerad med vilken vara mediapartners kan
arbeta med Mobil Loyalty s verktyg ADONnews i
kombination med aktiv férsaljning av t.ex. sallan-
kopsvaror och kapitalvaror. Nyligen genomfordes
en auktion med Norrtelje Tidning som har en
digital rackvidd om 42 000 unika lasare i veckan.
Auktionen |6pte under 10 dagar och inneholl 119
kapitalvaror av vilka 114 saldes for 63 % av butiks-
priset om totalt 475 000 sek inkl. moms. Totalt
inkom 1600 bud och snittpriset per sdld vara var
3900 sek (butikspris 6 334 SEK).

Effektivt och enkelt

Tidningens saljkar genomfor annonsforsaliningen
gentemot annonsorerna och producerar sjalva
auktionen via Mobil Loyalty s tjanst ADONnews.

Annonsoérerna erhaller ett annonsvarde
motsvarande varans butikspris.

Med den nya auktionstjansten i ADONnews till-
fors ytterligare ett mervarde for tidningar och
annonsorer genom att anvanda och arbeta med
ADONnNews pa lIépande basis.

Var malsattning ar att 6ka antalet auktioner samt
att auktionerna l6per over storre delen av aret
som ett starkt komplement till den I6pande annons-
eringen via ADONnews.

Den som vill lara sig mera om ADONnews kan lasa
mer pa Mobil Loyalty s produktsida:
http://www.adonnews.com/ Dar finns ocksa prov
pa tidningar som i dag anvander sig av tjansten.



Kostnadseffektivt - CRM

ADONnRews ar designat for att annonsorerna sjal-
va skall kunna ansluta sig och betala (Pay&Go) for
sin annonsering, vilket underlattar inflodet av an-
nonsorer samtidigt som saljinvesteringen for en
tidning att bearbeta och administrera sina annon-
sorer, blir mycket kostnadseffektiv. Via tjansten och
mediafGretagets egna kanaler bearbetas annon-
sorerna effektivt med marknadsforing i de egna
kanalerna och digitalt via databasen i ADONnews.

Affarsmodell mot mediekunder
Affarsmodellen vi tillhandahdller i dagslaget ar
baserat pa intaktsdelning med mediadgaren och
ska ge forutsattning att forenkla beslutsprocessen
for att aktivera ADONnews.

Prissattning

ADONnRews ar optimerad for den regionala och
lokala annonsaffaren, och har tagit hansyn till de
olika forutsattningar som olika tidningar eller
andra aktorer har i sitt satt att bearbeta den lokala
annonsmarknaden. Prissattning baseras pa tre
komponenter; geografisk styrning, antal ldsare/
sidvisningar samt tid. Detta ger oss en flexibilitet
att adressera bade stora och sma mediekanaler
samt anpassa oss till olika marknadsférhallanden.

Utveckling av affaren

W Sep 2015 & Mars 2016

60%

Under 2015 och 2016 har vi sett en tydlig

50%

trend dar antalet langre abonnemangsavtal
Okat markant. Grafen visar hur fordelnin-

40%

gen mellan olika avtal férandrats mellan
sept-ember 2015 och mars 2016. Under

30%

mars manad var dver 58% av abonneman-

20%

gen langre an 6 manader jamfort med 21%
i september 2015.

10%

0%

3 man 6 man

1 man

12 man
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Kunder

Mobile Loyalty arbetar med ADONnews i egen regi i Sverige och via partners i andra lander. Intresset fran tidnings-
varlden har visat sig vara stort da det saknas liknande tjanster anpassade till den lokala annonsmarknaden. De
konkurrerande tjanster som erbjuds annonsdrer utgdrs framst av annonsering via andra typer av aktérer som
t.ex. Facebook, Twitter och Blocket eller via olika typer av stkordsoptimeringstjanster Tidningarna har darfor
sett en maojlighet att ge sig in i kampen om de lokala annonserna och ta tillbaka ett intaktsflode de forlorat.

Internationellt natverk

De senaste 6 manaderna har intresset Okat vasentligt for ADONnews hos mediaféretag och tidningar i norden
saval som utanfor Sverige. Var egen organisation hanterar relationerna med mediaféretagen pa den nordiska
marknaden, medan internationellt sa har Mobile Loyalty slutit avtal med ett antal Partners, varav nagra redan
har lett till avtal med tidningar och mediakoncerner pa flera marknader i Europa och Australien.

- KVALLSpos7Er

Norra Skane

or OSTERBOTTENS TIDNING

EXPRESSEN

szﬁNsm
NDRRA HALLAND AGBLADET

direkt -

hockey
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Cg’flowindraf%vmt}i\fg
Uusi Suomi



Fokus och expansion

Mobile Loyalty har primért fokuserat pa den Svenska
marknaden, for att bevisa affaren och skapa bra
referenser. Detta har dock inte hindrat att ett flertal
avtal tecknats med kunder internationellt da kontak-
terna finns och mediaforetagens utmaningar och
behov ar de samma over allt.

Externa saljpartners

Internationellt har det framst handlat om Mobile
Loyalty som leverantér av ADONnews ur ett tekni-
skt perspektiv. | Finland har dock affaren utveck-
lats till att precis som i Sverige omfatta ocksa
Mobile Loyalty som en helhetsleverantér av bade
tjansten ADONnews och som en aktiv sdljresurs av
annonser. FOr att hantera detta uppdrag effektivt
och I6nsamt i Finland har vi genomfort ett part-
nerskap med en extern sdljpartner, vilket dr un-
der uppbyggnad.

Egen saljkar - annonser

Genom en fokuserad satsning pa att borja bygga
upp en egen intern saljkar i Sverige under andra
halvan av 2015, har vi nu fatt en battre forstaelse
for och en bra relation till annonsoérerna och vad
som kravs for att nd framgang. Genom detta arbete
har vi nu en klar bild av hur en bearbetning av
annonsmarknaden skall genomfoéras effektivt och
vilka nyckeltal som kan forvantas.

Kapitalet investeras - expansion

Kapitalet som vi nu tar in i denna foretradesem-
ission kommer att investeras i en utbyggnad av
séljkaren och det &r ledningens bedomning att detta
kommer att ta bolaget till positivt kassafléde under
2016.

Det ar ocksad bolagets ambition att framover arbeta
med partners, sd som externa saljpartners framst
utanfor Sverige men ocksa utoka samarbetet med
media och reklambyrder i Sverige och i Norden.

ADONnNews - en skalbar tjanst fér en global marknad
Foér narvarande 18 mediapartners i 5 lander.
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Styrelse, ledande befattningshavare

Sterner de la Mau
Styrelseledamot, Ordférande.

Professionell erfarenhet

e Entreprenor & Investor

¢ VD, Ordférande och styrelsemedlem i ett
flertal foretag

e Grundare av ett flertal foretag sedan 1985

e Grundare, affarsutveckling och styrelsemedlem
i Mobile Loyalty Holding AB

Styrelseuppdrag

e Mobile Loyalty Holding AB

e Mobile Loyalty Europe AB

e Edison Solution AB

e de la Mau Investment AB

Agande i Mobile Loyalty Holding AB:

e Aktier: 2 933 557

e Optioner (6 000 000) Maj 2017. Se évriga upplysningar

Andreas Larsson
Styrelseledamot

Professionell erfarenhet

e Entreprendr & Investor

e /D, styrelsemedlem i ett flertal foretag

e Grundare av ett flertal féretag sedan 2008.

e Grundare, A Invest & Consulting AB, Finansia
e Fakturatjanst ABm f |

Styrelseuppdrag

e Mobile Loyalty Holding AB
e Mobile Loyalty Europe AB
e Incento Group AB

e A Invest & Consulting AB
e CDP Group AB

e Finansia Fakturatjanst AB
e M & A Property AB

e MGB Forvaltnings AB
emfl

Agande i Mobile Loyalty Holding AB:
e Aktier: 1 333 334 st
e Optioner (3 000 000) Maj 2017. Se évriga upplysningar

Hasse Olsson
Styrelseledamot

Professionell erfarenhet

Affarsutvecklingskonsult (2004-2016) med erfaren-
het ifrdn forandringsarbete och med fokus pa att
utveckla forsaljningsarbetet och skapa nya affars-
mojligheter.

Erkand forelasare inom forsaljning, saljledning,
malstyrning, tillvaxt och foretagskultur (2004-
2016) med en stor formaga att inspirera manniskor

Erfarenhet ifran ca 150 foretag, som konsult och
aven arbetat som inhyrd saljchef, har gedigen erfar-
enhet ifran att salja saval, produkter, system som
tjanster. Medgrundare och deldgare i ett flertal
mindre verksamheter.

Grundare och agare till Revenue Factory (2002)
Nordisk forsaljiningsdirektor for Jobline/Monster
(1999-2000) dar han var med att utveckla forsalj-
ningen i de Nordiska landerna med Sverige som
"role model”. Oppnade upp nya forsaliningskontor,
rekryterade nastan 100 personer pd tva ar och
under sin tid som forsdljningsdirektor okade
forsaljiningen med mer &n 100% per ar i den
svenska verksamheten. Hasse har gedigen erfar-
enhet ifrdn att jobba med féretag som vaxer/vill
vaxa snabbt.

Styrelseuppdrag

Aktuella styrelseuppdrag:
e Styrelseledamot i Next2Vet AB
o Styrelsesuppleant Radio Active
° Mobile Loyalty Holding AB
* Mobile Loyalty Europe AB

Agande i Mobile Loyalty Holding AB:
o Aktier -
e Optioner (3 000 000) Maj 2017. Se évriga upplysningar



Bajram Nuhi
Styrelseledamot

Professionell erfarenhet

Arbetat med Telecom och IT inom B2B i tio ar
dar han framgangsrikt byggt upp flera bolag som
forvarvades av Dialect-koncernen. Med flera EXITs
i bagaget har han arbetat som konsult de senaste
aren med fokus pa affarsutveckling och forsaljning.
Idag arbetar Bajram Nuhi som VD for Finansia
Fakturatjanst AB som ar ett finansbolag som med
inriktning mot féretagssegmentet SME.

Styrelseuppdrag

* Mobile Loyalty Holding AB, ledamot
e Mobile Loyalty Europe AB, ledamot
° Advoco Communication AB, ledamot
e Imladris AB una Advoco AB, ledamot
o |T & Telecom Vast AB, ordférande

o INFINITY CAPITAL AB, ledamot

e Finans IA Fakturatjanst AB, ledamot
e Successway AB, ledamot

Agande i Mobile Loyalty Holding AB:
o Aktier -
e Optioner (3 000 000) Maj 2017. Se évriga upplysningar
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Ledande befattningshavare

Christer Enqvist
VD

Professionell erfarenhet

Christer har en framgangsrik erfarenhet inom in-
ternationell forsaljining med bland annat ansvar for
Fiskars globala forsaljning av konsument produkter.
Christer har ocksa stor erfarenhet av att driva
start ups och tillvaxtféretag och har ett brett
natverk inom media industrin. Christer hanterar
flera sprak; Svenska, Finska, Engelska och Tyska.

Styrelseuppdrag
e Planomar Oy

Agande i Mobile Loyalty Holding AB:
o Aktier: 21 835 708
e Optioner (5 000 000) juni 2016. Se évriga upplysningar

Andreas Ericsson
coo

Professionell erfarenhet

Mer &n femton ars erfarenhet fran telekom-
branschen med fokus pa produkt utveckling och
affarsansvar globalt pa bl.a. Ericsson, Sony Ericsson
och Sony Corporation.

Flera &rs erfarenhet av att leda medelstora
tvargeografiska organisationer.

Erfarenhet av att leda utveckling av tjanster och
innehall i nara samarbete med ledande foretag
som Google och Amazon.

Agande i Mobile Loyalty Holding AB:
o Aktier: 1 221 640
e Optioner (800 000) Maj 2016. Se évriga upplysningar
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Finansiell information AR 2015

Mobile Loyalty Holding AB, koncern

Mobile Loyalty Holding AB, moderbolaget

Resultatrdkning i 2015-01-01 2014-01-01 Resultatrdkning i 2015-01-01 2014-01-01
sammandrag (TSEK) 2015-12-31 2014-12-32 sammandrag (TSEK) 2015-12-31 2014-12-32
Rorelsens intakter 1676 2431 Roérelsens intakter 1946 -
Rorelsens kostnader -18 513 -17139 Rorelsens kostnader -3983 -2 825
Ovriga intakter 447 - Ovriga intakter 447 -
Rérelseresultat -16 390 -14 708 Rérelseresultat -1590 -2 825
Resultat fran finansiella poster -548 -432 Resultat fran finansiella poster -34 002 -17 883
Resultat efter finansiella poster -16 938 -15 140 Resultat efter finansiella poster -35592 -20708
Arets skatt 212 137 Arets skatt 447 -
Arets resultat -17 150 -15003 Arets resultat -36 039 -20 708
Balansrakning i sammandrag (TSEK) Balansrakning i

Immateriella anlaggningstillgdngar 8 645 11 471 Finansiella anlsggningstillgangar 48 336 62894
Finansiella anlédggningstillgangar 11 - Kortfristiga fordringar 5915 400
Kortfristiga fordringar 1396 5647 Kasea och bank 819 0
Kassa och bank 1198 53

Summa tillgangar 11 250 17 171 Summa tillgangar 52120 67 186
SKULDER OCH EGET KAPITAL

Eget kapital 787 3282 SKULDER OCH EGET KAPITAL

Avsattningar 802 1037 Eget kapital 45 044 66 503
Langfristiga skulder 590 7152 Kortfristiga skulder 7076 683
Kortfristiga skulder 9071 5700 Summa eget kapital och skulder 52 120 67 186
Summa eget kapital och skulder 9 858 8982

YEGET KAPITAL 2015-12-31  2014-12-31 YEGET KAPITAL 2015-12-31  2014-12-31
Aktiekapital 29317 20427 Aktiekapital 29317 22 055
Ovrigt tillskjutet kapital 31508 25765 Overkursfond 72288 64970
Ovriga avsattningar - - Ovriga avsattningar - -
Balanserade vinster/forluster -60 038 -42 910 Balanserade vinster/forluster -56 561 -20522
Summa eget kapital 787 3282 Summa eget kapital 45 044 66 503

Foérdjupning av finansiell information
Bolagets arsredovisning 2015 samt tidigare ar och ¢vrig finansiell information finns att hamta pa bolagets
sida pa AktieTorgets.se under Mobile Loyalty (MOBI) samt bolagets hemsida www.mobileloyalty.com.




Ovriga upplysningar

Information om bolaget

Mobile Loyalty Holding ABs bestksadress ar:
Skomakaregatan 6-8, 211 34 Malmo.
Webbplats: www.mobileloyalty.com

Ersattningar till styrelse & ledning
Styrelsearvodet for tiden fram till nasta arsstdmma
skall inte utgd som en kontantersattning, istallet
ersatts ledarmoterna med vederlagsfria teckning-
soptioner att fordelas med 6 000 000 teckning-
soptioner for styrelseordférande samt 3 000 000
optioner per dvriga styrelseledamoéter, eller sam-
manlagt 15 000 000 teckningsoptioner med en
teckningskurs om SEK 0,10. Teckningsoptionerna
intjanas l6pande under mandatperioden med
1/12 per manad. Teckning av aktier forutsatter
att styrelseledamoten kvarblir i styrelsen till nds-
ta drsstamma och kan ske tidigast en vecka efter
arsstdmman samt senast tva veckor darefter.

Konvertibla skuldebrev

Styrelsen beslot den 29 februari 2016 under
forutsattning av bolagsstéammans godkannande
att genomfora en riktad emission av konvertibla
skuldebrev om hogst 3 000 000 kronor till utvalda
investerare. Konvertibla skuldebreven I6per fram
t.0.m. 30 juni 2016 med 6% arlig ranta. Konvertering
kan ske fran dagen for drsstamman t.o.m. 30 juni
2016. Teckningskursen for aktier uppgar till SEK
0,10 kronor. Villkoren innehaller sedvanlig juster-
ing av l6senpris samt antal aktier vid forandring
av aktiekapitalet och antal aktier. Konvertibla
skuldebrevet omfattar i de fall den utnyttjas till
fullo totalt 30 000 000 aktier till ett sammanlagt
|6senpris om 3 000 000 kronor, vilket motsvarar
ca 10 % av det totala antalet aktier i Bolaget.

Optionsavtal

Styrelsen beslot den 29 februari 2016 under
forutsattning av bolagsstammans godkannande
att genomfora en riktad emission av 30 000 000
teckningsoptioner till de investerare som teck-

nade konvertibler enligt punkten ovan. Tecknings-
optionerna |6per under perioden 1 juli 2016
t.o.m. 31 december 2016. Losenpriset uppgar till
SEK 0,10. Villkoren innehdller sedvanlig justering av
|6senpris samt antal aktier vid forandring av ak-
tiekapitalet och antal aktier. Optionen omfattar
i de fall den utnyttjas till fullo totalt 30 000 000
aktier till ett sammanlagt 16senpris om 3 000 000
kronor, vilket motsvarar ca 10 % av det totala
antalet aktier i Bolaget.

Styrelsen har tecknat ett konsultavtal med Infinity
Capital AB som skall bista bolaget i att bygga upp
och ansvara for intern- samt partnerforsalining
inom Mobile Loyalty och dess tjanst ADONnews.
Ersattning for detta konsultuppdrag utgar dels via
manadsvis fakturering, dels kontantersattning vid
uppnadda forsaljningsmal (I, Il och 1), dels genom
erhallande av teckningsoptioner. Infinity Capital AB
erhdller i direkt anslutning till drsstammans beslut
4 500 000 teckningsoptioner till en teckningskurs
om SEK 0,10 per aktie. Harutover erhdller Infinity
Capital AB ytterligare hogst 6 000 000 tecknings-
optioner. Fordelat pa forsaliningsmal | och IIl. Vid
manatlig forsalining dverstigande 1 000 000 kronor
utgdr 3 000 000 teckningsoptioner (Forsaljn-
ingsmal I) och vid manatlig forsaljning dverstigande
2 000 000 kronor utgar ytterligare 3 000 000 teck-
ningsoptioner (Forsaljiningsmal Ill).

Styrelsen har tecknat ett konsultavtal med Planomar
QY vad gdller management- och affarsutvecklings-
tjanster. Parterna har dverenskommit att delar av
konsultarvodet skall utgd som teckningsoptioner.
Planomar OY tillhandahaller en vd-tjanst genom
Christer Enqvist. Ersattning for detta konsultupp-
drag utgdr med 7 000 EUR per manad exklusive
mervardesskatt. Styrelsen foreslar att drsstamman
beslutar att i utbyte mot konsultarvode fran mars
t.o.m. maj 2016, inalles tre manader, skall Bolaget
utge hogst 5 000 000 teckningsoptioner till en
teckningskurs om SEK 0,10.
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Styrelsen foreslog arsstamman som beslutade om
inforandet av ett personaloptionsprogram 2076.
Personaloptionsprogrammet skall omfatta hogst
12 000 000 teckningsoptioner med atfoljande ratt
till teckning av 12 000 000 nya aktier.

Konkurser och likvidationer

Inga styrelseledamoter och eller ledande befatt-
ningshavare har under de senaste fem aren varit
verksamma som styrelseledamot eller i ledande
stalining i bolag som forsatts i konkurs eller varit
foremal for tvangslikvidation.

Styrelsens arbetsformer

och VD-instruktioner

Samtliga ledaméter ar valda till nasta drsstamma.
En styrelseledamot dger ratt att nar som helst
frantrada sitt uppdrag. Styrelsens arbete foljer
styrelsens faststallda arbetsordning. Verkstallande
direktorens arbete regleras genom instruktioner
for VD. Saval arbetsordning som instruktioner
faststalls arligen av Bolagets styrelse. Fragor som
ror revisions- och ersattningsfragor beslutas direkt
av Bolagets styrelse. Bolaget ar inte skyldigt att
folja svensk kod for bolagsstyrning och har heller
inte frivilligt forpliktigat sig att folja denna.

Forsakringar

Mobile Loyaltys beddémning ar att bolagets for-
sakringsskydd ar tillfredsstallande med hansyn
till i verksamheten férekommande risker. Ingen del
av verksamheten beddms vara av sadan art att
forsakringsskydd inte kan erhéllas pa rimliga villkor.

Stallda sakerheter och
ansvarsforbindelser

Mobile Loyalty Europe AB har tagit ut foretagsin-
teckningar pa sammanlagt motsvarande 12 500
000 SEK. Inteckningarna har stallts som saker-
heter for Mobile Loyalty Europe AB och Mobile
Loyalty Holding ABs kreditengagemang. Dessa
krediter uppgick per 2015-12-31 till 7,8 MSEK. Per
den 2016-04-20 uppgar krediterna till 7,3 MSEK.

Vid arsstamman 2016-04-18 beslutades att for-
langa krediter om 6,7 MSEK inkl ranta som for-
faller vid arskiftet 2016. Detta sker genom en sak
erhetsoverlatelse av bolagets immateriella tillgangar

(IPR). IPR beldnas med option att aterta fulla rat-
tigheter genom att lsa tillbaka tillgdngen ftill mot-
svarande belopp 6,7 MSEK. Ovan ldneskuld om
6,35 MSEK plus ranta 0,35 MSEK kvittas mot
ovanstaende kreditengagemang. Detta genomfort
uppgar bolagets totala kreditengagemang till 1,3
MSEK per 20160531. | dvrigt har inga sakerheter
eller ansvarsférbindelser stallts ut i Mobile Loyalty
koncernen.

Aktieagarlan

Mobile Loyalty Holding AB har ett konvertibellan
fran sina aktiedgare om sammanlagt ca 3 MSEK,
enligt specificerat konvertibelldn under évriga up-
plysningar. Lanen léper fram till och med den 31
juni 2016 med 6% ranta.

Teckningsférbindelser

Nagra storre aktiedgare och ledning har aviserat
att man avser teckna sig for aktier. Deras teckning
kommer att redovisas under teckningsperioden.

Tvister

Bolaget ar inte part i och har inte kannedom
om nagot rattsligt forfarande som har eller kan
forvantas fa vasentlig ekonomisk betydelse for
bolaget eller dess verksamhet.

Regelverk

Bolaget avser folja all lagstiftning, forfattningar och
rekommendationer som ar tillampliga pa bolag
som ar anslutna till AktieTorget.

Féljande regelverk ar tillampliga:

- Aktiebolagslagen

- Lagen om handel med finansiella instrument
+ AktieTorgets anslutningsavtal

Handlingar inférlivande genom hanvisningar
I memorandumet har foljande dokument inforlivats
genom hanvisning till att de finns tillgangliga pa
foretagets hemsida: Den senaste arsredovisningen
jamte revisionsberattelse, samt de tre senaste arens
arsredovisningar, jamte revisionsberattelser.Hand-
lingarna finns att ladda ner pa www.mobileloyalty.com.
Arsredovisningar och revisionsberéattelser finns
ocksa att laddan ner pa bolagets sida pa AktieTorget,
www.aktietorget.se



Euroclear registrering

Mobile Loyalty Holding AB ar anslutet till Euroclear
ABs kontobaserade vardepapperssystem. Inga
fysiska aktiebrev utfardas. Samtliga till aktien
knutna rattigheter tillkommer den som dr regist-
rerad i den av Euroclear férda aktieboken.

Aktieslag
Det finns endast ett aktieslag i bolaget.

Kommitéer
Bolaget innehar inte nagra kommittéer for revisions-
och avléningsfragor.

Svensk kod foér bolagsstyrning
Bolaget ar inte skyldigt att folja svensk kod for

bolagsstyrning och har heller inte frivilligt forpliktigat
sig att folja denna.

Kompletterande dokument

Dokument som stiftelseurkund, historisk finan-
siell informationfor bolaget eller den koncern dar
bolaget ingick for de tre senaste rakenskapsaren
fore det ar som omfattas av registreringsdoku-
mentet samt rapporter, brev, historisk finansiell
information och andra handlingar som utfardats
av sakkunnig pa bolagets begadran och som ingar
i eller hanvisas till i registreringsdokumentet finns
att tillgd vid forfragan.

Aktien & aktiekapital

Information om aktien

Mobile Loyalty Holding AB ar en noterad aktie pa
marknadsplatsen AktieTorget sedan 2014-08-18.
Aktieboken hanteras av Euroclear. Alla aktier har
samma rostratt och lika ratt till utdelning. De aktier
som emitteras och tecknas i den forestdende
kontantemissionen, medfor ratt till utdelning fran
och med verksamhetsaret 2016. Den som pa fast-
stalld avstamningsdag ar inford i aktieboken skall
anses behorig att mottaga utdelning och vid fond-
emission ny aktie som tillkommer aktiedgare,
samt att utdva aktiedgarens foretradesratt att
deltaga i emission. | det fall nagon aktiedgare inte
kan nds genom Euroclear kvarstar dennes fordran
pa utdelningsbeloppet mot och begrénsas endast
genom regler om preskription. Vid preskription
tillfaller utdelningsbeloppet bolaget. Det forelig-
ger inga restriktioner for utdelning eller sarskilda
forfaranden for aktiedgare bosatta utanfor

Sverige och utbetalning sker via Euroclear pa
samma satt som for aktiedgare bosatta i Sver-
ige. FOr aktiedgare som inte ar skatterattsligt
hemmahorande i Sverige utgdr dock normal
svensk kupongskatt. Mobile Loyaltys styrelse har
inte for avsikt att ldmna utdelning under de nar-
maste aren eller binda sig vid en fast utdelnings-
andel. Eventuella dverskott av kapital kommer att
investeras i verksamheten.
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Aktiekapitalets utveckling - Historik

Ar Benamning Antal aktier Aktie- Kvotvarde
kapital SEK

2013 - 500 50 000 100
2014 Split 1:1 1000 500 000 50 000 0,10
2014 Apportemission 5000 000 500 000 0,70
2014 Apportemissionen 66 411 906 6 641 191 0,170
2014 Kontantemission 75679 447 7567 945 0,10
2014 Kvittningsemission 77 105 543 7710554 0,10
2014 Kontantemission 78 105 543 7810 554 0,10
2014 Apportemission 191 773 551 1917735 0,10
2014 Kontant/

kvittningsemission 204 273 551 20427 355 0,170
2015 Kontantemission 215573 551 21557355 0,10
2015 Kontantemission 216 823 551 21682 355 0,10
2015 Apportemission 220393134 22 039315 0,10
2015 Kvittningsemission 220 553 134 22 055313 0,10
2015 Kvittningsemission 241 353 134 24135313 0,10
2015 Kontantemission 257 672942 25767 294 0,10
2015 Apportemission 257780247 25778 025 0,10
2015 Kontantemission 259 780 247 25978 025 0,10
2015 Kontantemission 283607 247 28360 725 0,10
2016 Kontantemission 293173914 29317 391 0,10

Aktiekapitalets utveckling efter genomférande av kontantemission

Ar Bendmning Antal aktier Aktie- Kvotvarde * Under forutsattning att forestaende
kapital SEK kontantemission blir fulltecknad.
2016 Pagaende nyemission* 390 898 552 39 089 855 0,10

2016 Pagdende nyemission**

** Under forutsattning att forestaende

440898552 44089 855 010 kontantemission blir dvertecknad.

Agarfoérhallande

Aktieagare den 12 april 2016

Namn Aktier RoOster%
VALENTIN, CHRISTIAN GM NORDEA 76 825 000 26,2
NORDEA BANK AB (PUBL) 58 257 217 19,87
SEB 39231 442 13,38
PLANOMAR OY 21835708 7,44
SVENSKA HANDELSBANKEN AB (PUBL) 13558 075 4,62
AVANZA BANK AB 12 045 298 4,11
NORDNET BANK AB 10933 887 3,74
SWEDBANK AB 8421735 2,87
CARNEGIE INVESTMENT BANK AB 6 663 646 2,27
GREVELIUS, HANS 6522 029 2,22
EKELUND, OLOF 4 470 941 1,53
OVRIGA 34 408 936 11,75
TOTALT 293173914 100




Sammanstallning av utstallda teckningsoptioner
per 12 april 2016 samt beslutade ej registrerade
konvertibla skuldebrev och teckningsoptioner

Namn Antal Teckningskurs Loptid

- Teckningsoptioner ** 30 000 000 0,10 2016-12-31
- Konvertibelt skuldebrev*** 30 000 000 0,10 2016-06-30
PODIUM INVESTMENTS SA

- Teckningsoptioner * 30 000 000 0,20 017-06-30
PLANOMAR OY

- Teckningsoptioner** 5000 000 0,10 2016-12-31
BAJRAM NUHI

- Teckningsoptioner*# 3000000 0,10 2017-05-01
INFINITY CAPITAL

- Teckningsoptioner ** 10 500 000 0,10 2016-12-31
STERNER DE LA MAU

MED BOLAG

- Teckningsoptioner ** 6 000 000 0,10 2017-05-01
HANS OLSSON

- Teckningsoptioner*# 3000 000 0,10 2017-05-01
JUSSI ROUSI

- Teckningsoptioner* 6 000 000 1,00 2016-08-31
- Teckningsoptioner® 4000 000 2,00 2017-08-31
- Teckningsoptioner * 4500 000 0,50 2018-05-31
INCENTO GROUP AB

- Teckningsoptioner*# 3000 000 0,10 2017-05-01
PERSONALOPTIONER

- Teckningsoptioner * 3000 000 0,34 2017-01-31
ANDREAS ERICSSON

- Teckningsoptioner **#* 800 000 0,20 2016-12-31
RORBERT INGBERG

- Teckningsoptioner**** 500 000 0,20 2016-12-31
TOTALT 139 300 000

* Utstdllda och registrerade teckningsoptioner.

** Av bolagstdamman den 18 April beslutade teckningsoptioner annu ej registrerade.
*** Av bolagstamman den 18 April beslutade konvertibler annu ej registrerade.
*#** Personaloptioner annu ej registrerade.

I de fall samtliga optioner och konvertibla skuldebrev I6ses in tillfors bolaget 29 580 000 SEK
i kontanta medel, samt en minskning av 1an om 3 000 000 SEK.
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Villkor och anvisningar

Foretradesratt till teckning

Den som pa avstamningsdagen den 29 april 2016
ar aktieagare i Bolaget ager foretradesratt att teckna
aktier i Bolaget utifran befintligt aktieinnehav i Bolaget.

Teckningsratter

Aktiedgare i Bolaget erhdller for varje befintlig aktie
en (1) teckningsratt. Det kravs tre (3) tecknings-
ratter for att teckna en (1) ny aktie.

Teckningskurs
Teckningskursen ar 0,10 SEK per ny aktie. Courtage
utgar ej.

Avstamningsdag

Avstamningsdag hos Euroclear for ratt till deltag-
ande i emissionen ar den 29 april 2016. Sista dag
for handel i Bolagets aktie med ratt till deltagande
i emissionen ar den 27 april 2016. Forsta dag for
handel i Bolagets aktie utan ratt till deltagande i
emissionen ar den 28 april 2016.

Teckningstid

Teckning av aktier ska ske fran och med den
3 maj 2016 till och med den 26 maj 2016. Styr-
elsen har ratt att forlanga teckningstiden. Vid en
eventuell forlangning av teckningstiden ska detta
meddelas senast den 26 maj 2016. Efter teckn-
ingstidens utgang blir outnyttjade teckningsratter
ogiltiga och forlorar darefter sitt varde. Efter teck-
ningstiden kommer outnyttjade teckningsratter,
utan avisering fran Euroclear, att bokas bort fran
aktiedgarnas VP-konton.

Handel med teckningsratter

Handel med teckningsratter (TR) pa AktieTorget
kommer att ske under perioden 3 maj 2016 till
och med den 24 maj 2016. Vid forsaljning av teck-
ningsratt dvergdr foretradesratten till den nya in-
nehavaren av teckningsratten. Teckningsratterna
har ISIN-kod SE0008320394.

Direktregistrerade agare till aktier

De aktieagare eller foretradare for aktieagare
som pa ovan namnda avstamningsdag ar regist-
rerade i den av Euroclear for Bolagets rakning
forda aktieboken, erhéller fortryckt emissionsre-
dovisning, anmalningssedel for teckning utan
foretrade samt teaser avseende erbjudandet. Av
den fortryckta emissionsredovisningen framgar
bland annat erhdlina teckningsratter.

Den som ar upptagen i den i anslutning till aktie-
boken sarskilt forda forteckningen 6ver pant-
havare med flera erhdller inte nagon emissions-
redovisning utan underrattas separat. VP-avi som
redovisar registreringen av teckningsratter pa ak-
tiedgares VP-konto utsandes e].

Forvaltarregistrerade agare till aktier
Agare till aktier som har sina vardepapper forvaltar-
registrerade hos bank eller fondkommissionar
kommer inte att fa anmalningssedlar hemskickat.
Accept av Erbjudandet ska istallet gbras i enlighet
med instruktioner fran forvaltaren.

Betald tecknad aktie (BTA)

Teckning genom betalning registreras hos Euro-
clear sd snart detta kan ske, vilket normalt inne-
bar nagra bankdagar efter betalning. Darefter
erhdller tecknaren en VP-avi med bekréftelse att
inbokningen av BTA skett pa tecknarens VP-konto.
BTA 1 har ISIN-kod SE0008320402. Betalda teck-
nade aktier benamns BTA pa VP-kontot tills ny-
emissionen blivit registrerad hos Bolagsverket.
Registrering hos Bolagsverket beraknas ske under
juni 2016.

Handel med BTA

Handel med BTA pa AktieTorget kommer att ske
frdn och med 3 maj 2016 fram till dess att Bolags-
verket har registrerat nyemissionen.



Teckning med stéd av teckningsratt

Teckning med stdod av foretradesratt ska ske
genom samtidig kontant betalning senast den 26
maj 2016. Teckning genom betalning ska goras
antingen med den, med emissionsredovisningen
utsanda, fortryckta inbetalningsavin eller med
den inbetalningsavi som ar fogad till den sarskilda
anmalningssedeln enligt foljande alternativ:

1) Inbetalningsavi; | de fall exakt samtliga pa av-
stamningsdagen erhdlina teckningsratter utnyttjas
for teckning ska endast den fortryckta inbetal-
ningsavin anvandas som underlag for teckning
genom kontant betalning. Sarskild anmalningsse-
del ska da ej anvandas. Observera att teckning ar
bindande.

2) Sarskild anmalningssedel; | de fall tecknings-
ratter forvarvas eller avyttras, eller av annan an-
ledning ett annat antal teckningsratter an vad
som framgar av den fortryckta emissionsredovis-
ningen utnyttjas for teckning, ska den sarskilda
anmalningssedeln anvandas som underlag for
teckning genom kontant betalning. Aktieagaren
ska pa sarskild anmalningssedel uppge det antal
aktier som denne tecknar sig for och pa inbetal-
ningsavin fylla i det belopp som ska betalas.
Betalning sker saledes genom utnyttjande av inbetal-
ningsavin. Ofullstandig eller felaktigt ifylld anmal-
ningssedel kan komma att lamnas utan avseende.

Sarskild anmalningssedel kan erhallas fran
Mangold Fondkommission AB ("Mangold”) pa
nedanstaende telefonnummer. Ifylld anmalnings-
sedel ska i samband med betalning skickas eller
lamnas pa nedanstdende adress och vara Mangold
tillhanda senast klockan 17.00 den 26 maj 2016.
Det ar endast tilldtet att insanda en (1) sarskild
anmalningssedel. | det fall fler an en anmalnings-
sedel insandes kommer enbart den sist erhallna
att beaktas. Ovriga anmaélningssedlar kommer
sdledes att lamnas utan avseende.

Mangold Fondkommission AB
Arende: Mobile Loyalty

Box 55691

102 15 STOCKHOLM

E-post: teckning@mangold.se
Telefon: +46 8-503 01 580
Telefax: +46 8-503 01 551

Teckning utan stéd av teckningsratt

For det fall nyemissionen inte blir fulltecknad
genom teckning med stod av teckningsratter
kommer tilldelning att ske utan stod av tecknings-
ratter. Anmalan om teckning utan stod av teck-
ningsratter ska gdéras under samma tidsperiod
som teckning med foretradesratt. Anmalan om
teckning ska goras pa anmalningssedel for teck-
ning utan foretrade som finns tillganglig pa Bolagets
och Mangolds hemsida. Anmalningssedeln ska
vara Mangold tillhanda senast den 26 maj 2016.
Observera att anmalan ar bindande.

| det fall fler an en anmalningssedel insandes
kommer enbart den sist erhdlina att beaktas.
Ovriga anmalningssedlar kommer séledes att
ldmnas utan avseende. Observera att teckning ar
bindande.

Overtilldelningsoption

Utover aktierna i Erbjudandet har arsstamman
bemyndigat styrelsen att besluta om en riktad
nyemission i form av en oOvertilldelningsoption
om hogst 50 000 000 aktier, i dvrigt med samma
villkor som for Erbjudandet. Overtilldelningsop-
tionen kommer i forekommande fall att utnyttjas
av styrelsen for att tillvarata eventuell dverteckning
av Erbjudandet.

Tilldelning

Besked om eventuell tilldelning av aktier tecknade
utan foretradesratt Iamnas genom dversandande
av tilldelningsbesked i form av en avrakningsnota.
Betalning ska ske enligt besked pa avraknings-
nota, dock senast tre (3) dagar fran besked om
tilldelning. Nagot meddelande lamnas gj till den
som inte erhdllit tilldelning. Erlaggs ej likvid i ratt
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tid kan tecknade aktier komma att ¢verlatas till
annan. Skulle forsaljningspriset vid saddan over-
latelse komma att understiga priset enligt detta
erbjudande, kan den som ursprungligen erhallit
tilldelning av dessa aktier komma att fa svara for
hela eller delar av mellanskillnaden.

Tilldelning sker pa foljande grunder:

Aktier som inte tecknas med stod av
foretradesratt ska:

tilldelas dem som tecknat aktier
med stdd av teckningsratter och an-
malt intresse for teckning dven utan
foretradesratt, varvid tilldelning ska
ske i forhallande till det antal tecknings-
ratter som sadana personer utnyttjat
for teckning och i den man det inte
kan ske, genom lottning;

b) darefter ska tilldelning ske till dvriga
personer som anmalt sig for teckning
utan foretradesratt, varvid tilldelning
ska ske i forhallande till det antal teck-
ningsratter som sadana personer ut-
nyttjat for teckning och i den man det
inte kan ske, genom lottning.

Leverans av aktier

Sa snart emissionen registrerats av Bolagsverket,
vilket beraknas ske under juni 2016, ombokas BTA
till aktier utan sarskild avisering fran Euroclear. For
de aktiedgare som har sitt aktieinnehav forvaltar-
registrerat kommer information fran respektive
forvaltare enligt dennes rutiner.

Utdelning
De nya aktierna medfor ratt till vinstutdelning
forsta gangen pa den avstamningsdag for utdelning
som infaller narmast efter att de nya aktierna
registrerats.

Offentliggdrande av utfallet i emissionen
Snarast mojligt efter att teckningstiden avslutats
kommer Bolaget att offentliggdra utfallet av emis-
sionen. Offentliggdrande kommer att ske genom
pressmeddelande och finnas tillgangligt pa Bolagets
hemsida.

Aktiedgare bosatta i utlandet

Aktieagare bosatta utanfor Sverige (avser dock
ej aktieagare bosatta i ett land ddr deltagande i
emissionen skulle krava prospekt, erbjudande-
handlingar, registrerings- eller andra atgarder
an sadana som foljer av svensk ratt; anmalan om
teckning av aktier i strid med ovanstadende kan
komma att anses vara ogiltig) och vilka ager ratt
att teckna aktier i nyemissionen, kan vanda sig till
Mangold pa telefon enligt ovan for information
om teckning och betalning.

Betalning for tilldelade aktier ska erlaggas kontant
i enlighet med instruktioner pa avrakningsnotan
som utvisar besked om tilldelning av aktier. Styrelsen
ager ratt att forlanga tiden for betalning.

Aktieagare bosatta i vissa obehoriga
jurisdiktioner

Tilldelning av teckningsratter och utgivande av
Aktier vid utnyttjande av teckningsratter till personer
som ar bosatta eller medborgare i andra lander
an Sverige kan paverkas av vardepappers lag-
stiftningar i sadana lander. Med anledning harav
kommer, med vissa undantag, aktiedgare som
har sina aktier i Bolaget direktregistrerade pa VP-
konton och har registrerade adresser i ett land
dar erbjudandet enligt detta memorandum for-
utsatter prospekt, erbjudandehandlingar, regist-
rerings eller andra atgarder an sadana som foljer
av svensk ratt eller dar distributionen av detta
memorandum skulle krava prospekt, registre-
rings- eller andra atgarder an sadana som foljer
av svensk ratt eller strider mot lag eller andra
regler inte att erhdlla detta Memorandum. De
kommer inte heller att erhalla nagra teckningsratter
pa sina respektive VP-konton.



Riskfaktorer

Allmant

Allt foretagande och dagande av aktier ar forenat
med risktagande och i detta fall utgdr Mobile Loyalty
inget undantag. Varje investerare maste sjalv bilda
sig en uppfattning om Mobile Loyaltys mojligheter
och risker. Den som Overvager att teckna sig for
kop av akter i Mobile Loyalty men kanner sig osaker
vid riskbedomningen bor inhdmta rad fran kvalifi-
cerade radgivare. Nedan beskrivs utan inbordes
rangordning, de riskfaktorer som beddms ha storst
betydelse f6r Mobile Loyaltys framtida utveckling
utan att gora ansprak pa att vara heltdckande. En
samlad utvardering maste dven innefatta ovrig in-
formation i detta memorandum samt en allman
omvarldsbeddémning.

Rorelserelaterade risker

Teknikrelaterade risker

Mobile Loyaltys tekniska plattform ar kontinuerligt
under utveckling och det finns darfor en risk att
tekniken eller olika applikationer inte fungerar
som forvantat. Vidare finns risken att utvecklingen
tar avsevart langre tid an beraknat och darfor gen-
ererar accelererande utvecklingskostnader.

Marknad

Mobile Loyalty befinner sig i en tidig fas nar det
galler forsaljning av tjanster, och ar verksamt pa en
ny marknad for mobila marknadsforingstjanster.
Denna marknad ar under kraftig tillvaxt och med
ett standigt flode av nya innovativa Iésningar for
marknadsbearbetning. En misslyckad eller felriktad
marknadsintroduktion kan innebdra uteblivna
forvantade intékter och att Bolaget inte nar upp-
satta finansiella mal.

Risker férenade med Marknadstillvaxt

Mobile Loyalty planerar att expandera kraftigt under
de kommande aren dels genom att 6ka marknads-
andelarna i de lander Mobile Loyalty etablerat sig,
men dven genom att etablera sig i nya lander och
regioner. En etablering i nya lander och regioner
kan medfora problem och risker som ar svara att
forutse. Vidare kan etableringar férsenas och

darigenom medfora intaktsbortfall. En snabb tillvaxt
kan aven innebara att bolaget gor férvarv av andra
foretag. Uteblivna synergieffekter och ett mindre
lyckosamt integreringsarbete kan paverka saval
bolagets verksamhet som resultatet pa ett negativt
satt. En snabb tillvaxt kan medféra problem for
personal att integreras i organisationen.

Konkurrens

Mobile Loyalty har ett stort antal konkurrenter,
som konkurrerar med olika delar av Mobile Loyaltys
erbjudande. Vissa ar betydligt stérre, har langre
verksamhetshistorik och ar finansiellt starkare an
Mobile Loyalty.

Risk forenat med underleverantérer

FOr vissa tjanster kommer Mobile Loyalty att vara
beroende av externa leverantorer och deras kap-
acitet, vilket kan pdaverka tiden for marknadsin-
troduktion och driften av dessa tjanster.

Nyckelpersoner

Mobile Loyaltys verksamhet ar beroende av nyckel-
personer. Bolagets framtida utveckling beror i hog
grad pa formagan att attrahera och behalla komp-
etent personal. Om nagon eller nagra av dessa
nyckelpersoner skulle Iamna Mobile Loyalty skulle
detta, atminstone kortsiktigt, fa en negativ effekt
pa bolagets mojligheter att nd sina planerade
utvecklings- och forsaljningsmal.

Patent och immateriella rattigheter

Mobile Loyaltys strategi ar och har varit att
inte investera i patent for att skydda sin teknik.
Marknaden for mjukvaruutveckling praglas snarare
av hastighet och test/betaversioner dar man
genom Oppen anvandning utnyttjar feedback fran
anvandarna for att forfina tekniken. Mobile Loy-
alty bedémer idag att den egna teknologin ej gor
intrang i andra bolags immateriella rattigheter.
Trots detta kan garantier inte ges for att bolagets
teknologi anses gora intrdng i annans patent eller
andra immateriella rattigheter.
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Distributérer och daterférsdljare

Mobile Loyalty kan komma att vara beroende av
att distributorer eller aterforsaljare marknads-
for Mobile Loyaltys tjanster pa deras respektive
marknader. Skulle Mobile Loyalty misslyckas att
attrahera distributorer och aterforsaljare eller part-
ners for den internationella marknaden skulle det
kunna fa negativa konsekvenser for Mobile Loyaltys
internationella marknadsbearbetning.

Finansiella risker

Framtida Kapital

Det finns ingen garanti for att kapital fran nyemis-
sioner tillsammans med internt genererade medel
kommer att racka for Mobile Loyaltys framtida in-
vesteringsbehov. Det finns heller ingen garanti for
att nytt kapital kan anskaffas om behov uppstar,
eller for att sddant kapital kan anskaffas pa
fordelaktiga villkor.

Likviditetsrisk

Likviditetsrisk utgdrs av risk for att emissionen
misslyckas och att koncernen inte har medel for
att mota sina ataganden. Detta skulle kunna leda
till att delar av produktportféljen maste saljas ut
och personal sagas upp.

Risk med utdelning
Det finns en risk att Mobile Loyalty inte kommer
attlamna nagon utdelning under de narmaste aren.

Risker forenade med aktien
och erbjudandet

Aktierelaterade risker

En investering i Mobile Loyalty kan komma att
bade stiga och sjunka i varde och det kan inte gar-
anteras att en investerare kan komma att fa tillbaka
det satsade kapitalet. Aktien planeras att listas pa
Aktietorget, vilket innebar en storre risk an om aktien
hade varit noterad pa en reglerad marknad da
regelverket ar mindre omfattande. Likviditeten i
aktien kan i perioder vara |ag vilket kan begransa
handeln i aktien. Aktiekursens utveckling ar dock
beroende av en rad faktorer, varav en del ar

bolagsspecifika men andra ar knutna ftill aktie-
marknaden som helhet dar det ar omojligt for
Mobile Loyalty att kontrollera alla de faktorer som
kan komma att paverka aktiekursen.

Agare med betydande inflytande

De fyra storsta agarna kontrollerar tillsammans
drygt 50 % av rosterna. Dessa personer kan till-
sammans komma att utdva ett betydande in-
flytande pa alla arenden dar samtliga aktiedgare
har rostratt. Denna dgarkoncentration kan vara
till nackdel for andra aktiedagare som har andra
intressen an huvudaktieagarna.

Rénterisk

En del av Mobile Loyaltys verksamhet ar finansierad
med rantebdrande skulder. Det innebar att en
viss del av bolagets kassaflode kommer att anvan-
das till betalning av rantor, vilket minskar de medel
som ar tillgangliga for investeringar, utveckling
av bolagets verksamhet samt andra affarsmojlig-
heter. En framtida rantehdjning kan komma att
Oka den del av kassaflodet som anvands till betal-
ning av rantor och pdverka bolagets verksamhet,
resultat och finansiella stallning negativt.



Skattefragor i Sverige

Nedan sammanfattas vissa svenska skatteregler
som aktualiseras med anledning av foreliggande
erbjudande att teckna aktier i Mobile Loyalty.
Sammanfattningen ar baserad pa nu gallande
lagstiftning och ar avsedd endast som allman
information for aktiedgare som ar obegransat
skattskyldiga i Sverige savida inte annat anges.
Sammanfattningen behandlar inte situationer da
vardepapper innehas av handelsbolag eller som
lagertillgdng i naringsverksamhet. Vidare behandlas
inte de sdrskilda reglerna om skattefri kapital-
vinst (inklusive avdragsforbud vid kapitalforlust) i
bolagssektorn som kan bli tilldmpliga da aktiedgare
innehar aktier i Mobile Loyalty som anses vara
naringsbetingade. Inte heller behandlas de sar-
skilda regler som kan bli tilldmpliga pa innehav
av kvalificerade aktier och andra vardepapper i
bolag som ar eller har varit famansforetag eller pa
aktier som och andra vardepapper som forvarvats
med stod av sadant innehav.

Den skattemassiga behandlingen beror delvis pa
den skattskyldiges speciella situation. Varje inne-
havare av aktier och andra vardepapper bor darfor
radfraga skatteradgivare for information om de
speciella konsekvenser som kan uppkomma i ett
enskilt fall, inklusive tillampligheten och effekten
av utlandska regler och skatteavtal.

Fysiska personer

For fysiska personer beskattas kapitalinkomster
sasom utdelning och kapitalvinster i inkomstslaget
kapital. Skattesatsen i inkomstslaget kapital ar 30
procent. For fysiska personer som ar bosatta i
Sverige innehdlls preliminar skatt avseende ut-
delningar med 30 procent. Den prelimindra skatten
innehalls normalt av Euroclear eller, betraffande
forvaltarregistrerade aktier, av forvaltaren. Kapital-
vinst respektive kapitalforlust vid avyttring av aktier
och andra delagarratter, sdsom teckningsratter
beraknas normalt som skillnaden mellan forsaljn-
ingsersattningen, efter avdrag for forsaljningsut-

gifter, och omkostnadsbeloppet (se narmare om
omkostnadsbelopp for teckningsratter under ru-
briken “Utnyttjande och avyttring av teckningsrdtter”).

Omkostnadsbeloppet for samtliga deldgarratter
av samma slag och sort berdknas gemensamt
med tillampning av genomsnittsmetoden. Det
bor noteras att betalda och tecknade aktier (s.k.
BTA) darvid inte anses vara av samma slag och
sort som de aktier vilka berattigat till foretrade i
emissionen forran beslutet om nyemission regist-
rerats. FOr marknadsnoterade aktier, sdsom ak-
tierna i Mobile Loyalty, far omkostnadsbeloppet
alternativt bestammas enligt schablonmetoden
till 20 procent av forsadljningsersdttningen efter
avdrag for forsaljningsutgifter. Kapitalforluster pa
marknadsnoterade aktier ar fullt avdragsgilla mot
skattepliktiga kapitalvinster pa aktier och andra
marknadsnoterade delagarratter utom andelar i
sadana investeringsfonder som innehaller endast
svenska fordringsratter. Kapitalforlust pa aktier
som inte kan kvittas pa detta satt far dras av med
70 procent mot dvriga inkomster i inkomstslaget
kapital. Uppkommer underskott i inkomstslaget
kapital medges skattereduktion mot kommunal och
statliginkomstskatt och kommunal fastighetsavgift.

Skattereduktion medges med 30 procent av den
del av underskottet som inte dverstiger 100 000
kronor och med 21 procent av resterande del.
Underskott kan inte sparastill senare beskattningsar.

Aktiebolag

Hos aktiebolag beskattas all inkomst, inklusive
skattepliktig kapitalvinst och utdelning, i inkomsts-
laget naringsverksamhet med 22 procent skatt.
Berdkning av kapitalvinst respektive kapitalforlust
sker p& samma satt som for fysiska personer enligt
vad som angivits ovan. Avdrag for kapitalforlust.
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pa aktier och andra vardepapper som beskattas
som aktier medges endast mot kapitalvinster
pa aktier och andra vardepapper som beskat-
tas som aktier medges endast mot kapitalvinster
pa aktier och andra vardepapper som beskattas
som aktier. Om en kapitalférlust inte kan dras
av hos det foretag som gjort forlusten, kan det
samma ar dras av mot kapitalvinster pa aktier
och andra vardepapper som beskattas som aktier
hos ett annat féretag i samma koncern, under
forutsattning att koncernbidragsratt foreligger
mellan bolagen. Kapitalforlust som inte har kunnat
utnyttjas ett visst ar far sparas och dras av mot
kapitalvinster pa aktier och andra delagarratter
under efterfoljiande beskattningsar utan begransning
i tiden. Sarskilda skatteregler ar tillampliga pa vis-
sa foretagskategorier eller vissa juridiska personer,
exempelvis investeringsfonder och investmentbolag.

Utnyttjande och avyttring

av teckningsratter

Utnyttjas teckningsratter for teckning av nya aktier
utloses inte nagon beskattning. For den som inte
Onskar utnyttja sin foretradesratt att delta i erbjud-
andet och avyttrar sina teckningsratter skall kapital-
vinst tas upp till beskattning. Tecknings-ratter som
grundas pa aktieinnehav i Mobile Loyalty anses
anskaffade for noll kronor. Schablonmetoden far
inte anvandas for att bestamma omkostnadsbe-
loppet i detta fall. Hela forsaljningsersattningen efter
avdrag for utgifter for avyttringen skall saledes tas
upp till beskattning. Anskaffningsutgiften for de
ursprungliga aktierna paverkas inte.

Kupongskatt

FOr aktieagare som ar begransat skattskyldiga i
Sverige och som erhaller utdelning pa aktier i ett
svenskt aktiebolag uttas normalt svensk kupong-
skatt. Skattesatsen ar 30 procent. Kupongskat-
ten ar dock i allmanhet reducerad genom skat-
teavtal med andra lander for undvikande av
dubbelbeskattning, s.k. dubbelbeskattningsavtal.
Flertalet av Sveriges skatteavtal mojliggdr darvid
nedsattning av den svenska skatten till avtalets
skattesats direkt vid utbetalningstillfallet om er

forderliga uppgifter om den utdelningsberatti-
gades hemwvist foreligger. | Sverige verkstaller normalt
Euroclear eller, betraffande forvaltarregistrerade
aktier, forvaltaren avdrag for kupongskatt. | de fall
dar 30 procent kupongskatt innehalls vid utbetalning
till en person som har ratt att beskattas enligt en
lagre skattesats eller kupongskatt annars inne-
hallits med fors stort belopp kan aterbetalning
begaras hos Skatteverket fore utgdngen av det
femte kalenderaret efter utdelning.

Kapitalvinstbeskattning

Innehavare av aktier och teckningsratter som ar
begransat skattskyldiga i Sverige och som inte
bedriver verksamhet fran fast driftstalle i Sverige
beskattas normalt inte for kapitalvinster vid avytt-
ring av sddana vardepapper. Aktiedgare respektive
innehavare av teckningsratter kan emellertid Dbl
foremal for beskattning i sin hemviststat. Enligt en
sarskild skatteregel kan dock fysiska personer som
ar begransat skattskyldiga i Sverige bli foremal for
svensk beskattning vid avyttring av vissa svenska
vardepapper, bl.a. aktier och teckningsratter, om
de vid nagot tillfalle under avyttringsaret, eller de
tio kalenderar som foregatt det ar da awyttring
skedde varit bosatta i Sverige eller stadigvarande
vistats har. Tillampligheten av regeln ar docki flera
fall begransad genom dubbelbeskattningsavtal.



BOLAGSORDNING
MOBILE LOYALTY HOLDING AKTIEBOLAG
(556927-9242)

81 Firma

Bolagets firma ar Mobile Loyalty Holding AB. Bolaget ar publikt (publ)

§2 Sate

Styrelsen skall ha sitt sate i Malmo kommun.

83 Verksamhet

Bolaget skall direkt eller indirekt via dotter- eller intressebolag bedriva forsaljning, teknisk utveckling och
konsultverksamhet inom mobil kommunikation och mobiltjanster.
Bolaget kommer dven att bedriva forvaltning av vardepapper samt darmed foérenlig verksamhet.

84 Aktiekapital
Aktiekapitalet skall utgora lagst 20 000 000 SEK och hogst 80 000 000 kronor.

85 Aktiekapital
Antalet aktier skall vara lagst 200 000 000 och hogst 800 000 000 st.

86 Styrelse

Styrelsen skall besta av lagst tre och hogst sju ledamoter med hogst en suppleant per ledamot.

87 Revisorer

For granskning av bolagets arsredovisning jamte rakenskaperna samt styrelsens och verkstéllande
direktorens forvaltning utses en eller tva auktoriserade revisorer (eller registrerade revisionsbolag)
med eller utan auktoriserade revisorssuppleanter.

88 Kallelse

Kallelse till bolagsstamma skall ske genom annonsering i post- och Inrikes Tidningar samt pa bolagets
webplats. Att kallelse har skett skall annonseras i Dagens Industri.

89 Foranmalan till bolagsstamma

For att fa deltaga i bolagsstamman skall aktiedgare dels vara upptagen i utskrift av hela aktieboken avseende
forhallanden fem (5) vardagar fore stamman, dels anmala sig hos bolaget fore kl. 16.00 senast den dag
som anges i kallelsen till stdamman, varvid antalet bitraden skall uppges. Sistnamnda dag far inte vara
sondag, annan allman helgdag, l6rdag, midsommarafton, julafton eller nyarsafton och inte infalla
tidigare an femte (5:e) vardagen fore stamman.
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810 Bolagsstamma

Bolagsstamman skall hallas i Malmo.
Pa drsstamma skall féljande arenden behandlas:

1. Val av ordférande vid stamman;

2. Upprattande och godkdnnande av rostlangd;

3. Godkannande av dagordning for stamman;

4. Val av tva justeringsman;

5. Provning av om stamman blivit behdrigen sammankallad;

6. Framlaggande av arsredovisningen och revisionsberattelsen samt, i
forekommande fall, koncernredovisningen och koncernrevisionsberattelsen;
7. Beslut om;

a) faststallelse av resultatrakningen och balansrakningen samt, i forekommande
fall, koncernresultatrakningen och koncernbalansrakningen;

b) dispositioner betraffande bolagets vinst eller forlust enligt den

faststallda balansrakningen;

) ansvarsfrihet at styrelseledamoterna och verkstallande direktor;

8. Faststallande av antalet styrelseledamdter och styrelsesuppleanter samt
revisorer och revisorssuppleanter.

9. Faststallande av arvoden at styrelsen och revisorn;

10. Val av styrelse samt, i forekommande fall, revisor och revisorssuppleanter;
11. Annat drende, som ankommer pa stamman enligt aktiebolagslagen

eller bolagsordningen.

§ 11 Rakenskapsar
Bolagets rakenskapsar skall vara kalenderar.

§ 12 Avstamningsforbehall
Bolagets aktier skall vara registrerade i ett avstamningsregister enligt lagen
(1998:1479) om kontoféring av finansiella instrument.

Denna bolagsordning har antagits vid en extra bolagsstamma den 14 maj 2014.
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