GreenOne AB

Det miljomedvetna valet

Nyemission

GREENONE




Produkter for miljo inom tradgdrd
och marin

Kort om GreenOne

GreenOne har som affirsidé att forse den Skandinaviska marknaden med miljomaéssigt innova-
tiva produkter som alternativ inom frimst marin och tridgardsmarknaden.

Var ambition &r att gora en visentlig inbrytning pa marknaden for att kraftigt oka anvandningen av miljomedveten
teknik for drivning av marina och fritidsrelaterade produkter.

Foretaget ska ha en bredd av produkter/produktfamiljer som differentierar inbdrdes, men adresserar samma miljo-
medvetna marknader for att ddrav vinna synergier, detta for att skapa samordningsfordelar samtidigt som det finns
en riskspridning som i sin tur gynnar miljomedvetet anviindande.

I dagens globala oljekris, ir det dags for alla att 6verviga anvindande av renare och gronare
brénslen. Om vi jamfor bensin med gasol forstar alla de miljomissiga fordelarna.

I fraga om kostnader / priser ir gasol billigare jamfort med bensin

* Gasol dr en siker brinslekilla for att anviindas inomhus.

* Gasol idr ingen vixthusgas.

* Gasol dr inte skadligt for sotvatten eller saltvattnets ekosystem, vare sig for undervattens vixt-eller marina liv.
* Gasol dr inte skadligt for jorden om det spills pa marken. Gasol kommer inte att orsaka skada for dricksvatten.
* Gasol utslapp kommer inte att orsaka luftféroreningar.

e Gasol utslédpp dr inte skadliga om de oavsiktligt inandas av faglar, djur eller ménniskor.

* Gasol kan endast orsaka kroppsskada i form av frostskada, om flytande gasol kommer i kontakt med huden.



Motiv for erbjudandet

Under senaste aret har GreenOne mark-
nadsfort och distribuerat grona produkter
inom marin och fritidssektorn anpassade
for dagens miljokrav pa den Skandinaviska
marknaden. Intresset dr mycket stort inom
bada omrédena.

For att kunna tillgodose marknaden

krivs en kraftig expansion dér vi méste
tillsétta resurser for bl.a. forsédljning och
marknadsforing. Bolaget genomfér nu en
foremission om 2,5 miljoner kronor. Under
varen 2014 planerar bolaget att genomféra
en publik emission for att direfter lista sig
aktien pa AktieTorget.

Marknad

Marknaden ir frimst det storre Skandina-
vien, Sverige, Norge, Finland samt Dan-
mark, men dven eventuellt kringliggande
lander. Vad giller framst Sverige och Fin-
land sé finns det mycket vatten i savél hav

Bakgrund till introduktionen

som 8j0, ddr framforallt sjoarna dr mycket
miljokdnsliga. I samtliga lander &r tradgard
och eget boende i villa vél utbrett med ett
tydligt miljdengagemang.

Det kommer i framtiden bli mer och mer
angeldget att man koper produkter med en
tydlig miljoprofil. Redan idag &r debatten
hogljud vad giller fossila brinslen och
dess utsldpp. Starkast dr debatten kring
2-taktsmoterer men dven arbetsmiljon for
de som arbetar med bl. a rojsagar, trimmers
och 16vblas ér pataglig. Fram till idag har
det bara funnits ett fatal alternativ som
radikalt forbéttrar miljo och utslapp.

Fragestillningar och reflektioner for kon-
sumenten

— Hur viktig dr miljon for Mig?

— Vad paverkar mitt val mellan en vanlig,
alternativt en miljoprodukt?

— Det dr for dyrt med miljoanpassade
produkter.

— Nya miljoprodukter utvecklas pa mark-
naden och da blir de billigare.

— Miljomedvetandet stirks med paverkan
fran media och myndigheter.

Vira kunder ér oftast leverantorer/ater-
forséljare mot sina egna slutkunder dér vi
kan gé in och erbjuda ritt produkter, ritt
paketering samt mervérden i form Service,
brénsleforsiljning, men dven finansiering,
support och logistik.

Vidare ser vi en stor kundgrupp i offentlig
verksamhet vad giller t ex miljo och park-
forvaltning, polis, militdr och sjonédringen
som har en vil genomsyrad miljopolitik.
Vi ser dven intressanta kundgrupper inom
uthyrning och entreprenad dér var tydliga
differentiering och enkelhet i kombination
med miljén ir starka paverkansfaktorer. [l



Framtidsorienterat

GreenOne introducerar och marknadsfor miljosikra produkter som attraherar den

nya generationen av kopare.

- Unga generationen som valjer och prioriterar miljon for egen och
kommande generationer

- Stat och kommun som har i sina krav att vdlja miljmedvetet om
det finns.

- Foretag som i sin affdrsidé och samhallsansvar vdljer att positionera
sig som miljomedvetna och/eller miljocertifierade

el MARKETING™




Erbjudande

Vi erbjuder nu investerare att pa ett tidigt stadie vara med pa en spinnande resa med innovativa
produkter pa en marknad redo for ett aktivt miljotéink och bra arbetsmiljo.

2200 aktier
-motsvarande 16,5 % av bolaget

Pris per aktie 1125 kr
-motsvarande 12,5 Mkr bolagsvdrde

Poster saljs om 25 aktier till ett pris av 28 125 kr
Kortsiktigt kapitalbehov 2,5 Mkr

For anméalan:www.greenone.se/bli-delagare/

Avsikten ar efter genomford emission ansluta bolagets aktiebok till Euroclear for senare
notering pa Aktietorget, planerat innan sommaren 2014.



Marknaden - Tradgdrd

- Det sdljs ca 170 000 motorgrasklippare, 180.000 trimmers/
réjsagar och 18.000 lovblasare per dr i Sverige

- 2012 séldes ca 15.000 robotgrasklippare pa den svenska
marknaden och 2013 ca 30.000 st

- 2016/2017 berdknas totalmarknaden uppga till 70.000
klippare per ar

Enligt SCB finns det i norden ca 6,5 Miljoner villor, dir ménga har
behov av nagon form av grisklippare eller andra av véra redskap.



Marknaden - Marin

« LEHR Inc. Har tagit 30% av sitt segmentet (2,5-10Hk) i USA
- West Marine har givit priset “hogsta tillvaxt” till LEHR 2013

- Det finns 175 000 gamla 2-taktsmotorer i Sverige som
successivt skall ersattas

Statistik hdmtat fran
National Marine Manufacturers Association (NMMA)
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Marknaden - Marin

GREENONE

Det Siiljs ca 30 000 utombordare per ar i Norden, varpa 2,5-10hk star for drygt 30 % vilket ger
en marknad pa mer éin 10 000 enheter per ar inom LEHR’s segment, detta baserat pa de senaste
arens forsiljning.

*Siffror framtagna av Sweboat Finboat, Danboat
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FOrsaljningsutveckling

Verksamheten har i liten skala startat redan 2013 men det &r forst 2014 vi kommer ha tillgang
till utombordare fran LEHR under sisong samt dven kunna vara med hela varen med robot-
grisklippare fran Wiper. Fran 2015 kommer vi éven ha till gang till triidgardsmaskinerna fran
LEHR varpa befintlig omsiittningen forvintas gora en rejil 6kning med kompletteringen av ett
sa stort produktutbud.
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2013 2014 2015 2016 2017
Marknadsandel
Tradgard 1,7% 1,7% 3,1% 5% 7%
Marin 0,2% 4% 8% 10% 12%



FOorvantad resultatutveckling

Bolaget har startats upp under 2013 med mycket laga omkostnader. Under 2014 kommer omkostna-
der att behdva okas for att skapa forutsittningar att klara den forséljning som kréivs samt att ta de
marknadsandelar som finns inom rickhall. Vidare kommer fundamentet byggas for att vara rustad
for hela trigardssortimentet fran LEHR som kommer som rejil forstirkning 2015.

Forsaljning 4,2 Mkr 20,5 Mkr 76,5 Mkr
Bruttovinst 1,2 Mkr 4,0 Mkr 14,2 Mkr
Ombkostnader 2,4 Mkr 6,3 Mkr 9 Mkr
Nettovinst -1,2 Mkr -2,3 Mkr 5,2 Mkr

10



Inbjudan att teckna aktier

VD har ordet

Aret som gétt har varit
en spdnnande resa for
GreenOne.

Vi har fran starten 2012
marknadsfort och distri-
buerat det miljoanpassade
Amerikanska foretaget
LEHR Inc’s produkter
som bestar av utombor-
dare och motordrivna
tradgardsprodukter.

Det unika med LEHR’s produkter &r att de drivs av
gasol som brinsle. Fordelen med gasol &r att det enda
utsldpp som sker dr koldioxid och vatten, vilket &r bra
bade for dig som anvindare och f6r miljon.

2013 har varit ett mycket aktivt ar i att etablera ett nytt
bolag, bygga infrastruktur, rekrytera medarbetare samt
allokera grundkapital for driften av verksamheten.

Bolaget har under aret drivits under namnet LEHR
Scandinavia AB.

Under éret har vi fortsatt soka miljovinliga produkter
som skall komplettera var stridvan att erbjuda marin

och tradgardsmarknaden produkter som visentligt
forbittrar var miljo.

Under varen 2013 har vi dirfor utokat sortimentet med
robotgrasklippare fran den Italienska robottillverkaren
Zucchetti som marknadsfors under namnet Wiper, samt
det senaste tillskottet, smabatar i gummi och hardplast
gjorda av miljovinligt material fran det Amerikanska
foretaget Walker Bay.

Med den nya produktfamiljen pa plats beslot styrelsen
att namnindra LEHR Scandinavia AB till GreenOne
AB for att tydligare mot marknaden understryka bola-
gets miljoprofil.

Nu star foretaget rustat infér 2014 med bra produkter,
ett bra team, en tydlig miljoprofil och redo att ta var
del av marknaden for att frimja anvéndandet av rena
produkter for ett rent samvete.

Vi kommer nu investera stort i personal, affarskana-
ler, produkter samt expansion ut i de 6vriga nordiska
landerna. Vi 6ppnar dirfor nu for nya intressenter att
vara en del i var tillvixt genom att erbjuda deldgarskap
och engagemang for produkter och en verksamhet helt
rédtt i tiden.

Kjell Hansson, VD
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Inbjudan att teckna aktier

GreenOne AB

Det miljomedvetna valet genom innovativ teknik

Det miljévdnliga foretaget som tar ansvar for framtiden

Affarsidé

GreenOne har som affarsidé att forse den
Skandinaviska marknaden med miljomadssigt
innovativa produkter som alternativ inom frémst
tradgdrds- och marinmarknaden
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Varumarken

Idag bestar GreenOne av de tre kvalitets- och
miljomarkta varumdrkerna LEHR, Wiper samt

Walker Bay.

- LEHR med sina unika patenterade gasoldrivna produkter

- Wiper med sin avancerade styrningsteknik inom
batteridrivna robotklippare

- Walker Bay med batar byggda i miljovanlig ABS plast

VA )

AL HER BRAY

“LEHR
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GreenOne AB

GreenOne AB

(tidigare Lehr Scandinavia
AB)

Marine Garden

Lehr Walker
Marine Bay

Lehr
Garden

Wiper
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Produkter - Gasdrivna

Trimmer

Grasklippare

16

Utombordare



Produkter - Ovriga

For att komplettera och finna synergier
till LEHR’s tradgdrds och marin program
arbetar vi dven med robotgrasklippare
och smabatar for att nd storre mark-
nader och paketeringar via redan
etablerade dterforsdljare.

Sma ABS bygqgda bate

Gummibatsprogram

1/



"Hemligheten” 3-Stegstorsaljning

Vi har en stor styrka i att vi kan erbjuda en helhetsforséljning for langa rela-
tioner mellan aterforsiljare och dess kunder.

Forsdljning av produkterna

Forsaljning av reservdelar

Forsaljning av bransle™ samt vinterforvaring
Det ger:

Okad kundtrafik for AF och sub-distributorer

Ackumulerande forsdljning ar for ar

* Visste ni att Lantménnen Aspen, som siljer Alkylatbensin, som &r ndgot renare dn
vanlig bensin, séljer for 6ver 400 Mkr

Material till butiker:
pop upp & roll up
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Prisstrateq

Vi efterstrdvar en fast och transparant prissattning som skall
varna om aterforsaljare med en bra ekonomi samt visningslokal

Utdver grundrabatt prioriteras tidiga utleveranser

Vi erbjuder ocksa en betalningstid som anvands av dvriga
tillverkare

Kundvirde
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Distribution och marknadsaktiviteter

20

LEHR (2014-2015)

Arbeta med offentliga upphandlingar med fokus pa milj6-
arqgumentet i “borkraven”

Knyta upp specialiserade kedjor med tydligt tradgardsfokus,
t ex Granngdrden

Wiper

Arbeta med befintligt AF natverk (ca 130st), renodla, strukturera

Kedjor:

- arbeta fram kedjor for kritisk volym samt god geografisk tackning,

t ex ELON, genombrott i bl a Varmland samt sodra Sverige, dven
Stockholm bearbetas som idag dr ndgot underrepresenterat

- fd in nya aktorer som kompletterar sin verksamhet, men har kundstocken,

kompetensen och infrastrukturen, t ex Varmepumpsinstallatorer

- B2B, ga fokuserat mot foretag och kommuner samt institutioner, saésom

kraftleverantdrer och dess stéllverk, kyrkogardar, fotbollspaner samt dvrig
offentligt dgd mark samt de entreprendrer som utfor tradgdrdsuppdrag.
t ex pdgdridag diskussioner med Fortum, med ca 500 stallverk



Distribution och marknadsaktiviteter

Marin

Knyta upp en av de stora kedjorna, for tillganglighet, marknad och
volymer, t ex

Interboat 16 butiker

SeaSea/Byggplast 8 egna butiker total 23 butiker

Erlandssons brygga 4 butiker
Watski Rikstackande aterforsaljarnat med servicepartners

SUB distributdrer i Norden
Norge (Gemensamt dgt bolag LEHR Norge AS)
Finland Vestek Oy
Danmark Olympic AS
Tdcka resten av landet med marinhandlare, som sdljer bat, motor och

service, t ex Rhodins, Skene Jarn och Jarnbroderna genom traditionell
sdljbearbetning av vdra tre saljare ute pa faltet.

Ansvara for centrallager i Europa, redan idag finns affarer gjorda med
Storbritannien, Holland, Polen, Osterrike och Italien.
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Gasdrivna motorer

22

Det ligger i tiden att anviinda gas i allt fran uppvirmning till drift av bussar, bilar och truckar.
Gas ér en framtidens energikiilla.

Miljosakert, utslapp endast av koldioxid och vatten
Jamforbart inkopspris pa produkt

Motsvarande verkningsgrad och driftskostnad som bensin
Anvdndarvanlig enkel och ren hantering

Standardiserade grundprodukter (Service och Garanti)

Visste ni att en édldre 2-takts
utombordare slidpper ca 30% av
bensinen oforbrind rakt ut i vatt-
net. Det finns ca 175,000 st. kvar
dér ute i véra sjoar och vatten.
Ponera att varje dgare “kor upp”
ca 50 liter bensin varje sdsong
och att en tredjedel gér rakt ut i
vattnet, som om du skulle hallt
det direkt ur dunken i havet. Med
175.000 motorer kvar, ger det att
vi "héller” ca. 2,6 miljoner liter
bensin rakt ut i vara sjoar och
vatten varje ar.

Bra Miljoval




Varfor kopa gasdrivet?

Det finns manga fordelar for dig som anviindare att kora pa gasol istiillet for bensin forutom att
gora en insats for miljon och en trevligare omgivning att vistas i.

Inga problem med utfallningar av partiklar i bensinen

Ingen sdlig hantering av bensin och olja

Ingen choke vid start

Ingen sur motor eller blota, sotiga tandstift

Ingen igensatt forgasare

Forenklad vinterkonservering
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Varfor Wiper robotgrasklippare?

Att man gor en insats for miljon genom att kopa en robotgrisklippare har manga upptickt och da
ar det viktigt att vilja en vilutvecklad ledande produkt for att bland annat fa,

Ett av marknadens bast fungerande styrprogram
Dubblerad batteritid mot konkurrenter

Knivar i bladstal for talig och saker anvandning
Multipla séndningsfrekvenser

Variabelt varvtal

Utbrett installations- och servicenatverk

Kvalitetsprodukt

ecoe
ROBOT
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Hur nd malgrupperna?

Lobbyverksamhet mot politiker inom miljoomradet

Media Inriktning - Press / Web Journalister med testenheter
Konsumentmadssor med utstdllning och support

Foreningar & Brand Ambassadors

Incentive program for aterférsaljare

Internetkommunikation / sociala medier

25



Ar for Ar
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Historik i korthet
2007

LEHR Inc. bildas av Bernardo Jorge Herzer i Los
Angeles, USA, med afférsidén att ta fram ett program
av mindre gasoldrivna motorer.

2008

LEHR Inc. beviljas sitt forsta patent i USA med titeln
”Portable Gas Powered Internal Combustion Eng-

ine Arrangement” gillande anvindning av vanliga
propantankar for drivandet av forbranningsmotorer for
grisklippare och andra tridgardsredskap.

LEHR Inc’s. ECO Trimmer utndmns till "Best New
Item” bland 1 400 andra nya produkter. Utndmningen
gjordes av Do it Best Corp, vilket dr en USA-baserad
distributor av verktyg och byggmaterial till 4 100
bygghandlare i USA och ytterliggare 47 ldnder.

GREENONE

2012

LEHR Inc. i USA lanserar virldens forsta gasdrivna
utombordsmotorer. De tva forsta motorerna ér dels en
pa 2,5 hk, dels en pé 5 hk.

Lehr Scandinavia AB bildas och avtal sluts med LEHR
Inc. om att bli aterforséljare av bolagets produkter i
Skandinavien.

2013

Avtal sluts mellan Lehr Scandinavia och tva ledande
foretag inom sitt segment. Forst ut det Italienska fore-
taget Zucchetti Centro Sistemi om att bli distributor av
robotgrésklipparen Wiper pa den svenska marknaden.
Det andra dr det Kanadensiska foretaget Walker Bay
dér vi skall distribuera deras sméabatsprogram. Batar
tillverkade i miljovinliga material. Bada produkterna
dr vil etablerade pa den Svenska marknaden.




Tillgdngar och rattigheter

Samagt distributionsavtal
LEHR Inc

Distributionsavtal med

Niko Srl (Wiper)
Walker Bay

Domaner

greenone.se
lehrscandinavia.se

lehr.se ENERGIGAS
SVERIGE

wiper.se
walkerbay.se

Varumarkesskydd

GreenOne

LEHR
Medlemsskap
Energigas Sverige




Organisation

GREENONE

Kjell Hansson

Marine/Garden

Garden LEHR Norway A/S

51 % Agande

Bjorn Rasmussen

Marine/Garden

Marine

Forsaljning Foséljning/Adm

Ekonomiansvarig

Mats Karlsson Johnny Johansson Kjell hansson

Forsaljning

Eric Larsson

Garden

Marine Marine/Garden

Komunikation Service

Jonas Persson

Forsaljning

Magnus Rodell

Karl-Erik Svensson

Marine Marine/Garden

Service Marknadansvarig

Jessica Jincén

Bengt Holtsén
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Styrelse

Michael Lindstrom, Styrelsens ordférande, Fodd 1959

Ager och driver det egna bolaget LIPCO AB. Michael har 1ing erfarenhet frén kapitalmarknaden och har varit
verksam inom Corporate Finance sedan 1985.

Michael dr idag styrelseledamot och delédgare i ett antal onoterade och noterade bolag.

Pagéende uppdrag: Verkstillande direktor och ledamot i American Residential Fastigheter AB (publ), Vidare Ord-
forande i Amnode AB (publ), Ordférande i Zenergy AB (publ) utdver det ledamot i ett antal onoterade bolag.

Utbildning: Civilekonom vid Goteborgs Handelshogskola.
Aktieinnehav privat och via bolag 450

Kjell Hansson, Styrelseledamot/VD, Fodd 1948

Verkstillande direktor med inriktning i forséljning och utveckling av GreenOne AB verksamhet. Bakgrund:
Mangarig erfarenhet inom foretagsledning forsiljning och foretagande. Hansson har bl. a varit 50 % deldgare i
Axhede & Hansson AB.

VD och édgare for AxTech AB och som konsult i det egna bolaget Strict Navigation.

Aktieinnehav i GreenOne AB, sjilv, via bolag eller nérstaende, 2 650 st.

Mats Karlsson, Styrelseledamot, Fodd 1960

Forséljning, utveckling och administration i GreenOne AB. Bakgrund: Mangarig erfarenhet inom forsiljning och
ledning, frimst inom IT-branschen. Karlsson har bl.a. varit forsédljningschef i IMS Computer Products AB samt
Pulsen Integration AB.

De senaste dren verksam i egna bolag med agenturer inom fritidssektorn.

Utbildning: Bland annat ekonomistudier pa Handelhogskolan i Gteborg.

Aktieinnehav i GreenOne AB, sjilv, via bolag eller nérstaende, 2 150 st.

Magnus Rodell, Styrelseledamot, Fodd 1965

Kommunikation och férsiljning i GreenOne AB. Bakgrund: Méngéarig bakgrund inom ledning forséljning och
foretagande. Rodell har bl a varit Vice koncernchef i Svensk IT-Funktion AB, VD for Pulsen Integration AB samt
forsiljningschef pa IBM. Rodell har dven suttit i styrelsen for det pa aktietorget noterade bolaget Aqualiv AB.
Utbildning: Yrkesofficer vid arméns tekniska kar samt fil. Kand. Vid Handelshogskolan i Goteborg.
Aktieinnehav i GreenOne AB, sjilv, via bolag eller nérstaende, 2 040 st.
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Nuvarande agare

GREENONE

Aktier Andel

Familjen Kjell Hansson 2 650 239 %
Familjen Johnny Johansson 2210 19,75 %
Mats Karlsson 2150 194 %
Familjen Magnus Rodell 2040 184 %
Roger Eliasson 1110 10,0 %
LEHR Inc USA 500 4.5 %
Michael Lindstrom 450 4.1 %
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GreenOne AB

Det miljovanliga foretaget som tar ansvar for framtiden
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Green One AB, Maskinkajen 17, L17 6L Géteborg, SWE





